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RESUMO: O artigo discute a pertinéncia conceitual do termo turismo reli-
gioso no contexto da pés-modernidade. Hd em andamento uma capacidade
de geracdo de negdcios, de fomento social e econdmico, de atrativos de cunho
religioso em paises de tradi¢io ibérica e em desenvolvimento, particularmente
no Brasil, foco do presente artigo. Se, por um lado, o conceito revela certa
ambigiiidade, por outro, as oportunidades de negdcio revelam um “campo
etnografico” para investigagdo antropoldgica.
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religiosas; perspectiva global e local.

ABSTRAC: The present article discusses, simultaneously, the conceptual
pertinence of the term religious tourism and the empiric capacity of this ac-
tivity in generating business and, therefore, in producing social and economic
development. If by one side, the concept reveals itself fragile, by another the
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business opportunities still remain few explored by business men, tourism
professionals and governments.

KEYWORDS: religious tourism; business opportunities; religious fests;
global and local perspective.

Introducao

Pretende-se colocar aqui algumas reflexdes acerca do conceito e da pratica
social que vém sendo denominados como “turismo religioso” (Amirou, 1995;
Steil, 1998).

As atuais transformagdes que ocorrem no campo religioso no Brasil e no
mundo, quando das relagdes estabelecidas com esferas nao-religiosas, como tu-
rismo, lazer e politica, parecem criar uma ambigiiidade conceitual-tedrica interna
relativa ao termo turismo religioso.

Amirou (1995) e Graburn (1995) abordaram a possibilidade de intersecgao
entre duas dimensdes que consideram fundamentais na experiéncia humana: a
religido, na forma de peregrinacgio, e a viagem, enquanto deslocamento temporario,
na forma do turismo.

Para Amirou (1995), tanto a peregrina¢ao quanto o turismo seriam, mais do
que uma experiéncia histérica, uma forma de deslocamento espacial, categorias
de compreensao, que expressam duas formas de sociabilidade humana: a pere-
grinagdo, remetendo ao modelo de Victor Turner de communitas; e o turismo, ao
modelo de sociedade de corte, no sentido proposto por Norbert Elias.

Entretanto, na proposicao de Graburn (1995), o turismo seria um sucedaneo
da experiéncia religiosa antiga e medieval, expressa na peregrina¢ao enquanto
busca pelo sagrado, que sai de uma estrutura do cotidiano e forma, provisoria-
mente, uma communita.

Contudo, nessas abordagens, os conceitos permanecem separados, dirigem-se
a duas realidades diferentes, mas que, na prética, quando se analisam as visitas a
santudrios, poderiam estar imbricados ou, para se usar um termo “pds-moderno’,
seriam sincréticas, hibridas (Canclini, 2000).

Assim, ao serem articulados elementos das mais variadas fontes, como jor-
nais, pesquisas, monografias, livros e artigos, festas religiosas, jubileus e outras
manifestacdes populares, além da propria pesquisa de campo sobre o tema, o
artigo indaga sobre a possibilidade de se constituir uma categoria que mapeie os
deslocamentos estruturais que fazem da cultura popular um espago de hibridagao
(Canclini, 2000).
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Simultaneamente, a partir de estatisticas de viagens e motivacoes, entre
outros aspectos do turismo consultados em érgaos como a Fundagao Instituto de
Pesquisas Econdmicas — FIPE da Universidade de Sao Paulo (FIPE, 2002), o artigo
apresenta tal segmento como uma oportunidade de negdcios e area de trabalho
aindapoucovalorizada pelo turismo. Um levantamento feito pela FIPE mostraque
hé cerca de 15 milhdes de brasileiros interessados em destinos religiosos (Melo,
2000). No mundo, esse niimero sobe para 60 milhoes, se forem consideradas apenas
as religioes cristas (Melo, 2000). A maioria dos temas religiosos desses destinos é
popular: procissoes, festas, catélicas ou nao.

Afinal, é correto afirmar que todos os que vdo a um templo, os que visitam
um santudrio estao fazendo “turismo religioso”? E o que o romeiro/peregrino faz,
ao esfolar seus joelhos, ao pagar promessas, ao orar contrito no templo? Turismo
religioso, ou romaria, peregrinagao, fé? Esses elementos estao relacionados ao sério,
a0 intimo, ao interior, enquanto turismo estd ligado a posturas de ser, de viver, a
uma experiéncia mais lidica de divertimento, leveza, ao exterior, ao ver. O turismo
remete a produgio do espetdculo, no qual turistas se exteriorizam em uma relagao,
nao a de conhecer o outro, mas a de estabelecer uma melhor defini¢do de si, o que
ocorre também com o passado dele. Mas areligiao pode também ser compreendida
como espetédculo, divertimento, visao e exterioridade (cores, simbolos).

Segundo Ardoino (1983), a polissemia da implicacao acaba por construir
termos, no caso turismo religioso, que expressam uma determinada pratica
social em que as fronteiras entre o consumo, o sagrado, a arte e o ludico se tor-
nam porosas, borradas. H4 uma sintese produzida pela circulagao de corpos,
emocdes e sentimentos (Reddy, 1990), mediados pelo consumo e pelo mercado
(Appadural, 1996).

A nomenclatura dos fendmenos turisticos e socio-religiosos

Surgido por volta da década de 1960 (Monteiro, 2003), o termo turismo
religioso tem alcangado uma enorme utilizagao por parte dos setores ligados a
reflexao académica sobre o turismo, dos empresdrios do setor, da prépria Igreja
Catdlica. Mas é usado de forma acritica (Silveira, 2003), confundindo-se com
outros, como romaria, peregrinagao etc.

Isso constitui um anacronismo, um artificio de retdrica. No entanto, na
contemporaneidade, é possivel aplicar-se a categoria de “turismo religioso” ao
deslocamento de visitantes em direcao a lugares sagrados, templos ou festas?

Para Steil (1998), o significado é bem preciso: pode-se falar em turismo
religioso quando o sagrado migra como estrutura de percepgio para o cotidiano,
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para as atividades festivas, para o consumo, para o lazer. Assim, os turistas passam
a participar de eventos como o Natal, ndo mais os vinculando a tradigdo crista,
mas relacionando-os a uma experiéncia inusitada, espiritual e consumista ao
mesmo tempo, na qual a questdo da autenticidade é recolocada. A experiéncia
turistica se transforma, entdo, em um estilo, produzindo um determinado nivel
de reflexividade (Giddens, 1990).

O turismo religioso, antiga pratica social renomeada agora, em tempos de
globalizacdo e desterritorializagdo, constitui-se em visitar lugares considerados
sagrados, usando-se estrutura de hospedagem. Acaba sendo adjetivado de turismo
esotérico ou mistico (Sio Thomé das Letras, Matutu, ambas cidades de Minas
Gerais), evangélico etc.

Em Gramado e Canela (Rio Grande do Sul), que atraem turistas pelos seus
festivais de chocolate e cinema, o Natal Luz nio faz referéncia quase nenhuma ao
nascimento de Cristo (Steil, 1998); nessas cidades, o Papai Noel desce de rampas e
faz malabarismos, fica ao lado de duendes e bruxas. Torna-se sagrado o consumo
e a experiéncia de participar dessa exteriorizacio, o que se contrapde aos autores
que véem no turismo religioso uma perda da autenticidade, apenas uma encena-
¢do teatral (Boorstin, 1992). Na sintese que se forma a partir do turismo religioso,
elementos como a cultura popular, a urbana e a religiosa juntam-se, tornando-se
um amadlgama, um hibrido.

Contudo, o que seria propriamente turismo religioso? Em que ele se dife-
rencia das peregrinagdes, romarias, promessas e viagens religiosas de visitagdo
a lugares sagrados? Os mesmos sentimentos ndo animam turistas e romeiros,
por exemplo.

E fato que locais de culto e manifestagdes religiosas, eventos de cunho misti-
co-espiritual atraem turistas, romeiros e fiéis, que vao aos mesmos lugares e festas.
Dessa forma, nem toda viagem é turismo e vice-versa. Entretanto, na teoria de
Maffesoli (2001: 23), o turismo poderia ser uma insurgéncia:

O fechamento praticado durante toda modernidade mostra, por todos os
lados, sinais de fraqueza. Pouco importa [...] os que representam seus vetores:
hippies, vagabundos, poetas, jovens sem ponto de referéncia ou mesmo turistas
surpreendidos nos circuitos de férias programadas.

Para muitos o turismo é uma circula¢do, um deslocamento peculiar surgido
no século XIX, embora suas raizes possam ser identificadas no século xviiI (Boyer,
1996).Nao pode ser reduzido, o fendmeno turismo, a outros aspectos sociais, como
aviagem (Omena, 1989), mas sim analisado em suas interfaces e seus entrecruza-
mentos com tantos aspectos da vida social, como a religiosidade.
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Pode-se pensar, com razdo, que hd um certo grau de arbitrariedade entre
o signo (sinal, simbolo) e o significante (aquilo a que se refere o sinal, simbolo)
(Sapir, 1994). Por isso, a0 se pronunciar a expressao “turismo religioso”, colocam-
se em contato duas dimensdes aparentemente opostas (Silveira, 2003): a atitude
de lazer, descompromissada; e a atitude de fé, relacionada a identidade, a ritos, a
valores. Contudo, na atual configurag¢do do campo religioso no Brasil, ndo se pode
tomar a religidao como dotada de uma substancia imutdvel, refrataria a atitudes
de lazer, divertimento.

Deve-se perguntar também quem pronuncia, como o assinalado por Fou-
cault (2001), o discurso; o poder de nomear e de tomar para si e para os outros
a “verdade” também é poder de influenciar, é poder politico, pois nio existe dis-
curso neutro. Estdo ai a exemplificar novos arranjos, como a aerébica de Jesus?, os
“showmissas” do Padre Marcelo”, a presenca e a atuagdo mididticas do Papa Jodo
Paulo 11, o Carnaval com Cristo da Renovac¢io Carismdtica Catdlica e de outras
denominagdes cristas (Dias; Silveira, 2003). Tudo isso tem sido interpretado no
conjunto de transformagdes socioculturais, denominado como “pds-modernis-
mo” por alguns pesquisadores (Harvey, 1989), e pos-modernidade, por outros
(Carvalho, 1992). Carvalho (1999) referiu-se a sociedade brasileira como um
grande campo plurivocal, multidiverso em termos religiosos, que abarca as mais
diversas manifestagdes: Catolicismo; Protestantismo; tradi¢oes afro-brasileiras,
como Candomblé, Umbanda e Xang6; Nova Era; Teologia da Libertacao; praticas
Xamanicas, entre outras.

O pluralismo religioso se intensificou na sociedade brasileira a partir de 1980
e 1990, décadas em que a modernizag¢do industrial e a urbaniza¢io se aceleraram
em torno das capitais e das cidades de médio porte. Professado por 91% da po-
pulacdo em 1970, o Catolicismo caiu para 73% em 2004, e, em algumas cidades,
como o Rio de Janeiro, chegou a 57%. O Protestantismo, no geral, é professado
por 17% da populagdo brasileira. Também sdo décadas de constru¢io de um “mer-
cado turistico nacional”. Em 1996, o Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR)*

2. Que, no Brasil, se expressa pela unio entre um tipo de gindstica aerébica e musica religiosa.

3. Padre Marcelo Rossi, nascido em Sao Paulo, Brasil, notabilizou-se pelo uso dos meios de comuni-
cagdo (rddio, TV e Internet), pelas musicas dancantes e alegres, pelo uso de uma gesticulagio intensa
nas missas, em oragdes de cura etc.

4. A pmBRATUR foi fundada pela ditadura militar (1964-1985), em 1966, para fomentar as ativida-
des econémicas e sociais que envolvem o turismo. Em 1991, seu nome foi mudado para Instituto
Brasileiro de Turismo, com novas politicas publicas. Nos anos 2001/2002, foi implantado o Plano
de Municipalizagao do Turismo. Em 2004, mudaram-se as diretrizes, e foi elaborado o Plano de
Regionalizagdo do Turismo.
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investiu pesado em programas de incentivo ao turismo, ao emprestar dinheiro
para a construc¢do de extensas redes de hotelaria.

E nesse contexto que a “p6s-modernidade” vai referir-se a construgio de ex-
periéncias que implodem as fronteiras cartesianamente estabelecidas entre religido,
turismo e cultura popular, instalando um fluxo de identificagdes em que emerge,
na absorgdo da categoria mercadolégica, parte dos agentes religiosos, sobretudo
a partir dos meios de comunicagao. Talvez seja isso o que a categoria “turismo
religioso” expresse: a plurivocalidade na concretude do fazer politico hegemonico
da religido em sociedades periféricas como a brasileira. E nesse contexto que essa
categoria emerge; inicia-se, assim, uma espécie de “transversaliza¢do”, ou seja,
perpassa-se, viaja-se desde as esferas dos agentes econdmicos do turismo (agéncias
de viagem, especialistas em turismo etc.) a nomenclatura de determinados agentes
eclesidsticos (Assungdo, 2002).

Por conseguinte, ao se naturalizar o termo “turismo religioso”, operou-se
um deslocamento etimolégico no significado das palavras/termos, o que permite
inferir as transformagdes operadas no eixo religido/politica/turismo/cultura.

No Brasil, o local de origem dessa categoria é o mercado; os fluxos de visi-
tantes a igrejas, a monumentos e a eventos religiosos saio mediados por agentes
turisticos, com o consumo daf resultante. Disso iniciou-se a captura e a geragdo
de novas estruturas, a ponto de, no Brasil, a Igreja criar a Pastoral do Turismo,
existente na Europa desde a década de 1960 (Pontificio Consejo..., 2003). Segundo
a Conferéncia Mundial de Roma, de 1960, o turismo religioso movimenta peregri-
nos em viagens pelos mistérios da fé ou da devogao a algum santo. Na pritica, sao
viagens organizadas para locais sagrados, eventos ligados a evangelizacio, festas
religiosas periddicas, espetdculos de cunho religioso.

Contudo, amudancade significado verificada nos termos religido e turismo,
bem como sua inter-relagdo, dio margens a expressao “turismo religioso”, o que
aponta as atuais relagdes entre os campos supracitados, onde se localizam oportu-
nidades de negdcio, para empresdrios e comunidades locais. A expressdo “turismo
religioso” adquiriu foros de conceito (Dias; Silveira, 2003 e Silveira, 2003). Para
alguns, a expressdo é assumidae naturalizada (Carvalho, 2002; Abumansur, 2003).
Hé pesquisador que a assume sem problematizar, outros a questionam; e assim
também o é para membros da Igreja e do Governo. Em uma pequena nota oficial
(Basseti, 2001) de Ponta Grossa, Parand, pode-se ler:

Acontece [...] na Igreja Batista Independente, [...] um encontro entre o Se-
cretério Municipal de Turismo e Meio-Ambiente, Jorge Rosas Demiate, e
os integrantes da Associagao dos Ministros Evangélicos de Ponta Grossa. Na
ocasido, o secretério ird expor os objetivos do projeto de turismo religioso,
uma excelente alternativa para o desenvolvimento da cidade. Segundo o
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vice-presidente do Instituto Brasileiro de Marketing Cristao e consultor da
Rede Vida de Televisao, Anténio M. Kater Filho, “o turismo religioso é uma
das mais antigas atividades da histéria, bem como um gerador mundial de
riquezas [...]”. Para refor¢ar a afirmacdo, o consultor da Rede Vida mostrou
numeros referentes a esse segmento: 4,5 trilhdes de ddlares em todo mundo,
192 milhoes de empregos |...].

Sob o termo “turismo religioso”, agentes religiosos, empresariais, publicos
e académicos constituem uma ag¢ao articulada no sentido de extrair de praticas
seculares de fé, como as peregrinagdes, caminhos santos e promessas, uma opor-
tunidade de negdcio, e, nos discursos mais otimistas, desenvolvimento socioeco-
némico de uma determinada regido.

Na Itélia, sujeitos religiosos ligados a Igreja jd criaram uma organizagdo da
Secretaria Nacional para a Pastoral do Tempo Livre, do Turismo e do Esporte
(Cristofoli, 2003), algo que algumas vozes eclesidsticas ensaiam no Brasil (Cris-
tofoli, 2003). Segundo os documentos eclesidsticos (Pontificio Consejo..., 2003),
ao se explicar o turismo, coloca-se o acento na:

Innatadisposicion del hombre a desplazarse se ha visto impulsada por el acelerado
desarrollo de los medios de comunicacion, asi como por una mayor libertad de
movimiento entre los paises y de una mayor homogeneizacion legal y social. En
el pasado fueron las condiciones naturales o sociales adversas las que impulsaron
y obligaron a grupos mds o menos numerosos de personas a cambiar su lugar de
asentamiento. Nunca faltaron, sin embargo, viajeros que se pusieron en camino
con el deseo de conocer otros pueblos, establecer relaciones con otras culturas o
adquirir una visién mds global de la realidad.

No entanto, o deslocamento etimoldgico das palavras, por meio do qual os
significados se tornam porosos e ancorados em uma suposta “origem” (impulso
inato, desejos primordiais), é realizado pela criagdo de mitos de origem, mantidos
pela retérica discursiva, levada a exaustdo pelos agentes, atores e comunidades
situados no turismo, na institui¢do eclesidstica e na politica.

Na cidade de Nova Trento, em Santa Catarina, um padre é responsével pelo
monitoramento de excursdes a lugares sagrados, que atraem mensalmente cercade
30 mil pessoas, além de ser membro do Conselho Estadual de Turismo e coordena-
dor da Pastoral do Turismo Religioso da Diocese de Floriandpolis (SC) (Assungdo,
2002). Agentes politicos também difundem a expressao “turismo religioso” Em
um trecho de 2003 do site oficial do Governo da Paraiba 1é-se que:

O governo do Estado quer primeiro consolidar a vinda de turistas para a
capital [...] O ecoturismo e o turismo religioso estao dentro deste projeto,
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que comegard pela capital e se desenvolverd por cidades do Brejo e do Sertao.
Os caminhos do Padre Ibiapina ja vém sendo discutidos com a Igreja: deve
comegar por Guarabira, onde existe uma grande estatua de Frei Damiao, até
chegar ao Santuario de Padre Ibiapina, em Santa Fé de Arara.

Essa imbricacao de agentes e esferas pode tingir-se de conflitos, como estéd
estampado na reportagem do Jornal do Brasil (09/06/2002):

O governo do Estado de Santa Catarina, Brasil, quer que os restos mortais
de Madre Paulina, canonizada em maio pelo Vaticano, sejam levados para o
Estado como forma deincrementar o turismo religioso na regiao [...] Os restos
mortais da santa estdo na sede mundial da Congregacdo das Irmazinhas da
Imaculada Conceigao, em Sao Paulo [...].

Existe até mesmo uma disciplina chamada “Turismo Religioso Nacional e
Internacional”, oferecida pelo Servico de Aprendizagem do Comércio — SENAC
no curso de Turismo e Hotelaria (SENAC, 2003). Em sua ementa, diz-se que é
preciso:

Conhecer os destinos histéricos do turismo religioso no Brasil e no Mundo, as
implicagOes culturais e econdmicas da atividade, o potencial turistico de cada
um dos destinos para elaborar roteiros ligados a fé crista e a espiritualidade.
Deverd ainda ter condigdes de avaliar e caracterizar o produto final, o mercado
e as formas de comercializacao.

Contudo, entre figuras esquecidas e outras com potenciais atrativos religiosos
em pequenas cidades de interior, algumas sao personagens que nem foram canoni-
zados, mas lhes sao atribuidos qualidades e poderes divinos,de modo que oslugares
onde viveram, onde realizaram milagres e curas divinas, e onde estdo enterrados
atraem fluxos de visitagao, o que canaliza recursos econdmicos paraessas localidades.
No entanto, se hd a necessidade de aumentar uma nova tessitura de conceitualiza-
¢Oes,aumentou-se a ambigiiidade e a imprecisao epistemoldgica de tantas categorias,
académicas e descritivo-estatiticas, como as que tém sido largamente utilizadas no
mercado turistico — entre elas, o proprio termo “turismo religioso”

Turismo religioso: raizes “p6s-modernas™?

Atéaqui se discutiu aimbrica¢ao entre turismo ereligiao. Todavia, até que pon-
to as manifestagGes populares de fé, como a Festa do Divino, que ocorre em alguns
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Estados, podem ser consideradas turismo religioso? Dai o sentido contraditério no
subtitulo: raizes “pds-modernas”, colocado entre aspas para amenizar-se a aporia da
expressao. Mas raizes de um formato diferente: nao uma raiz de desenho axial, mas
um rizoma, algo que Deleuze (apud Barreto, 2001) utilizou em sua argumentagao
sobre as transformacoes contemporaneas da identidade e da sociedade.

O rizoma nao tem inicio nem fim definidos, nem eixo principal, nem fron-
teira nitida. Ele se espalha como uma rede pelo solo. Talvez a expressao turismo
religioso, ainda que questiondvel, refira-se a um “rizoma” que entrelaga, em forma
randémica, a expressao popular da cultura, o deslocamento turistico e a religiao.
Esse processo s6 pode ser entendido a partir da expansao do consumo como forma
de sociabilidade da cultura “p6s-moderna”. Consumo, logo existo, numa paréddia
a frase de Descartes. Contudo, a partir da expansao desse mercado, e porque a
religido perde as coordenadas que a fixavam em determinado arranjo social, surgiu
o que alguns autores denominaram como turismo religioso (Steil, 1998).

Centros dareligiosidade popular como Aparecida (Brasil), Lourdes (Franga),
Fatima (Portugal), que atraem a circula¢ao de milhares de pessoas, passagem de
fluxos e comunicagao, desejos, comércio, ritos, tornam-se mais do que elementos
de fé, de crenga, de peregrinagao e de romaria; transformam-se num espago no qual
se desenrolam priticas de deslocamento e consumo que, acopladas a forma como a
religiao se apresenta, fabricam um novo tipo dearranjo social. Hervieu-Léger (1997)
identificou um profundo processo de dessimboliza¢ao, ou perda da eficicia do sim-
bolo na esfera religiosa que, paradoxalmente, trouxe a sociedade laica a emogao, a
experiénciareligiosa como o cerne dereligiosidades emergentes, reconfigurando-se
outros tipos de experiéncia: a viagem, o prazer, o fluxo turistico.

Paralelamente, o turismo tornou-se uma pratica de consumo intensamente
divulgada e, segundo Bauman (1998), um sintoma exemplar dos novos arranjos
sociais da “p6s-modernidade”. Hd uma relagdo entre a religido (forma) e o consu-
mo/viagem/deslocamento (contetido), na qual a tradi¢ao peregrinica ¢ compassada
pelo turismo, forma secular de sociabilidade, rearranjos demonstrados com clareza
conceitual nos estudos de Steil (1998; 2003).

Porém, um novo dado surge nesse cendrio. Entre politica, religido e turismo,
constitui-se uma relagao insuspeita, simultanea e sincrética de instrumentalizagao,
de identificagao, de afinidade semantica, passivel de visualizagao através de alguns
fatos. Af existe oficializagao de feriados e festividades religiosas, como “festas e even-
tos” de interesse turistico em Estados brasileiros. Para alguns eventos, como o Cirio
de Nazaré, no Pard, foram construidos espagos destinados ao turista, para que este
contemple o “espetdculo exético” de uma multidao que se autoflagela ao pagar pro-
messas, a0 buscar bén¢aos divinas. Intimeros outros dados apontam para uma certa
instrumentalizag¢do politica da religido na produgio de atratividade turistica.
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Todavia, interessa a este artigo investigar nao tanto essarelacao como parte de
uma estratégia deliberada, mas sim como uma nova regiao na qual o sagrado vai-
se mesclar, lembrando o conceito de hibridizacao de Canclini (2000) com outras
regioes da realidade. Por isso, a pergunta: até que ponto o turismo religioso pode
ser compreendido como um arranjo de sociabilidade e um campo de negécios?
Conceitualmente, o termo é impreciso; entretanto, pode servir para pensar um
entrelacamento de fenOmenos em agao.

Historicamente, segundo Boyer (1996), a massificagao do turismo ocorreu
entre o século XVIII e o inicio do XX, fruto de novos problemas e novos discursos.
O terapéutico-higienista, no século XIX (Boyer, 1996), por exemplo, levou a difusao
da pritica turistica pelas camadas de amplos segmentos sociais na Europa. Havia
um controle e uma disputa politica de tal forma que:

A fé na virtude das dguas e no valor terapéutico da temporada estival das es-
tagdes termais foi consagrada nos escritos dos médicos-autores de guias. Eles
tentavam retomar em suas maos praticas populares; a Academia de medicina
engajou-se na luta e levou o Estado a criar leis e regulamentos [...] para que
as dguas fossem sempre administradas sob o controle de médicos inspetores,
nomeados pelo Estado.

Nesse sentido, o deslocamento turistico acabou incorporando o discurso hi-
gienista. Assim, destacam-se, a seguir, brevemente alguns nédulos desse rizoma.

Festas religiosas populares

Ligadasou nao a tradigao catdlica, elas sio comuns na maior parte dos muni-
cipios brasileiros. Segundo Perez (2000), sdo as atividades urbanas mais antigas do
Brasil, junto as procissdes. Podem ser citadas: festas de padroeiros; festasem honra
a Maria, sob os diversos titulos (Imaculada Conceigdo, Nossa Senhora Aparecida
etc.), entre outras. Com séculos de histéria, elas se espalham por extensa faixa
territorial, passando por cidades dos Estados de Goids, Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Algumas sao realizadas ha cerca de cem, duzentos anos (Pereira, 2003); reinem-se,
aproximadamente, 10 mil pessoas nos dias de festa. Barracas coloridas disputam
espaco com as prédicas eclesiasticas. Fiéis e visitantes se acotovelam no comércio
movimentado. A midia e a politica transformam, parcialmente, o ritual em espe-
taculo religioso com fins comerciais. Trajetos sao alterados em fung¢ao dos turistas.
Fotos e reportagens fazem do evento um “turismo religioso” Mas qual o significado
das festas para quem as vivencia? Ha ai um paradoxo entre o olhar que mira do
exterior, o turista; e o olhar que mira do interior das tradi¢Ges, o peregrino, o fiel.

-
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A EMBRATUR j4 publicou um roteiro de turismo religioso, que parece bem
restrito ao Catolicismo. Cerca de 90% de seu conteido descrevem festas cente-
ndrias, surgidas antes do turismo. Mas quase nada se fala das religiosidades afro-
brasileiras, orientais, protestantes e pentecostais etc. Enfim, nao se contempla a
diversidade religiosa brasileira. Se ela existe, existe também a possibilidade de se
aproveita-la dentro de um planejamento turistico.

Lugares e eventos aos quais acorrem fluxos de turistas

O Vale do Amanhecer, lugar criado pela vidente Tia Neiva, em Brasilia, no
Distrito Federal, é uma inédita hibridizacao de elementos esotéricos, cristaos e
outros, articulados em uma arquitetura peculiar e ritos/vestudrio, canto, singulares
pela cor, forma, arranjo (Carvalho, 1999); o Templo do Ecumenismo Irrestrito
(Brasilia), pertencente a Legido da Boa Vontade (movimento religioso brasileiro
de cunho esotérico), recebe, anualmente, cerca de 40 mil pessoas; as festas de le-
manjé, na Bahia, recebem 100 mil visitantes; além de outros locais, com famosas
igrejas barrocas. Ha exemplos, como a cidade de Aparecida (Sdo Paulo) e a cidade
de Belém (Pard), com a festa do Cirio de Nazaré, que chegam a receber, respecti-
vamente, seis e 3 milhGes de pessoas, entre peregrinos e turistas.

Caminhos “sagrados”

Consistem em determinados trechos espaciais que um certo nimero de
devotos e de turistas percorre entre locais considerados sagrados, como umaigreja,
uma ermida, capelas etc. Um dos mais famosos é o de Santiago de Compostela, na
Espanha. No Brasil, os caminhos foram criados ou ja existiam, e foram canalizados
por empresarios, governos locais e pela Igreja (Gazoni, 2003), entre eles: Caminho
do Sol, Caminho da Luz, Passos de Anchieta etc. O potencial de popularizagao
desses caminhos é enorme.

Turismo religioso na Internet

Alguns agentes religiosos estdo assumindo essa relagdo mercadolégica. Em
2003, foi criado pela Arquidiocese de Belo Horizonte, Minas Gerais, um site que
disponibiliza um link denominado “turismo religioso”, que sugere:
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Belezas naturais, obras de arte e aspectos da histéria do nosso Pais. Estas sao
caracteristicas de dezenas de igrejas da nossa Arquidiocese. Passeie “virtual-
mente” por algumas imagens que selecionamos e procure perceber a expressao
de louvor ao Deus todo-poderoso, através das pinturas,esculturas, vitrais e, até
mesmo, pela prépria colabora¢ao da irma natureza, ao redor da igreja.

Muitas outras dioceses, como a de Santos e algumas da Bahia, também as-
sumem em seus sites 0 termo “turismo religioso”; oferecem fotos, pacotes e textos
explicativos sobre lugares, monumentos e igrejas.

0O turismo religioso entre negocios e diciondrios

Contudo, ao se confrontarem as expectativas divergentes de visitantes e fiéis,
serd preciso, entdo, caracterizar a diversidade do deslocamento, perguntando-se o
que diferencia o deslocamento-viagem do deslocamento-turismo, e o deslocamento-
peregrinacao/romaria em relagdo ao deslocamento-excursao. Mas onde esta o “ad-
jetivo” popular na expressao turismo religioso? Na massa de visitantes que acorrem
a esses locais? Nas classes marginalizadas e de baixo poder aquisitivo? Entretanto,
o numero de peregrinos, turistas e romeiros é bem alto (Salgado, 2003):

A los centros de culto religioso mds grandes en el mundo cristiano, que atraen en
totala casi 25 millones de peregrinos (el 15% de los fieles migratorios de esta reli-
gidn), pertenecen: Roma con el Vaticano (aproximadamente 8 millones), Lourdes
(6 millones), Claromontana (4-5 millones), Fatima (4 millones) y Guadalupe,
México (2 millones. ). Entre los santuarios cristianos, un papel importante lo de-
semperian los santuarios marianos. [... | La mayoria de los lugares de peregrinacién
del cristianismo estd relacionada con el culto de la Virgen (alrededor del 80%).

Assim, o santudrio, a praga, a cruz e a imagem sao desterritorializados pela
for¢a do fluxo semidtico no entrecruzamento dos significados produzidos pelos
diversos grupos sociais (turistas, adeptos, eclesiasticos, especialistas em turismo
etc.).Diante de uma catedral, o adepto ajoelha e reza. O turistafotografa, observa.
Sera que se poderia afirmar que ambos desempenham um papel que poderia ser
homogeneamente descrito de turismo religioso?

Para se ter uma idéia do abismo entre o adepto e o turista, pode-se ver a
descricao de Branddo (2001) sobre a Semana Santa em Ouro Preto (MG):

Ainda que em maioria catélica, os turistas que chegam a Ouro Preto em carava-
nas, as quais as empresas de turismo promovem, nao vém por um igual espirito

Emerson . Sena da Silveira 45

religioso. No fundo, é preceito candnico que cada catélico viva a Semana Santa
em sua par6quia. Participar das ceriménias |...],em Ouro Preto, significa vivé-
las como uma “rara experiéncia de cultura”. Dificilmente estarao imbuidos dos
sentimentos de pesar e dor que a igreja codifica e prescreve [...]. Se, para os
devotos do lugar, a festa vale como culto, e o sinal dele é a dor; para o turista,
o culto vale como festa, e 0 simbolo dela é a alegria da rara novidade. Deixarao
de comer carne, fazer jejum [...] e evitar as delicias do sexo na “Sexta-Feira
Santa™ [...] Nao faltardo jovens, e, para eles, os bares e outros locais coletivos
de alegria e “curti¢ao” terao de permanecer abertos.

Entretanto, os turistas consomem, artesanatos e outros produtos, em res-
taurantes, fazem circular renda nas economias local, nacional e internacional.
Turistas dormem em hospedarias, hotéis e pousadas. Para se ter uma idéia do
volume de dinheiro envolvido nessas atividades, basta somar o “produto” de trés
santudrios catélicos: Lourdes, Fatima e Guadalupe. Ao todo, por ano, visitam esses
santudrios 23 milhdes de pessoas, o que gera 11,5 bilhdes de reais. Hd imensos
impactos para o turismo também; por exemplo, Lourdes é o segundo maior centro
hoteleiro da Franga.

Deslocamento, turismo e oportunidade de negécios

O critério deslocamento aindanao é suficiente para a constru¢ao de tipologias
turisticas, algo que ird criticar e apontar a insuficiéncia das teorias funcionalistas e
fenomenoldgicas em suas tentativas de construgao de um saber turistico préprio.
A metamorfose da religiosidade e do fato turistico anuncia um tempo de descola-
mento daidentidade de suas raizes locais/territoriais. Baudrillard (1983) acentuou
que, na “pds-modernidade”, a imagem adquiriu independéncia e preponderancia
sobre a realidade, uma magia peculiar, constituindo a sacralidade no sentido de
reveréncia/adoragao, termos relacionados a religiao.

Indissociavelmente ligado a imagem, estaria o mercado de bens materiais e
simbdlicos, gerenciados por agentes institucionalizados (redes hoteleiras, operadoras
de turismo etc.), com a participagao do proprio Estado e dos agentes religiosos.

Com isso, o turismo passa a ser visto como uma oportunidade de negdcios:
criam-se empregos para guias, incrementa-se o artesanato em geral e o ligado as
pecas religiosas, aumenta-se a utilizagdo da estrutura de apoio ao turismo etc.
Segundo Melo (2000), da imprensa pernambucana:

Em breve, o Brasil também deve comecar a apostar neste filao [turismo reli-
gioso]. Pelo menos, isso é o que espera a [...] EMBRATUR, com o langamento
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do primeiro Calendario Oficial do Turismo Religioso Nacional, previsto para
o final deste més [06/2000). Ainda em fase de elaboragao, o projeto tem como
objetivo catalogar e organizar pelo menos 20 roteiros da fé, entre as festas
populares de maior atragao do Pais.

O turismo teria sua dindmica atrelada a imagem, aos modos de olhar (Urry,
1990) que, interagindo com outros fatores econdmicos e sociais, direciona fluxos
de pessoas pela (re)criacao dos desejos e das necessidades. Assim, aos olhos de
determinados agentes do mercado e de parte da institui¢do, o turismo religioso
passa a encarnar-se no catélico, que deposita aos pés da imagem, objeto de vene-
ragao, suas promessas.

Parece que o termo “turismo religioso” precisa ainda de uma andlise critica
mais consistente e articulada a outros termos mais adequados aos fendmenos
religiosos, como “peregrinacdo”. No entanto, sob esse termo, quer se dé outro
nome, a pratica de visitar lugares, ir a eventos, festa de cunho religioso-popular,
catélica ou nao, a comunidade local pode participar da organizacio do “turismo”
ou sofrer seus impactos sem voz ativa.

Assim, se no plano bioldgico existe um certo nimero de necessidades, a
inevitdvel interagdao com asociedade produz os desejos ou, como diriam Deleuze e
Guattari (1996), “as méquinas desejantes”, mediados pela multiplicacio “agonica”
de imagens, metamorfoseados em mil formas, fragmentando-se continuamente.

A condicio de “mercantilizacao” dos lugares e da religido, com seu aparato
de festas e tradigdes populares, ou seja, a de tornd-los desejaveis porque comer-
cializdveis, estd na confec¢dao de imagens. E é ai, no imagindrio veiculado pelas
midias e em interagdo com o fluxo de visitantes/turistas, que turismo e religiao
vao encontrar seu ponto de convergéncia e o tecido no qual vao estar alinhavados
pelo consumo. A religido torna-se espetdculo e performance, nao sé pelo olhar do
turista, mas pelo préprio olhar do adepto, 4 medida que as modernas transfor-
macodes culturais vao impactando a maneira como os fiéis manifestam e vivem
suas religioes.

As agéncias de viagens, de olho no filao, organizam pacotes para lugares,
eventos, festas sagradas como Lourdes, Fitima, Roma, Medjugorje (Bosnia-Herze-
govinia, ex-Iugosldvia), os cendrios biblicos em Israel (Jerusalém, especialmente),
que atraem cerca de 25 milhdes de visitantes anualmente (Savola, 2003). Isso sem
serem mencionados os principais pontos da América Latina: Nossa Senhora de
Guadalupe, no México; Lujdn, na Argentina, entre outros. O Quadro 1, a seguir,
lista algumas possibilidades de negécios envolvidos no turismo religioso.
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Quadro 1. Possibilidades de negécio em relacao ao aproveitamento turistico da religido

Atividades Socioecondmicas Envolvidas no Turismo Religioso

—

Agéncias de viagem de turismo religioso

Agéncias de viagem em geral

Transporte aéreo e rodovidrio

Sistemas de hospedagem, incluindo casas de aluguel para temporada

Artesanato de artigos religiosos

1 S
Inddstrias de itens religiosos

Comeércio local em geral

LSir\ncos de apoio (aluguel de carros, diversao)

Como se pode depreender até aqui, a gama de negdcios aberta pela explora-
¢ao desse rico fildo cultural é ampla e mal comegou a ser estudada e levada a sério
pelos agentes de turismo; mas, para que haja resultados, é necessario planeji-los
e aproveitd-los.

A guisa de conclusio

E necessario detectar-se a naturalizagdo de determinadas relagdes culturais
feitas na andlise do termo turismo religioso. Essa fenomenologia analitica estabe-
leceria uma “zona de contato” complexa, pois envolve toda a estrutura do mercado
turistico (agéncias, hospedagem, transportes, servigos etc.) em tantos locais e re-
gioes do Brasil. Contato que nao quer dizer necessariamente aceitacao, harmonia,
pois contflito, guerra, crise também constituem relagdes de contato.

O peregrino que, pela fé, visita um santudrio, paga promessas e reza, vivencia
ontologicamente a realidade a qual estd ligado. J4 o turista que “participa”, observa
e consomelembrangas, consome a vivéncia metaforicamente. Segundo Steil (2003),
a ontologia dizrespeito ao ser (esséncia) das coisas, dos fendmenos e dos eventos,
uma “internalidade’, e a metdfora aponta para a representacao performadtica da
realidade, uma “externalidade”.

Existem conflitos entre os sentimentos de turistas e moradores, ainda que
os visitantes também se declarem cat6licos. Contudo, para ser “fiel” ao “espirito
pds-moderno”, ndo convém absolutizar esses esquemas interpretativos, pois hd
elementos “transversais”

O consumo/mercado seria um deles, pois tanto o peregrino quanto o turista
consomem objetos, pegas artesanais ou industrializadas, nacionais ou importados,
produzindo significados para sua situacao social e sua conduta, por sua vez ligadas
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a diferenciagoes culturais e econémicas. Tanto em um quanto no outro, crencas e
ritos sio mediados pelo mercado. Entdo, a globalizagdao promoveu tanto o contato
interculturaldos diversos sistemas religiosos quanto criou as condigdes da mercan-
tilizagdo do campo religioso (Steil, 2003) e, assim, permitiu o desmoronamento de
fronteiras entre o turismo e a religido, fatores essenciais na constitui¢do do novo
termo “turismo religioso”.

Aporosidade entre as fronteiras leva também a uma crise nos conceitos tradi-
cionais que nao mais captam e traduzem os fendmenos que tentam compreender.
Hé um fluxo némade das praticas sociais que mesclam religiosidade, prazer, con-
sumo e comércio que ainda escapa ateorizagao académica. Emrelagdo as fronteiras
dareligido, quando se ouvem musicas do Padre Marcelo no Carnaval, pergunta-se
se areligido tornou-se espetdculo e performance, oferecidos a consumidores erran-
tes, a experimentadores de sensagdes, que nao se vinculam a dogmas, a sistemas
teoldgicos nem a igrejas. Af, talvez se possa falar em “turismo religioso”,

Isso remete & forma como se vive a religiosidade atualmente. Na contem-
poraneidade, a filiacdo religiosa pode ser vivida como uma escolha ou como uma
tradi¢do. No entanto, hd uma intensa visibilidade dessas escolhas, correlacionada
a uma nova forma de mercantilizagdo dos simbolos religiosos: o seu aproveita-
mento turistico. Entretanto, o termo turismo religioso é cada vez mais usado e
possui uma base empirica: as manifestacoes de fé e religiosidade tornam-se, na
sociedade de consumo atual, espetdculos artisticos, culturais e turisticos (Felipe,
2001). Portanto, se a concepgao de religioso e profano muda (Amaral, 2001), é
possivel a existéncia e o uso de termos como turismo religioso.

Todavia, este artigo limitou-se a analisar essa imbricacdo entre turismo e
religido do ponto de vista do Catolicismo. Mas ainda falta um estudo maior da
contribuicao de outras religides, como a Umbanda, que tem dado origem a eventos
e a festas concorridos e afinados com o turismo, por exemplo, os ritos de honra
a lemanja, por ocasido da passagem de ano. O Candomblé é, particularmente na
Bahia, outra manifestacdo religiosa que possui forte relagio com a atividade tu-
ristica, desde os acarajés até os ritos tradicionais, como a lavagem das escadarias
da Igreja do Bonfim. Por outro lado, os megaeventos de gospel (estilo musical de
origem evangélica) das igrejas protestantes e pentecostais atraem adeptos e turistas.
Talvez, nesses deslocamentos contemporaneos, “pds-modernos’, essas categorias
sejam indissocidveis na pratica. Na teoria, as fronteiras sio bem mais nitidas do
que na realidade.

Mas fica uma questio, conceitual decerto, mas ndo menos importante do
que as oportunidades de negdcio abertas: turismo religioso ou, simplesmente,
aproveitamento turistico de festas, eventos e lugares religiosos? O termo “turismo
religioso” torna-se uma arena, um local onde se realiza a circulagdo e a negociagao
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entre varios contextos de interlocugao: a Igreja Catdlica, os pastores evangélicos, os
governos, as comunidades locais, os peregrinos e os turistas. Os sentidos circulam
e sdo consumidos, sendo que o lugar da fala aciona um dispositivo de produgao
de significados. Esse contexto situacional (quem fala de onde fala?) se coaduna
com o contexto existencial (quem é aquele que fala?), aciona o intertexto, no caso,
a categoria “turismo religioso”, que seria assim um intertexto produzido em um
mercado simultaneamente simbdlico/politico/econdmico, onde funciona alogica
do poder “fazer ver, fazer crer”.

Nesse sentido, ndo se podeseparara categoria “turismo religioso” dos embates
e conflitos sobre a legitimidade do uso, sobre a autenticidade e/ou cientificidade
do termo em questdo. Contudo, tal embate se d4 em uma arena em que os inter-
locutores possuem condi¢oes desiguais: diferentes niveis de capital social, cultural,
econdmico e simbdlico.

Entretanto, € nessa circulagao comunicativa que a categoria se afirma, emerge,
élegitimada. Talvez ai se possa tracar um paralelo entre o processo de construgao
da categoria e a propria categoria: circulagio de pessoas, de fluxos simbolicos e
financeiros, reunindo-se na mesma fronteira o consumo (Veblen, 1953). Enfim,
pode-se afirmar que o turismo religioso seja uma das expressoes (metaforicas e
praticas) em que emerge a transi¢ao do fordismo ao modelo de acumulagao flexivel
do capital, tal como Harvey (1989) propds. Mas isso ja é uma outra historia, um
outro intertexto. De novo a circula¢io dos sentidos se reinicia, o fluxo semantico
continua, solene e indomavel.
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