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O turismo constitui-se hoje em uma atividade econémica promissora nos
paises desenvolvidos ¢ no mercado internacional extendendo-se, inclusiye para
areas ¢ locais perif€ricos, a despeito das limitagSes dos seus mercados de con’swno
interno. O Brasil ¢ o Rio de Janeiro enquadram-se nesta forma de expansio

Como se realizam os fluxos de renda que sdo gerados pela atividade 5
estabelecer esta relagdo econdmica entre regides ricas ¢ desenvolvidas e 1ug;u0
periféricos ou semi-periféricos? No dmbito do mercado internaciong] como e
realiza o processo de circulagio dos valores produzidos pela atividage e qlsfe
mecanismos especificos elapropicia, no que diz respeito a transferéncia oy retengdo
de excedente nos pontos onde se concentram determinadas condigges de controle
da economia internacional?

Tanto mais complexa se torna esta questdo, quanto mais se expande ¢ g
integra a economia mundial, nfo s6 na esfera do consumo, mas também na esfera
da produgdo. O turismo internacional consolida-se por este duplo caminho.

Do ponto de vista metodoldgico, a adogdo dos pressupostos tedricos do
desenvolvimento geograficamente desigual, conforme Soja (1983), relativisa ¢
objetiva o encaminhamento da questdo a uma determinada forma critica de vere
entender a realidade.

No contexto das novas formas de internacionalizagio das realgges de
produgio e consumo e da divisdo internacional do trabalho, as especificidades da
economia do turismo ¢ da comercializagdo de servigos locais diretamente no
mercado'externo possibilitam a concorréncia de mecanismos de transferéncia-ou
retengdo - de renda no Exterior. Esses mecanismos consolidam ¢ reforgam, na sua
esfera de atuagdo, a espacialidade desigual do capitalismo contemporanco.

Espaco Desigual e Integracéo de Lugares Periféricos

A economia contempordnea se articula a escala planctdria, acima das
distingdes ¢ peculiaridades territoriais sejam elas politicas, socioculturais ou da
organizagdo da produgdo. Este processo ¢ motor ¢ resultado do desenvolv~lm€m°
cientifico e tecnoldgico e de uma evolugfio sem precedentes das inovagoes “‘;5
transportes ¢ nas comunicagdes, que possibilitam uma conexdo imediata € stmut-
tinea de dreas distantes e até entdo isoladas.

Tal conex3o ndo se refere apenas as relagdes de tr ; can-
internacionais e aos tradicionais fluxos de bens caracteristicos do periodo “:i:visﬁo
til. Trata-se de uma nova organizagao, ao nivel da produgdo, que defincuma sede
internacional do trabalho € que estabelece um conjunto novo de relago¢ 3
servigos, através de fluxos de pessoas, de tecnologias, de informagocs, de casp que
etc. Estes fluxos realizam-se através de um conjunto de redes diversa
constituem a base das novas formas de organizagio do espago. itorios 530

No ambito dessa nova ordem econdmica mundial, novos terrl i 10
anexados ao sistema produtivo que se torna transnacionalizado Este o
global e a concomitante expansdo dos servigos em todos 0S clos da ca

i ionais €
oca interregionals
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. onsumo, induzem a uma especializagdo de regides e paises, consoli-

o ao;:a divisdo espacial do trabalho ¢ reforgam processos de dominagio da
uma NO r parte das areas centrais.

economia PO dl; Alain Lipietz, a arborescéncia do terciario moderno € apenas uma

g cial e unilateral das leis permanentes de acumulagdo capitalista

a ar & ¥ 33 3 2o 9%,
mf,at?agﬁo centralizagdo do capital, desapropriagdo do “savoir-faire” dos
(conce >

produtores diretos etc.).

A(erciarizaqéo da sociedade é airma gémeada polarizagéo internacional, e elas derivam

deumacausa \inica: aforma da divisao do trabalho imposta pela acumulagao capitalista.

(Lipietz, 1988:207).

Assisti-se, assim, a produgdo de um espago dialeticamente integrado e
fragmentado, onde o desenvolvimento cientifico ¢ tecnoldgico tem um papel

" jmportantc como indutor/induzido deste processo € onde o conhecimento ¢ o

controle da informagdo se colocam como fundamentais no dominio sobre o
mercado. Equalizagdo e diferenciacdo sfo geradoras de um desenvolvimento
geograficamente desigual, que forma e € formado pelos processos de desenvolvi-
mento e reprodugdo capitalista.

Por razdes inequivocas, o desenvolvimento do capitalismo concreto tende a estruturar o
espago em areas de dominancia e subordinagao, autoridade e dependéncias relativas,
acumulagéo ampliada através de apropriagdo externa do valor e acumulagao simples
através de transferéncia externa de valor (...). As estruturas de desenvoivimento geogra-
ficamente desigual e centro/periferia sdo produzidas em muitas escalas geograficas
distintas. Dentro do sistema capitalista mundial, o desenvolvimente geograficamente
desigual ¢ a expressao de uma divisao internacional do trabalho, descrito mais
amplamente em termos de centro/periferia, mas restritamente padronizado numa ordem
de Estados Nagao “desenvolvidos” diferencialmente e de territérios dependentes, forma-

0es sociais primsari s ) .
© .somais Primarias, cada qual com sua mescla particular de atividades produtivas e
relagdes sociais, '

(Soja, 1983:59),

A prody

; a0 dif i i 3
h'efa{quizada dC erenciada do espago define uma articulagdo altamente

econdmica do gemtesmo e reprodu_z, em vdrias escalas, relagdes de dominagio
he procn ros sobre as _penferlas‘.‘. ) . )

cia ver maiot:ssos .econon~ncamente {ntegrzi.dqres , assume uma importan-

“trritorio” form a circulagio de be~ns imateriais. Ele§ (11s§em1narr} sobre o

as novas de consumo ndo material. O comércio internacional ndo

mais ser b
furades Pensado somente em termos de produtos primarios ¢ de bens

No dmbj¢

. Conseqiente dio deste coméreio internacional de servigos, da sua expansdo e da

Visdo internacional do trabalho ¢ especializagdes regionais
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decorrentes, o turismo € 0 lazer surgem como uma via potencial de
alguns paises ou regides periféricas, constituindo-se assim numa
modal® e territorial do processo de acumulagio.

integracio de
nova fronteira

Turismo: uma Fronteira em Expansao

O turismo, qualificado como uma nova modalidade d¢ consumo de
desenvolve-se no dmbito da emergente economia das trocas invisivejs em e? S5,
nacional e internacional. Esta modalidade se expande com 4 producio de bC:la
(infra-estrutura, construgdes, alimentos e produtos diversos) ¢ scrvicos (lransporll-S
1es,_hospedagcm, alimeqlacﬁo etc.) que sc integram para o consumo final, Est;
conjunto de bens ¢ servigos oferece ao mercado de consumo as “condigges de
acessibilidade” a um determinado lugar. O espago, na dimensdo do lugar, assume
o carater de objcto de consumo €, como tal, € (re)produzido ¢ comercializado,

Seja refor¢ando ¢ induzindo a sua estruturagio e qualificagdo, no caso ge
areas novas que a atividade intcgra ao seu circuito de produgdo/consumo, sejang
utilizagdo dessa estruturagao e qualificagio em areas ja solidamentc integradas a
outros circuitos da produgdo/reproducdo - centros urbanos ja consolidados, o
turismo ¢ uma atividade econdmica que tcm nestas qualidades do espago, que
caracterizam ¢ identificam o lugar onde elc se desenvolve, um pressuposto
fundamental a sua rcalizagio.

A cstruturagdo e qualificagfio do lugar propiciam a sua acessibilidade aos
mercados de consumo, sejam clas dirctamente promovidas pelos agentes ligados ao
sctor através dc cquipamentos receptivos e meios de transportes ou, indirctamente,
pela infra-cstrutura ¢ equipamentos urbanos colctivamente realizados tais como
cstradas, portos, aeroportos etc. :

O “consumo do espago “se coloca assim como uma forma de acumulacio
propria, integrando territorios aos “cspagos de consumo” tradicionais que coincl-
dem com os locais historicos de acumulagdo do capital, scja pela descoberta de
novos lugares, seja pela revalorizagio e reciclagem destes tradicionais “espagos de
consumo” em “espagos para o consumo”. A superposicio destas fungdes reforca 0
duplo cardter da centralidade capitalista: lugar dc consumo ¢ consumo dg lu_ga;.

Desta forma, estrutura-se o que se convencionou chamar de “indistna P 0
turismo”, em alguns casos responsavel direta pela intcgragao de determinadd
periferias aos circuitos modernos da produgao.

Trata-sc dc um mercado oportuno aos pardmetros da davez
contemporanca ¢ seus circuitos “integradores”, onde a informagao assume ¢ 1i(ﬁc05
maior importancia e a produtividade industrial, decorrentc dos avangos C.'c;:ma s«
e tecnologicos, aponta para a necessidadc de alargar fronteiras. () snsI s
reproduz assim, com a ecxpansdo territorial e com a abertura de novos camp

economia mundial

. ue se
R X 1 de atividades @
3. Otermo modal refere-sc a expansio das fomteiras econdmicas no sentido de novas modalidades

incorporam aos mercados.
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. smbito da produgio e'da. oferl_a de servigos.
,aumﬂacaoggnaf';x,o da Comercializagéo para o Mercado

internacional

Varios fatores em conjunto entram em jogo ¢ compdem um paingl pnde a
- art ristica se desenvolve ¢ onde o chamado “produto turistico” €
anvnda(liel_zl;do no mercado internacional. . ‘ -
comerciat rimeiro grupo de fatores refere-se diretamente as especificidades da
. ;JTulr)islica na escalaanalisada: o viculo necessario dos agentes pr.odulc.)res
atide ;ores de servigos locais com as redes de comercializagdo internacionaliza-
Z:sr-e;t:cnda realizada no exteriorem n)oeda estrangeira referenciada a cotagdo do
dél;r“, 0s “pregos de balcio™* diferenciados daquelcs .acordad(')s com as agéncias
operadoras pelos meios de hospedagem e demais servigos locqls. ) .
Um segundo grupo defatores refere-se a formas de~orgamgacao da economia
mundial contemporanea: as novas bases de estruturagao do sistema bancario e

 financeiro internacional — o banco eletronico®; a circulagio da moeda eletronica’;

afragilidade da moeda nacional frente 4 moeda iternacional — o dolar.
No interior deste quadro complexo consolidam-sc mecanismos de

* comercializagiio, que possibilitam a apropriagdo da renda gerada pela atividade

fora dos locaisonde ela é produzida. Uma parcelasignificativa dessa renda gerada
permanece nas dreas onde o produto ¢ vendido em moeda estrangeira, entrando
diretamente nos circuitos superiores do mercado financeiro internacional,

quetemcomoponto de apoio para seus movimentos especulativos as principais pragas
financeiras do mundo desenvolvido e como instrumento de especulagao o manejo das
moedas fortes contra as mais fracas.

(Tavares & Belluzo, 1980:122).

Altos vazamentos tém contribuido para uma decepcionante performance da industria do
turismo e parasuafaléncia emeliminargrandesdéficits dabalanga de pagamentos.Eles,
certamente, nao se restringem a industria do turismo, mas sao comuns a muitas formas

® modernizagao em paises em desenvolvimento. No entanto, a existéncia de altos
VaZamentog podesignificar que o turismo, em sua forma presente, esta fazendo menos

do . P
9Ue€ pode para reduzir os problemas relativos a balanga de pagamentos no mundo em
des‘-'nvolvimemo,

Mathieson & wall, 1986:62).

——

4 “Ledola( A
exzt" tafois | unitedecompte, lamonnaiedes reglements intemationaux, lamonnaiede réserve et]” instrument
5. Pregem dag aer, 0 inger, 1986:54),
: i . . L
G “g; lﬂbanq /908 cobrados aos usurios diretamente sem intermediagdo de agentes.

ue Eletrop; ; . -
ou contreca:eromque pulverise les murs, elle corrode aussi le frontiers (...). Car elle offre desmoyens de contourner
,'("')reﬂscmble dc::e? reglementations nacionales” (Goldfinger, 1986:297).
03 pypiern Def; echiniques informatiques, magnetiques, eletroniques et télématiques permettant 1" echange desfonds

nit30 do “Le Journal Officiel” de 1982 (apud Goldfinger, 1986:268).
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Mecanismos de Formagao de Pregos e de Transferanciq
e Retencdo de Renda no Mercado Internacional

Alémde integrar o mercado internacional do pontode vista 4o s¢,, .
os “produtos turisticos” do Rio de Janeiro sdo também inlcrnacionalizadosnsum°,
diz respeito a produgdo ¢ a oferta dos scrvigos que os compgem. nﬁmno Que
empresas estrangeiras € de corporagdes multinacionais que participamem s
mercado no Rio ¢ cada vez maior.? deste

Considerando-se que metade dos turistas hospedados em hotgig y,
Janeiro sdo estrangeiros’, que o turista estrangeiro permanece em média mgig d
no Rio do que o turista brasileiro® e que 71% dos hospedes c:it liotéis de cade;:
internacionais sdo cstrangeiros contra 49% nos hotéis nacionais", constatg-se que
uma parcela significativa do total de demanda turistica internacional paraa cidade
consome os servigos ofcrecidos nos hoteis operados por grupos cstraigeiros.

Dadas as condigdes da sua comercializagdo no Exterior, onde as empresas
exploradoras destes meios de hospedagem t€m  suas sedes ¢ matrizes, parte do
cxcedente e da renda gerados ficam retidos fora, sendo remeiida pari o Brasil 3
parcela relativa aos custos de produgdo dos servigos. Mesmo umn:a parte destes custos
de produgao dos servigos podc, ainda, ser coberta com oexcedente geradoem moeda
nacional pclo consumo no mercado interno, o que propicia, por compensagio, um
aumento do excedente retido no Exterior.

Por outro lado, no quc diz respeito a formagdo de pregos no mercado
internacional, a grandec distdncia que separa o Brasil ¢ o Rio de Janeiro dos
principais polos emissores de demanda dos paiscs desenvolvidos pesa na
competitividade dos “produtos turisticos” brasileiros, cm funcio da alia participa-
¢ao do custo do transporte por unidade dc produto comercializado.

Outros destinos de clima tropical e subtropical mais préximos dos I_istZ{dOS
Unidos ¢ da Europa, como a regido do Caribe c a América Central para0s primeiros
¢ os paiscs da Costa Meditcrranea para a tltima, podem oferecer, em fungdo desta
proximidade, um prego composto final com menor participagao pcrcemual do item
transporte. Isto sem considerar a concorréncia interna ao proprio grupo dos paises
ricos.

0 Rio ge

a5 30 capital extermo.

8. Emtomo de 38% das agéncias locais que operam com o receptivo intemnacional sio empresas vinculad dagem, dos onze

em sua maioria filiais de cadeias internacionais de agéncias de viagens. Com relagio aos meios de hospe 1,932 unidades

hotéis categoria cinco estrelas em operagio no Rio, cinco sio ligados a cadeias internacionais, oferecend? a:ie camPO:

habitacionais, que correspondem a 44% do total oferecido na categoria (Estimativa embasada em Pesq’s

em consulta a publicagdes especializadas e em contatos com profissionais do setor.) ‘4 I,'mcadé!Tunsn'o
9. Extraido dos dados das Fichas Nacionais de Registros de Hospedes (FNRH), tabuladas pelo sclordeestd

para os anos de 1988 € 1989 ( janeiro a julho). . = e pegocios (320
10. A principal motivagio de viagem para os brasileiros que se hospedem em héteis classif10ados 530 ° 41 £oodes (1988

o que levaa uma curta permanéncia na cidade. Extraido dos dados das Fichas Nacionais de Registros de

e 1989, janeiro a julho). o de janeiros

11. Pesquisa por amostragem com dados extraidos das Iichas Nacionais ou Registro de Hospudes. no peric
dezembro de 1991.

(O
|$_l:_“a
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ainda mais, a competitividade com destinos mais proximos,
de estandartizagao dos servigos turisticos resultante do “padrdo
N proce§50 S imposto pela sua comercializagdoe produgio internacionalizadas
modernizant® circulagdo de informagdes do mundo moderno consolidam
By fantaSme;sticos” cada vez menos exclusivos e locais, ¢ cada vez mais
“produloit;‘;fz reduzindo a potencialidade destes lugares na obtengdo de um
v sividade.
peeso d;oe(;(ocslg::;gatores, em conjunto, pressionam parabaixo o pre¢o do “produto
. . » prasileiro no mercado internacional. Indicador deste baixo custo dos
mns_two risticos no Pais, o gasto médio diario do turista estrangeiro no Brasil ¢
servlcoikt)uque o gasto médio do turista brasileiro no Exterior (Embratur s.d.). Isto
:;?ggnsiderar que os brasileiros, em média, .u'tilizam-se de meios dg hospedagqm
de ¢ tegoria inferior, comparados aqueles utilizados pelos estrangeiros no Brasil.
£ importante observar que os melos de hospedagem no Brasil sdo class'lﬁcados €
submetidos aum controle de quglldade que obedece pardmetros rigidos ditados por
uma matriz de padrdo internacional. .

Observe-se, ainda, que os paises ricos, além de receberem os maiores fluxos
wristicos internacionais, se apropriam proporcionalmente da maior parcela de
renda gerada."

Por forca destes mecanismos estruturais ¢ conjunturais e das pressdes das
limit ¢des do pouco estimulado mercado interno, as empresas prestadoras de
servigos locais reduzem seus pregos nos acordos com as operadoras, de modo a
garantir uma taxa de ocupagdo que viabilize a sua manutengdo no mercado.
Submeter os seusprodutos as redes internacionais de comercializagao ¢, para estas
empresas, a condigdo para atingir esse mercado'. O produto turistico ndo pode ser
estoc do. Uma didria de hotel ndo consumida ¢ um produto nio realizado.

Adiferengaentre o prego praticado com asoperadorase o “prego de balcdo”

€ ser sufuciente para remunerar todos os agentes que participam de uma cadeia
demmercializacﬁo. Da operadora local até a tltima agéncia varejista que vende o

gg:iillo diretamente ao consumidor final, esta cadeia pode envolver até quatro
ntes.

Agravando,

\

12 i
xes;;:g?nzpécos estandartizados tudo se tomou interrputével, gquivaleme. Os turistas, por exemplo, fazem viagens
seus olhos €15, transladados por mesmos tipos de cabine de aviio, de pullman, de quartos de hotel, vendo diante de
‘3."nnd°"ar Paisagens que ja viram cem vezes nas telas da TV, ou nos prospectos turisticos” (Guattari, 1990:4).
Carj esoes along way - “it stretches’. You can spend a week in Brasil for less than it coast to spend a week in the
‘4-%[;[]2‘,;}10”5 the Caribbean s closer” (Zussmann, 1990:52).
% mundo, absorve“zio Unldo, Canadé, Austria, Franga e Italia receberam, em 1977, 49% dottotal de chegadas de turistas
vt endo 52% do total de renda gerada. No entanto, a Espanha (nesta época ainda um pais exclusivo da
Vida)que liderava ogrupo recebendo o maior niimerode turistas estrangeiros (13%) recebiaapenas 7,5%

els, l985%u38)m0 ltélia, EUA e Reino Unido que recebiam 16,7% dos turistas ficaram com 27% da renda gerada.

SUbmissio 3 L ) . . . .
Il‘delrasque m;\sfedﬁs dle comercializagdo n3o se aplica aos hotéis de cadeia internacional e as grandes empresas
o contato com Oslem escntdrios de representagio nos principais pélos de emissio de turistas no Exterior. Diretamente
1as de comercj Mercados consumidores, estas empresas escapam das comissdes que remuneram alguns elos das

TClalizacy i : i
12a¢30, garantindo assim um sobrelucro sobre os seus servigos.
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Esta diferenca ¢ uma parcela do prego de mercado que ¢ rea);
o produto € comercializado diretamente, e que deixa deser apropriado
local, sendo transferida aos agentes que promovem a sua comercigliz
dos no Exterior.

Mesmo uma parcela das comissdes que remuneram as agénciag
locais acaba sendo mantida em moeda estrangeira no Exterior. Grande part
agéncias operadoras, locais e externas, atuam ao mesmo {cmpo no segn? das
receptivo € no emissivo dos seus respectivos paises, estabelecendo um canal ﬁe[.““
de comercializagdo e de circulagdo de moeda com fluxos nos doig sentidgslco
entradas e saidas. A instantaneidade das informagGes, proporcionads o -
tecnologias modernas, viabiliza uma forma particular de coniabilidade entre estzs
agentes locais e externos. O fluxo de informagdes substitui a ciiciiagio de moedass
e somente o resultado daoperagio (emissivo x receptivo) € que se realizano interior
de um mesmo canal de comercializagdo.

Um mecanismo de compensag¢io automatico, interno a contabilidade desses
dois agentes, permite que os valores em moeda nacional, refercrtcs ao pagamento
dos produtos do exportativo aqui vendidos, acabe servindo para cobrir os custos dos
servigos locais que sdo comercializados no Exterior e vice-versa.

Como resultado desta operagdo, parte da remuneragdo daagéncia operadora
local relativa ao lucro, tanto do receptivo quanto do exportativo, pode ser mantida
em moeda estrangeira no Exterior. Evita-sc desta forma a passagem pelo sistema
bancario nacional que obrigaria sua conversao em moeda nacional para uso no Pais.

No caso das agéncias locais, cujo controle do capital € externo, a operagio
desta contabilidade e compensagao interna de moedas € muito mais simples, uma
vez que os pregos do tarifario repassados para as matrizes sdo os pregos de custo -
“prego net” — dos servigos, sendo por clasdefinidas c adicionadas as comissdes que
sdo retiradas fora.

Zado quandq

4G40 locy]jp,.

Operadorgg

No regime capitalista, ondea lei fundamental é a da acumulagao de capital o mais rapido
possivel, os fluxos de excedentes s6 podem convergir para o lugar onde se encontram os
mecanismos mais eficazes para a sua multiplicagao.

(Santos, 1975:16).

Estes mecanismos possibilitam a constitui¢do de uma poupanga extcrnaem
moeda estrangeira, constribuindo para a acumulagdo fora do pais. Segundo
Goldfinger (1986:103-4):

uretal’ exterieur, les
mouvements globa\fc
le phenOménc de la

3 i ied i : . . A 31" interiel
16. “Grace a la magie de la technologie d’ informacion , les monnaies sont simultanément a ! 1nter]!
banques sont etroitement contrdlées et trés libres, la gedfinance esttransparent et opaque (‘-‘ )~ neaslt
de P’argent créent des agglomerations des monnaies en dehors de leur pais d’origine Alnsl

xenomonnaie, de la monnaie étrangére. (Godfinger, 1986:103-4),

- uristicos
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magia da tecnologia de informagao, as moedas estao simultaneamente no

gas erior, 0s bancos sao estreitamente controlados e muito livres, a geofinanga
te e‘ opaca. Os movimentos globais do dinheiro criam aglomeragdes de
dos seus paises de origem. Dessa maneira nasce o fendmeno da

Gra
interior € ext

& transparen

edas fora o
i omoeda" ou seja da moeda estrangeira”."
“xen

As condigdes especificas da produgdo e da comercializagdo dos servigos
do Rio de Janeiro para o mercado internacional oferecem cstas possibi-
lomeragio de moeda fora do Pais, propiciando que uma parcela do

i raaag . . X : .
lidades pa dos pela atividade sejam rctidos € apropriados no Exterior em

valoreda renda gerd

moeda estrangeira. . . . -
Todos estes mecanismos contribuem para acumulagdo e a concentragio de

capitais nos centros de controle da economia mundial e do sistema financeiro
internacional, em prejuizo do processo de acumulagdo em moeda nacional.

Considera¢oes Finais

Ocomplexoquadro, que caracterizaas esferas daproducdo e comercializagdo
dos servicos turisticos do Rio de Janeiro para o mercado internacional, aponta para
aocorréncia de mecanismos muito singulares a atividade, no que diz respeito aos
processos de circulagdo do valor, renda e excedente que sdo por ela gerados.

Estas singularidades, analisadas a luz de processos mais amplos relaciona-

“dos s formas de integragdo econdmica de lugares e regides desigualmente

desenvolvidos, constituem-se em particularidades do atual estagio do desenvolvi-
mento capitalista ¢ da mundializa¢do da economia.
Areas centrais e periféricas se integram aos circuitos modernos da produgio

 edacirculagiocom papéisdiferentes. Asperiferias sdo predominantemente “locus”

(€ producio da atividade, dadas as limitagdes estruturais dos seus mercados

1ternos de consumo. As areas centrais constituem-se 20 mesmo tempo em “locus”

derdugﬁo emercado de consumo parasi préprias e para as periferias. Saoformas
qganlza(;.ﬁo do espago capitalista ndo exclusivas do turismo.

O turismo receptivo internacional no Brasil e no Rio em particular, tem se
um campo fértil a acumulagdo e, neste sentido, tem atraido capitais
@ g o ue al}lam la~nlo na es.fera da proqugﬁq e oferta fi'e servif;os.locais, qu_anto

Omercializagdo. Cadeias internacionais de hotéis e agéncias de turismo

agemegselras compdem, cm conj.umo com as empresas nacionais, 0 unive(so de

due produz e vende o turismo do Rio de Janeiro no mercado internacional.

Janeiro e"(;:‘g:a r.ne:didaz 0 t}lri'smo deﬁnc uma forma de participacdo do Rio de
asil na divisdo internacional do trabalho.

. \0Contexto da cconomia mundializada, ¢ das novas tecnologias de comu-

, utilizadas, a atividade turistica deve ser analisada, buscando esclarecer os
mecanismos que Possibilitam a ocorréncia de formas especificas de circulagio do
r e renda que sdo por ela gerados.

€Xlernos q
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Além das condigdes gerais que determinam a interna
produgdo € a integragdo dos lugares periféricos, seduzindo e atr
externos, a comercializagdo dos servigos turisticos, fora das fro
vantajosa para as empresas estrangeiras constituidas sob a
internacionais.

Em primeiro lugar, estas empresas estdo em contato diretocom
mercados de consumo, ndo necessitando, obrigatoriamente, intermedjacy
agéncias operadores para comercializagdo do seu produto, ¢ garantindg aqs? das
totalidade do excedente produzido. As empresas locais, principalme;“e &
pequeno e médio portes, sdo, neste sentido, totalmente dependentes dos agent e
constituem as redes internacionais de comercializagao. S que

Em segundo lugar, as vendas realizadas diretamente no Exterior e moeda
estrangeira permitem a retengdo do excedente fora do Pais, inclusive deyma parcela
do excedente relativo as vendas para o consumo do mercado nacional, por via e
um mecanismo de compensagdo automatica interno as empresas.

Por fora de um mecanismo semelhante, ocorre a possibilidade, também, de
que o excedente gerado nas empresas nacionais, que atuam na comercializago,
possa entrar diretamente nos circuitos externos de circulagio em moeda estrangej-
ra. A historica fragilidade e instabilidade da moeda nacional favorecem esta
possibilidade de retengdo de renda em moeda estrangeira no Exterior, oque, por sua
vez, acentua esta fragilidade.

Apesar do seu forte e tradicional apelo como lugar turistico, o Rio de Jangiro
¢ um destino distante com relagdo aos principais mercados consumidores, compa-
rativamente a outros destinos “tropicais”. A alta participagdo do item transporte na
composigao final dos pregos dos “produtos turisticos” acaba impondo a redugio dos
pregos dos servigos turisticos locais.

No ambito do mercado internacional, onde produtos turisticos de varias
nacionalidades sdo ofertados e vendidos, a pritica desses pregos mais baixos por
alguns paises consolida mecanismos de transferéncia geografica de valor, onde
uma parcela do valor produzido num lugar €, pelo menos parcialmente, realizado
¢ contribui para a acumulagdoem outro lugar. Esta ¢ umaforma dc integragdo tipica
dos paises do Terceiro Mundo e dos lugares periféricos ¢ semiperiféricos  escal2
internacional. E um processo que se reproduz em outras cscalas.

No caso dos servigos turisticos produzidos no Rio de Janeiro para 0consumo

¢ pro i
do mercado internacional, esta transferéncia de valor se da através de formas aue
se superpdem: na retengdo diretamente no Exterior de uma parte dos excedentes q“"s
sdo aqui gerados e no custo mais baixo do produto, proporcionado, além dos fatore
expostos, também pelo baixo custo da forga de trabalho no Pais.

Sem entrar no mérito da polémica discussdo tedrica sobre @ forn@% ca
valor na economia dos servigos, entende-se que, em fungdo da intefpe“?‘.raqaéo dos
vez maior dos setores tradicionais daeconomia, é inquestionavel a Par“c[pafocesso
servigos na formagdo da riqueza e na geragio de renda que vdo embasar op
de acumulagio. .

Interessa destacar a importéncia que a cconomia do turls!
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o os capigjs
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cumulagdo atual proporcionando, ao nivel da mundializagdo da

sS0 o esferas da produgdo ¢ da circulagdo, uma forma particular de
mia naz de produgdo do espago dialeticamente homogéneo e fragmentado.
Comriblfiz:lodo paraa concentragao da acumulacﬁo derendaeexcedente fora dp lugar
onde eles s30 gerados, a economia do turismo reforga e acentua o desenvolvimento

scamente desigual. , - :

geo Sem deixar de reconhecer o turismo como uma“atlwdflde ge.m}ma’r’neme
rtadora do Pais, conclui-se que a sua capamdgde de “geragdo de divisas” deva

ser relativizada pelos mecanismos de “drenagem” descritos, abrindo espago para

uma reflexdo critica sobre 0 tema.

prOCE
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