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Introdug¢do

As macrotendénciasem curso na sociedade contemporines. deglob
da cconomia mundial ¢ de formagdo de mercados regionais, através da ing
de paises em blocos econdmicos, marcam a evolugdo recente ¢ gg persegr%io
futuras de povos ¢ nagdes. Nesse cendrio, as inovagdes tecnolégicas P-Ciligag
mundo cada vez mais, colocando as nagdes em contato com a mesm
mesmo tempo ¢ em toda a parte. Com isso ocorrem modific:
influenciando as relagdes internacionais nos ambitos politico
redesenhando dindmicae cclerementea cconomia global e os scus agenteg menor,
empresas ¢ consumidores, bem como a cstrutura institucional, g partir do pro :.S’
papel do Estado nessc contexto de mudangas. Deflagra-se assim uma expresis)ixlz;ox
expansio da economia de servigos ¢ do comércio internacional, com a eliminaggo
de barreiras ¢ fronteiras, ancorada no respeito ao principio das quatro liberdades:
a livre circulago dos fatores de produgao - bens, scrvigos, pessoas e capitais, ‘

Neste estudo, analisam-se as implicagdes ¢ os efeitos do fendmeng de
globalizago ¢ regionalizagio da cconomia mundial sobre o projeto de intregragio
cconodmica dos paises do Conc Sul, com a formagdo de um mercado regional - o
Mercosul; ¢ sobre o turismo em particular, buscando verificar como se processa a
sua inser¢do no dmbito do mercado comum, ¢ através da obscrvagdo do comporta-
mento evolutivo de indicadores de chegadas ¢ ingressos por turismo internacional
na sub-regido, no periodo de 1988 a 1993. Avaliam-sc as perspectivas que se
ofcrecem para a alavancagem do desenvolvimento do turismo nos quatro paises-
membros, a partir da consolidagido do Mercosul.

alizagy,

arealidade a0
160Cs radicyjg
¢ ccondmicg_

Turismo diante da Globalizagdo e Regionalizagéo da
Economia Mundial

0S

O turismo, conforme Naisbitt (1994), ¢ o scgundo sctor globalizado, apos .

servigos financeiros. A abertura de mercados, o fim das grandes cqrpqra¢035»
inovagdes tecnologicas na informatica ¢ nas teleccomunicagdes, ¢, prlllClPal{‘"?“gg
a expansio da cconomia de servigos, sdo componentes do processo de global(;'édfqs
que sc constituem em fatores fundamentais para a cletivagao de mu d(:nq;ia
significativas e o conseqiiente crescimento da importancia do turismo na econ
mundial. . m
Por scu turno, a tendéncia a regionalizagio do mercado imqnacxonz:{(go io
a formagdo dos blocos econdmicos, devera provocar um expressivo mcrfﬁr‘;‘e 4rias.
turismo intra-regional, pois a supressdo dc barreiras geograficas ¢ alfan dugrzlcﬁo
permitindo a livre circulagio dos turistas, bencficiara as viagens de mcnoyciaré sud
distancia, impactando positivamentc sobre a decmanda, dado que Pmp'mm& 05
distribui¢o de modo mais regular durante o periodo anual, reduzindo, PO ’
efeitos nocivos da sazonalidade. (1992) estd
No ritmo vertiginoso dessas mudangas, nada, scgundo Drucker
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do tAo depressa quanto os canais de distribuigdo. Conforme esse estudioso,

jade servigos,em acelerada expansao, ndooperaem contradigdo ou cresce

a norm da economia de bens. Na verdade, cla funciona como um canal de
as c‘,’sta-sﬁo para a economia de bens, € 0 segmento que mais cresce no canal € o
dis‘?bglsqeconomistas podem ndo considerar o lazer como parte da economia, mas

,'resPOnSével por um enorme volume da distribuigdo de bens:
ele©

a economia de servigos € um canal de distribuigdo para bens em termos econémicos,
;, os canais de distribuicio mudam mais depressa que os proprios bens ou servigos.
(Drucker,1992).

A importancia portanto, assumida pelo mercado de viagens e turismo para
economia mundial, com milhdes de pessoas viajando, consumindo ¢ promovendo
a distribuigdo de bens ¢ servigos por todo o planeta, coloca este mercado numa

sigio de lideranga no c_omércio inte;nacional, poig representa uma parcela
significativa da geragdo ¢ circulagdo da riqueza transacionada no mercado global.

Em relagio a outros setores ccondmicos, o turismo apresenta um potencial
de crescimento muito mais expressivo:

Enquanto a maioria dos produtos comercializados no mercado internacional estao
sujeitos a acordos, faxas, sobretaxas e retaliagées, o turismo nao sofre limitagoes
significativas, por serem os principais mercados emissores, aqueles paises cujas
condigdes politicas dificultam a existéncia de restricdes para viagens internacionais.
(Romera, s.d.)

~ Além disso, esses mesmos paises sdo os polos de efervescéncia ¢ expansdo
das inovagdes tecnoldgicas e de irradiagdo da tendéncia globalizante.

_ Um expressivo ¢ crescente niimero de paises reconhece que o interesse por
Xperimentar ambientes e culturas diferentes representa uma oportunidade econo-
Mica, sendo o turismo considerado uma alternativa real tendo em vista a aceleragio

desenvolvimento ccondmico desses pasises.

Através de suas ligagées com outros setores econdmicos, como a pesca, a agricultura
®amanufatura, o turismo contribui com uma porcentagem ainda [mais significativa) para

la formagao do] perfil econdmico de cada Estado.
(Naisbiﬂ.1994)

Segundo dados da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT, 1993), o
Chio das chegadas por turismo internacional no mundo, significou um total
i‘sn;!hoes de turistas e um volume de ingressos da ordem de US$ 304 bilhdes,
Ao ltuaram-se em primeiro lugar entre os grupos de exportagdo mundial, a

do ‘ , . . o F
Petrdleo, veiculos automotivose equipamentos eletronicos, representando

im
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8,6% das exportagdes mundiais de mercadorias e 30% das eXPOrtagdes de ser:
comerciais. No periodo 1990/93, o nimero de chegadas por turismg in[seqlgos
apresentou umataxa decrescimento de 3% a.a., enquanto os ingressog regis
incremento de 5,3% a.a. Com a expectativa de crescimento das viagens ime;ar .
onais a uma taxa médiade 3 a3,5% para 1990/95 e de 4 a 5% para 1996/2000nam'
atingido o total de 534 milhdes de turistas em 1995 e de 661 milhges ng ano 2’000

Apesar desses niimeros, ¢ do fato que para muitos paises o turismo <.
constitui na maior fonte de renda e no setor mais forte no financiamento ge su;g
economias, a “reboque” do setor de servigos, € pouco citado, ¢ até mesmg ignorado
nos tratados ou acordos visando a constituicdo de mercados regionais formajs o
blocos econdmicos. ’

A razdio dessa precaria explicitagdo do turismo nos projetos de integraggo
econdmica, deve- se, a que o turismo se apresenta como

uma industria de miltiplos componentes, da qual muitas partes estao inextricavelmente
associadas a outro setor econémico: as empresas de aviagao ao transporie, as lojas de
souvenirs, os stands de concessionarias e os restaurantes ao comércio varejista ou aos
servigos, e os hotéis e outras acomodagées ao desenvolvimento comercial.

(Naisbitt, 1994)

Em outra explicagdo, Naisbitt (1994) cita o artigo Broadening the Mind: a
Survey of world Travel and Torism (“The Economist”, 23 de marco de 1991):

A importancia do setor turismo € de dificil compreensao, por peio meros fres razées.
Primeira, ndo existe uma definigdo aceita do que constitui essa industria; qualquer
definigao corre o risco de superestimar ou subestimar a atividade econémica. Segunda,
o turismo é um negécio em que muitas atividades (como a dos guias se turismo e dos
vendedores de souvenirs) e receitas (gorjetas) se prestam bem aos praticantes da
economia informal. Nos paises com controle do cambio exterior (que ¢ sempre contor-
nado), todas as cifras oficiais sobre os gastos no estrangeiro estao erradas. Terceira, 0
turismo internacional sofre de diferengas espantosas nos dados de diferentes paises.

Consideradas essas observagdes, ¢ incontestavel a importncia do mel:i%i‘?
de viagem e turismo para a ecomonia mundial, principalmente diante das tefgg@,
cias visualizadas noprocesso de globalizagdo, as quais, tomadas de Naisbitt (1777
sdo as seguintes:

nomia
- as empresas de aviagdo ja se deparam e interagem num contexto dfnecrgsas .
global. A desregulamentagdo da indistria e a privatizacao de emliemaciﬂ‘
aviagdo estatais sdo praticas cada vez mais comuns a0$ mercados ercado;
nais, observando o padrdo de maior facilidade de entrada nczi mno mesm®
aboligdo de quotas de capacidade e da fixagdo de precos bascaca marketing’
Nesse processo, as empresas de aviagdo estdo selando acordos d¢
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dendo acdes e formando aliangas estratégicas por meio de fusdes, joint-
vel res e parcerias (compartilhamento de codigos e co-promogdes). O pacto
"entfcéus abertos” vem revogar as restrigdes governamentais sobre rotas e

iiéncias de vc')qs inlerpacionais, introduzindo o conceito do.pais sem
fronteira na industria ’da'awaqﬁo, tendendo a superar acordos bilateriasem pro
de um acordo global nico;

. através dos acordos de cooperagﬁo entrc as lin[1a§ aérecas inlerqacionaig e dos
investimentos externos cm hotCis ¢ atragdes turisticas, a industria do turismo —
que ja € uma industria global pelo expressivo numero de pessoas que viajam
internacionalmentc - tende a se globalizar cada vez mais, pois, a
desregulamentacdo da indistria da aviacdo sera seguida por politicas mais

liberais para com osinvestimentos externos no turismoe nas industrias correlatas;

cerca de 430 milhdes de cidaddes do Leste Europeu e da ex-Unido Soviética
adquiriram a liberdade de viajar, representando uma populagado superior a de
toda a Europa Ocidental;

» as mudangas das economias da China ¢ da India, de centralizadas para de livre
mercado; esses paises abrigam 38% da populagao mundial;

+ aretirada dos controlcs de fronteira entre as doze nagocs da CEE;

* acriagdo da maior area dc livre comércio do mundo, composta de Canada, EUA
e México, englobando 370 milhdes de consumidores ¢ uma produgio total
préxima a US$ 7 trilhdes (o Mercosul representa cerca de 200 milhdes de
consumidores ¢ US$ 630 bilhdes de renda);

* a mudanga de atitude para com o turismo, antes considerado um privilégio de
poucos, a elite abastada, agora como direito dc todos;

. .
15. fronteiras entre os Estados-nagao tornaram-se mais porosas, com as democra-
(l)as tradicionais ou os paises recém-democratizadosreconhecendo a liberdade de
C0mMogao como um direito humano basico;

‘a infra

ing “estrutura global de transportes esta se tornando um caminho ininterrupto
e

TConectado para todas as partes do mundo;

.
Obar . ; . . )
cgteam?mo das viagens aéreas torna-as mais acessiveis a um maior nimero
Nsumidores, ampliando os limites dos viajantes;
.
d elCVa
Nlenczﬁo dos padrdes de vida, as novas tecnologias de transporte € a curio
ag S vigjantes sinalizam uma permanente viabilidade do turismo—emnivel global,
abastada est crescendo ¢ precisara gastar , porque nio com viagens ¢ lazer?
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* com a abertura das fronteiras, 0 amadurecimento ¢ prosperidade dq Po -
a promogao do governo, da iniciativa privada ¢ dos educadores. 45 pess (? ula‘;a~ ;
cada vez mais realizando viagens, ¢ o mercado de viagens ¢ turismg " :SS sty
com planos de viagens ¢ condigdes coerentes com qualquer Orgamen
situacdo: idosos, familias com criangas, solteiros ¢ solteiros com Cria

invalidos, mulheres acima dos quarenta anos, ¢ outros. Para qualquer cara

tica diferenciadora existe um pacote ou programa delincado p

necessidades especificas de cada segmento.

0 oy
Ncas,
Cteris.
ara atender as

Esta-se vivendo uma época marcada por comunicagdes internacionaig mais
intensas, maior liberdade de locomogido, comércio internacional mais ampliado,
por maior volume dc investimentos de extrema mobilidade entre as fronteir,as
internacionais. Numa época com essc contorno, o turismo ¢ a {or¢a que unificarg
aaldeia global, sendo reconhecido pelos protagonistas do mercado internacional o
scu elevado potencial econdmico ¢ a necessidade de superagdo ou climinagio de
barreiras ao seu crescimento (Naisbitt, 1994).

Além da importancia ccondémica que se reveste e todo o mundo, o turismo
incorpora-sc as necessidades fundamentais do ser humano, que através do lazer
recompdc o cquilibrio emocional, recupera a capacidade dc interrelacionamento
pessoal ¢, ao interagir com novas culturas, habilita-sc mais facilmente ao processo
de integragdo cntre as nagdes.

Aidentificagao com umgrupo é crucial para o sentido de identidade de cada um. Amedida
que a economia mundial se integra e que a sociedade global se torna cada vez mais
homogénea, as necessidades dos individuos de preservar um sentido de identidade em
um mar de homogeneizacao se fortalece. Por conseguinte, as pessoas se lornam [cada
vez mais] propensas a viajar, enquanto procuram preservar um sentido de continuidade
e de filiagao a um grupo .

(Naisbitt,1994)

L o g s ; P e cisoes
Assim ¢ que a maior industria — o turismo —, ¢ impelida pelas de

individuais, manifestando-s¢ também aqui, o paradoxo- global cqncebld(c)apo‘:
Naisbitt: quanto mais integrado sc torna o mundo, mais intensa ¢ a busnores
diferenciagio das experiéncias por parte dos individuos — 08 prolagQ“‘StaS.meS para
decidem. Quanto maior ¢ mais competitivo s¢ torna o turismo. mais atrallé?za o
os turistas sc tornam as culturas auténticas, ndo padronizadas ou merca 1sbal
mas caracterizadas como nichos ou mercados competitivos na ccpnqu{l gnle rca-
O mercado turistico internacional tem acompanhado a dinamica ](; o3
do mundial no sentido da expansio ¢ crescente competigdo entre u n}m\rez mai
vez maior de destinos turisticos, em relagdo a uma demanda Cﬂdd'iQOS-
consciente ¢ exigente por qualidade ¢ diversificagdo de produtos € 562@ mercad"
Nessc contexto, as principais tendéncias ¢ condicionamentos eguintes:
turistico internacional sdo, conforme Trigueiros (1994). 08 5
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pusca de melhor qualidade nas instalagdes e na prestagdo de servigos;

a de um ambiente ndo degradado, indicando a importincia dos recursos

isténci : ) .
KiEs e culturais para o desenvolvimento do turismo;

paturais

escalonamento dasfériasescolares, levando aum aumento do numero de viagens,
3 embora com a redugdo na permanéncia no destino;

, procura de produtos turisticos diferenciados, voltados para as inquietudes dos
consumidores no terreno da cultura ¢ do 6cio;

. surgimento de destinos diferentes, competitivos, oferecendo vantagens como
redugdo de custos.

A promogdo ¢ a comercializagdo do produto turistico de paises menos
desenvolvidos, em razdo da intensaconcorréncia edos requisitos de competitividade
exigidos pelo mercado mundial, dependem dc uma agdo global e eficaz de
plangjamento e coordenagdo, num esforgo integrado de governo e iniciativa
privada. De um lado, o governo possui a estrutura, o aparato institucional e os
recursos necessarios para a implantagao de infra-estrutura basica e urbana no pélo
turistico, criando as condigdes de atratividade para a captagdo de investimentos
particulares e financiamentos dc organismos internacionais de desenvolvimento.
De outro, a iniciativa privada tem condigdes de promover agdes necessarias ao
desenvolvimento do produto turistico e a suacomercializago, visandoa concretizagio
domesmo como um produto atraente ¢ cativador de fluxos turisticos internacionais.

O sucesso residira na cooperagdo entre os dois centros decisorios, o que
tspera-se ocorra de fato, no projeto de integragdo econdmica entre os paises do Cone
Sul, objetivando a afirmagao competitiva do produto turistico integrado do Mercosul,
“omposto pelo conjunto de atrativos tradutores dos pontos fortes e de diferenciagio
fos seus parceiros, no mercado turistico mundial.

Inser¢do do Turismo no Mercosul (1988-1993)

A importancia do turismo para os paises latino-americanos, ¢ em especial
: 'v?: do Cone Sul, ¢ relativa, dependendo das peculiaridades e caracteristicas
.éVelila'lS de suas economias. Esses tragos particulares referem-se a uma §érle de
¥, 1S: populagdo, PIB, exportagdes e importagdes, dentre outras; inserindo-se
T1Smo, como «... parte integrante de um sistema maior” (Lage,1993).
Moprio I\OAPTOOGSSO de integracz'io‘ d_o Conc Sul, no ambito turistico, teve origem antes do
ﬁ"nada ef(_?osul., quando, por iniciativa da Comissio Latino-Americana para o Turismo,
Yegg; ho mtepor da Associagio Latino-Americana de Integragio (Aladi), € diante da
m"k:ixa de impulsionar o turismo nos paises da América do Sul, decidiu-se criar a
Sub- comissio experimental, denominada Comissdo de Turismo da América do
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Sul (Cotasul), integrada pelos orgdos oficiaisde turismo dos dez paises sul
comegar a forjar uma imagem de integragfo.

Em jutho de 1991, de acordo com Schliiter & Winter (1993
oficiais de turismo da Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai, em reupj
em Montevidéu, Uruguai, decidiram formalizar um acordo para re
conjuntas na area do turismo, se dispondo a:

* instituir um passc aéreo promocional entre e para 0s quatro paises;

-amerimnos P

+ criar uma entidade comum para o desenvolvimento das agdes futuras

Rre - . 1O plan,
turistico sob a denominagdo de Mercado Comum do Turismo (Mercq Plano

tur);

* desenvolver agdes conjuntas para promover a sub-regido como um tnico desting
turistico, participando de feiras e exposigdes internacionais;

» solicitar a inclusdo do capitulo turismo como uma das comissdes do Mercosul;

* assumir o compromisso de levar a suas respectivas chancelarias o acordo, com o
proposito de dar a conhecer este projeto aos ministros de relagdes exteriores e
solicitar que scja transmitido aos rcspectivos mandatarios, a fim de que, no
futuro, nos encontros presidenciais, figure na agenda o tema turismo como
elemento dc integragdo e fonte de importantes recursos economicos para cada um
dos paises;

» convidar ¢ incentivar o setor privado: operadores turisticos, agentcs de viagens,
hoteleiros, transportadoras, companhias aéreas, restaurantes c outras entidades
c/ou prestadores de scrvigos ligados ao amplo espectro da “industria turistica”,
a participar ativamente dc execugdo do plano promocional, contribuindo desta
maneira para o desenvolvimento setorial.

Encaminhou-sc, em pararelo, um comunicado aos representantes _dﬁs
linhas aércas de bandcira de cada pais, expressando o propdsito dos respectivo
governos de criar um clemento promocional visando aumentar o trafego "}“Stlce
para a rcgido, sendo necessario a agdo complementar das companhias acreas,
sugerindo-sc as mesmas algumas medidas de apoio ao projeto:

» incluir nas tarifas aéreas o custo do passe turistico;

- . L . custo,
* reveros niveis das tarifas intrac extra-regionais, pouco atrativas pclo clevado

. m
. : . . i . js deu

« criar uma tarifa mais atrativa, permitindo ao passageiro descer €m ma

pais sem implicar em custo adicional,;

. fas
. . o . jrir tant
+ eliminar excessivas restrigdes impostas ao passageiro a0 adqul

promocionais;

): 05 Orgios
aq realizada
alizar acdes
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+dar um poo! entre linhas aéreas, visando reali
jinhas € incrementar o trafego nas rotas regionais;

iar um €sPago diferenciado nos counters dos aeroportos, para propiciar uma
atenco preferencial ao portador do passe turistico;
ampliar a margem permitida no peso da bagagem dos portadores do passe

{uristico.

Desse modo, com o turismo ganhando uma maior dimensdo no forum
regionaldas articulagdes pro integragao, constituiu-se formalmente uma Comissdo
de Turismo dentro do Mercosul, que vem trabalhando na definigdo de uma politica
turistica integrada para a regido, bem como na harmonizago de politicas econo-
micas que influenciam no desenvolvimento do turismo em cada pais-membro.
A IX Reunido Especializada de Turismo do Mercosul, realizada em junho
de 1994, em San Juan, na Argentina, procurou atualizar os diversos pontos em
discussio, dos quais se destacam os seguintes:

linhas aéreas: ndo se chegou a uma definigdo, que permita a efetividade do passe
turistico Mercosul Air Pass (MAP);

programa integrado de marketing: decidida a reativagdo da Comissao de
Marketing, existindo alguns temas para andlise e defini¢do de politicas:

- agdes conjuntas no mercado asidtico,

- captagdo de eventos no Ambito latino-americano, no interesse de desenvolver
o turismo de congressos e convengoes,

~ elaboragdo de umaproposta operativa que contribua para dinamizar os fluxos
turisticos intra-regionais na baixa temporada;

kgislacao turistica:

~ Manter a vigéncia e validade dos documentos de cada Estado Parte para
traslado dentro dos paises do Mercosul, sendo os mesmos:

~Para a Repiblica Argentina — Libreta de Enrolamento, Libreta Civica,
OCumento Nacional de Identidade, Cédula de Identidade da Politica Federal
¢ Passaporte; ’

= Para a Republica Federativa do Brasil - Cédula de Identidade expedida por
Estado com validade nacional e Passaporte;
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- paraa Republica do Paraguai ¢ a Republica Oriental do Uruguai - cg
Identidade e Passaporte; Cdula g

— sugeriu-se que a Argentina reduza paulatinamentc o niimero de
identificatdrios ¢ que o Brasil centralize a emissdo do documento ¢
com caracteristicas comuns em nivel nacional;

documentog
€ identidage

— recomenda-se a progressiva compatibilizagdo das caracteristica
portes, quer seja para uso no ambito do Mercosul, quer para terceirg
consonancia com as recomendagdes internacionais vigentes;

S dos passa.
S paises, ey

— foi acordado que ndo se devcria substituir os passaportes atualmente ey,
vigéncia no caso de viagem para terceiros paises.

Nota-se, que em relagdo aos aspectos institucionais ¢ legais, 0 Mercosyl esta
bem articulado, ¢ apesar das dificuldades de percurso — principalmente as relaci-
onadas com a heterogeneidade das cconomias e sociedades dos paises-membros e
com a dificuldade de harmonizagdo das politicas macroecondmicas — a vontade
politica cxcrcida por parte dos governos desses paises, apesar do imediatismo na
condugdo do processo, conseguiu levar o projeto avante. A partir de 1° de janeiro
de 1995 0 Mercado Comum do Cone Sul sera uma realidade, assumindo persona-
lidade juridica de direito internacional ¢ de direito interno, podendoassim realizar
ncgociagdo de acordos com terceiros paises ou organismos internacionais.

Viu-se também, quc antes mesmo de alcangar o presente estagio, ja a partir
de 1991, o advento do Mercosul estimulou um crescimento do comércio exterior
entrc os seus paises-membros, registrando desempenhos positivos no volume de
suas exportagdes e importagdes de mercadorias, comportamento que tende a s
reforgar com a vigéncia oficial dc uma zona de livre comércio € uma unido
aduaneira.

Com relagdo as perspectivas do processo de integragdo no que concerne a0
turismo, passa-se a analisar, comparativamente, alguns indicadorcs setoriais €
evolugdo do fluxo turistico intra-regional, no periodo 1988/93, visando levantar @
perfil dessc mercado dentro do Mercosul, ¢ deste em relagdo as Amepcas, ao;
mercados extra-Américas ¢ ao mercado mundial; ¢ avaliar o potencial qQue

s A . déncias
mercado turistico representa para os parceiros do Cone Sul, diante das ten
globalizantes do turismo internacional. s croquisitos

Algumas preocupagdes se colocam de imediato, em relagdo acondiedcs € o iso.
aserem supridos pelo Mercosul, para oéxitodo projeto de integragdo nocampo dot
Tais preocupagdcs, suscitadas por Milone (1993), sdo as seguintcs:

a ue
* capacidade de gerar as condigdes dc paridade ¢ estabilidade Camt::]al o
permitam a vinda dc turistas estrangeiros para a regido, carreando ‘:arado o
crescente de ingressos turisticos em correspondéncia ao incremento esp
nimero de visitantes;
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cidade de ofertar conforto ¢ seguranga interna aos luri_stas estangeirqs,
¢ capacto este vinculado 4 existéncia nos paises-membros de sociedades economi-
ca, social € politicamente equilibradas; e
capacidade de cr_iar um .p.roduto qtra.liv'o, com polos turislicos’ que.moti.vem 0s
ruristas estrangeiros a visitarem indistintamente os quatro paises, inserindo-se
2ssim O mercado turistico regional de forma competitiva na oferta internacional
ns € servigos turisticos.
de beAntes de enfocar a analise do desemenho evolutivo do fluxo e dos ingressos
r turismo internacional nos paises da Mercosul, periodo 1988/93, aborda-se a
representatividade de cada pais-membro em alguns indicadores especiﬁcos, no ano
de 1992, a saber: ingressos turisticos, PNB, exportagdes e capacidade receptiva/
erta de aposentos para hospedagem.
s A ’Ipabela 1 relacionalz)s inggressos por turismo internacional dos paises do
Mercosul comos respectivos PNBS, com base emdadosde 1992. Nesse ano, do toal
de ingressos turisticos do Mercosul, a Argentina responde por cerca de 63%, o
brasil por 26%, enquanto Paraguai e Uruguai juntos corresponderam a quase 11%.

Quanto a participagdo de cada pais no PNB do Mercosul, a situagdo inverte-
se:0Brasil representou emtornode 61%dototal, a Argentinacercade 36%, ficando
Paraguai e Uruguai com uma participagao conjunta proxima de 3%.

O exame de relagdo ingressos turisticos/PNB indica para o Brasil a menor
representatividade do turismo na renda nacional, entre os parceiros do Mercosul,
ou sgja, 0,3%. Esta relagdo situou-se em 1,4% para a Argentina, 2,4% para o
Paraguai e 3,4% para o Uruguai, e em 0,8% para o conjunto do Mercosul, em razio
da posigdo desfavoravel do Brasil nesse indicador.

Os ingressos por turismo internacional do Mercosul representaram em
1992,5,9% do total dos ingressos turisticos das Américas, 2,3% dos ingressos da
regido Extra-Américas e 1,7%do total mundial. Quando ao PNB, a participagdodo
Mercosul nas regides comparadas foi de 8,2%, 4% e 2,7%, respectivamente. A
relagdo ingressos/PNB para as Ameéricas situou-se em 1,1%, para a regido Extra-
Américas em 1,4% e para o Mundo cm 1,3%. 4

Nesse mesmo ano, a participagio dos ingressos por turismo internacional no
lom das exportagdes doMercosul ficou proxima de 10%, também influenciada pela
Posicio brasileira, onde os ingressos turisticos significaram menos de 4% das

Macdes, enquanto para Argentina, Paraguai ¢ Uruguai esta relagdo foi
“Ota'dgmeme superior, situando-se em 25%, 23% e 22%, respectivamente. Na
a1l ;C: do E/;ll, 2:1 relagzz/o ingrtfslso;/)exporlacées correspondeu a 8%, nas Américas

2¢ 10 Mundo a 8% (Tabela 2).
Ay A Tabela 3 demonstra a relagio do turismo com o comércio internacional nas
i 1C3S € no Brasil, no periodo 1988/92. Enquanto os ingressos por turismo
%mam?ﬂal nas Américas representaram nesse periodo em tornode 9 a 11% das suas
Por Macdes, no Brasil significaramentre 4 e 5%. As cxportagdesbrasileiras respondem
tur ®rea de 5% das exportagdes americanas no periodo, enquanto os ingressos
+Ueos no Brasi corresponderam a 2% do total dos ingressos das Américas.
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No que diz respeito a capacidade receptiva, medida pelo Nimer, o ;
unidades habitacionais (UHs) disponiveis para hospedagem, em 199 , Tabo de o <5
. . > Q -
mostra que a Argentina, com 90 mil UHs, representou 33% da capacida de lotga 4 a @ ': ud E £ - 8
Mercosul, ocupando o 17° lugar no ranking mundial, enquanto o Bragj] com 1do & L|@ N =
mil UHs, respondeu por 51% da oferta do Mercosul (269 mil UHS), °5l)6ntand 38 2 E
13* posigdo no ranking mundial. Até o 40° lugar do ranking mundial g ano(:ja P <|a
1992, ndo se registra a presenca de Paraguai € Uruguai, nio sendo possive; 2 § L1888 8 &8 8
identificar a oferta de UHs dos mesmos. A capacidade receptiva do MeTCOS:Z] a @ u% 7 R Y MR S
correspondia, nesse ano, a 6% da oferta de UHs das Américas, 4% da regido Extr .8
Américas e 2% do total mundial. = <
© dloe © o o «
S sl v 8 a o
TABELA 1 — INGRESSOSPOR TURISMO INTERNACIONAL E PRODUTO NACIO- [ & S OB
NAL BRUTO DOS PAISES DO MERCOSUL, EM RELA CAO AS AMERICAS E AO |.>u<
MUNDO - 1992 (em US$ milhées) %. &
Pais/Regiio Ingressos  Part. - PNB Part. x 519 8 I 35
(A) sfingr. % B) s./PNB % g (| I I
2| D ©
Argentina 3.090 62,66 224522 35,69 E @ £ o
Brasil 1.307 26,51 386.970 61,51 0,34 2 8
Paraguai 153 3,10 6.369 1,01 2,40 3) = 8
Uruguai 381 7.73 11.218 1,78 3,40 L2 |y g =g 9|8
S O~ » = © <[
Mercosuli 4931 100,00 629.079 100,00 0,78 g o 2 3 5 5 8 E
MERCOSUL/REGIAO % g & e
~J m
Américas 83.552 5,90 7.689.000 8,18 1,09 § 52 c“é
Extra-Américas  214.301 2,30 15.767.000 3,99 1,36 S Ll © ¢ @ 2|2
Mundo 297.853 1,66 23.456.000 2,68 127 2 o g ; g_ g ‘11_7 :
v | - - |
Fonte: OMT. E & g
1992 £ 3 u
TABELA 2 — INGRESSOS POR TURISMO INTERNACIONAL EM E 5 g
(como % de Exportagées e PNB) o 8 § el o o o © |l
Pals/Regi4o Part /Exp % Part/PNB &5 4 ElR|2 2 = 9 2fE
: =g g BT v o ~ ©,
Argentina 253 14 9s <|E 8
Brasit 36 03 wao 8
Paraguai 23,3 24 g s z g
Uruguai 224 3,4 o & 218 39 5 3 gl
&k ol 8 8 © &2
Mercosul 97 08 R 2 “18 § € 8 § 5
, Q & w o © K~
América do Sul 83 08 -3 i —
=~ =
Américas 11,3 11 ;j § . N (@)
° = o
Q =4 © 0 o o o2
Mundo 8.2 1.3 =8 4 [2 222 25

Fonte: OMT.
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TABELA 4 — CAPACIDADE RECEPTIVA - 1992
(em n° de Unidades Habitacionais - UHs)

Argentina (a) 90 3345\

Brasil (b) 138 51,30

Mercosul (c) 269 100,00\
MERCOSUL/REGIAO % e

Américas 4.483 6,00 D

Extra-Ameéricas 6.840 3,93

Mundo 11.323 2,38

Fonte: OMT.

(a) 17° no RK mundial.
(b) 13° no RK mundial.
(c) Até o 40° lugar do RK mundial ndo aparecem Paraguai e Uruguai.

Nota-se que o Brasil, em termos absolutos e quantitativos, encontra-se na
dianteira em relagdo aos seus parceiros do Mercosul, posi¢do esta bastante
relativizada, em razdo da situagdo desfavoravel que apresenta quando considerados
os aspectos qualitativos relacionados ao desempenho do turismo internacional.
Nesses aspectos, os seus parceiros levam vantagem, resultando evidente uma maior
participagdo e importancia do turismo em suas economias, ¢ manifestando-se a
lideranga da Argentina no turismo intra-regional do Cone Sul. )

Na Tabela S indica-se a evolugdo ¢ a distribuigdo das chegadas por turismo
internacional nos paises do Mercosul, entre 1988 ¢ 1993. Dos quatro paisss-
membros, apenas o Brasil registra taxa anual negativa de crescimento, Qe -1%,
caindo de modo acentuado a sua participagdo no fluxo turistico internacional do
Mercosul, de 34% em 1988 para 21% em 1993. 1%

A Argentina, no mesmo periodo, apresenta uma taxa de crescimento de 1170
a.a., com sua participagdo no Mercosul aumentando de 41% para 46% cntre 19(816
e 1993. O fluxo turistico internacional no Paraguai cresceu a uma taxa proxinta N
8%a.a., ficando estabilizada a sua participagio no Mercosul em um patamar p}JU‘;
superior a 5%. Ja o Uruguai registrou a maior taxa anual de crescimento o per109 .
de 15%, ea maior elevagdo da participagdo no Mercosul, passando de 2070€m™ I
para 27% em 1993.

As taxas de crescimento anuais do nimero de chegadas por ‘
internacional para as regides comparadas, no mesmo periodo, situaram-S¢

uI’iSU;0
em 870

YABELA & - EVOLUCAO DAS CHEGADAS POR TURISMO INTERNA C.IONALY NOS PAISES DO

MERCOSUL, EM RELACAO AS AMERICAS E AO MUNDO - 1988/93

Part. no Mercosul % .

«
N
N
-

1988

1993

(2FS
s
w
£ ol
Y

b=
=
2

1988

 Pais/Regido

3.532 10,80 40,89 45,93

2.119

Argentina

21,46

1.650 -1,10 33,64

1.743

Brasil

408 7,50 5,48 5,31

284

Paraguai

2.100 15,20 19,99 27,31

1.036

Uruguai (a)
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100,00

7.690 8,20 100,00

5.182

Mercosul

Mercosul/Regiao %

64,99 64,87

11.855 8,30

7.973

América do Sul

4,60

7,37

6,22

104.380

83.310

Américas

1,63

318.661

1,94

4,40

Extra-Américas

395.762

1,29 1,54

4,50

500.142

401.971

Mundo

Fonte: OMT

(a) N° de visitantes = tunistas + excursionistas.
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paraa América do Sul e entre 4 ¢ 5% paraas regides das Américas, Exra-
e Mundo. A participagdo do Mercosul no fluxo turistico internacig
regides ficou estabilizada em 65% na América do Sul, elevando-se de
7,4% nas Américas, de 1,6% para 1,9% na regido Extra-Américas ¢ de
1,5% no Mundo, entre 1988 €1993. :

A Tabela 6 apresenta um quadro sirnilar, de referéncia 3 evolugio
distribuigdo dos ingressos por turismo internacional nos paises do Mercogy] ne
periodo 1988/93. Também neste indicador, o Brasil registra o pior desempenhg dg
sub-regido, com uma taxa negativa de crescimento no periodo, em torno de 3%
a.a., e uma queda significativa da sua participagdo no Mercosul, de 63% em 1988
para 25% em 1993. Dentre as causa que podem ser indicadas para o desempenhg
negativo do turismo internacional no Brasil, no periodo analisado, elencam-se ag
que seguem;

nal desgyg
6.2% para
13% para

« inexisténcia de uma estratégia de marketing de longo prazo, em cscala interna-
cional;

» redugdo dos investimentos em promogao no exterior, aproximando-se de zeroem
1989, ndo ultrapassando a casa de US$ 1,5 milhdo nos ultimos anos; enquanto
os mercados concorrentes investiram efetivamente no marketing dos seus
produtos (mais de US$ 30 milhdes nos casos do México ¢ Porto Rico, em 1993);

« deteriorizagdo da imagem do Brasil no exterior, com a veiculagdo na midia
internacional de noticias sobre a falta de seguranga ¢ violéncia no Rio de Janeiro,
principal destino e portdo de entrada dos turistas estrangeiros no pais;

« reduzidos investimentos governamentais € conseqiiente deficiéncia na infra-
estrutura adequada ao atendimento do turismo;

« desestabilizagdo cronica da economia nacional, inibindo 0 potencial investidor;

s esferas de gover-

+ enfraquecimento das relagdes institucionais entre as diferente : £
r indnspensavel ao

no, particularmente quanto a defini¢io e vontade politica, fato
desenvolvimento do turismo no pais.

_comumataxa de

mento expres
| de 24%em

A Argentina registra uma situagdo diametralmente oposta
crescimento anual no periodo, em torno de 42%, observando um au
sivo da sua participagdo no total dos ingressos turisticos do Mercosu
1988 para 64% em 1993.

O Paraguai cresceu a uma taxa de 10% a.a., caindo
Mercosul, de 4 para 3%, enquanto o Uruguai experimento
positivo no periodo, apresentando uma significativa taxa anu
proxima de 17%, com a sua participagdo no Mercosul pcrmanecendo ¢
torno de 8%.

e R 110
a sua parllclpaqao n
u um desempen

al de crescimemo,

stavel, €

TABELA 6 — EVOLUCAO E DISTRIBUICAO DOS INGRESSOS POR TURISMO INTERNACIO-

NAL NOS PAISES DO MERCOSUL, EM RELACAO AS AMERICAS E AO MUNDO - 1988-93

Part. no Mercosul %

1993

1988

Tx. Cresc.

US$ Milhoes

1993 l Anual %

1988

Pais/Regiao

3.614 41,60 24,44 63,50

634

Argentina

25,44

63,34

1.448 -2,50

1.643

Brasil

3,27

186 10,30 4,39

114

Paraguai
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7,78

16,90 7,83

443

203

Uruguai (a)

5.691 17,00 100,00 100,00

2594

Mercosul

MERCOSUL/REGIAO %

8.341 14,50 61,21 68,23

4.238

América do Sul

6,50

87.500 11,70 5,16

50.264

Américas

1,74 2,63

7,80

216.477

149.018

Extra-Américas

1,30 1,87

303.977 8,80

199.282

Mundo

Fonte: OMT

turistas + excursionistas.

(a) N° de visitantes
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As taxas anuaisde crescimentodos ingressos por turismo internaciop, I
as regides comparadas, situaram-se em cerca de 15%, 12%, 8% e 9, res al para
mente, para a América do Sul, as Américas, a regido Extra-Américas’e 0 Rdecnva-
A participagdo do Mercosul no total dos ingressos turisticos dessas re gides evUIlld_o.
respectivamente, de 61 para68%; de 5,2 para 6,5%; de 1,7 para 2,6%: e de’l 30 Uiu
1,9%, entre 1988 ¢ 1993. > Para

Nas Tabelas 7 e 8, indicam-se os dados anuais relativos as chegadas e aq,
ingressos por turismo internacional nos paises do Mercosul, no periodo 1983/925
permitindo a observagdo mais detalhada da evolugdo desses indicadores e tambey,
da sua distribuigdo entre os quatro paises membros. Comparando-se essas duas
tabelas, constata- se, em relagdo ao Brasil, o crescimento do niimero de chegadas
em 1992, comparado com 1991, acompanhado por um decréscimo dos ingressos
turisticos derivados. Isto pode ser explicado, conforme Lage (1993), como conge-
qiiéncia da verificagio isolada ou conjunta dos seguintes fatores:

o0 gasto médio per capita dos turistas diminuiu, ou seja, consumiram menos em
hospedagem, alimentagio e compras, uma vez que o transporte ndo € conside-
rado na despesa;

 a permanéncia média dos turistas, expressa em nimero de dias, diminuiu;

* 0 gasto médio per capita e a permanéncia média diminuiram conjuntamente, ou
seja, em média, a demanda do turismo pode ter reduzido seus gastos e a0 mesmo
tempo diminuido o tempo de duragdo de suas viagens;

* os pregos relativos no Brasil, expressos em dolar, estando mais elevados,
dificultam a aquisigdo de bens e servigos por parte dos turistas, mesmo quando
vindos em maior nimero;

* o perfil dos turista, quando a procedéncia, vem se alterando no pen'oin,
significando que o fluxo intra-regional de turistas para o Brasil tem sido
proporcionalmente maior que o fluxo extra-regional, refletindo no menor poder
aquisitivo do total dos visitantes.

Turismo Intra-Regional do Mercosul

As Tabelas 9 a 12, demonstram, também para o periodo 1988/92, 0S dados
relativos s chegadas por turismo internacional procedentes do Mercosul, paraca tZ
pais-membro, possibilitando a avaliagio do fluxo intra-regional ¢ a posi¢do e
em relagdo ao segmento extra-regional, em cada parceiro do Cone Sul.?

ismo
- : _— S as por turis®
2. Nio se encontram disponiveis, para o ano de 1993, os dados referentes as chegadas P

internacional por pais de destino.

O MERCOSUL, EM RELACAO AS

TABELA 7 - CHEGADAS POR TURISMO INTERNACIONAL NOS PAISES D

AO MUNDO 1988/92 (em 1.000 turistas)

AMERICAS E

8
|3
9\'-
‘;_—
S
8
el |
€[
<8
8
=
-
¢\°
5-——
8
8§
&
]
W_
%ls
5|8
=l
=
8
;;;;; B
x©
8
3
4
S
&

2492 2728 2.870 3.031 43,04 5,61 40,89 46,03 50,84 48,37 45,63

2119

Argentina

22,21

20,09

20,33

3364 2591

1.403 1.091 1.192 1.475 -15,38 23,74

1.743

Brasil

6,08

5,22

279 280 361 334 17,61 -7,48 5,48

284

Paraguai
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23,61 25,45 27,13

22,90

1.240 1267 1.510 1.802 73,94 19,34 19,99

1.036

Uruguai (a)

5414 5.366 5.933 6.642 28,17 11,95 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

5.182

Mercosul

MERCOSUUREGIAO %

63,72

65,17 62,14 61,43

64,99

8.807 8.635 9.658 10.423 30,73 7,92

7.973

Ameérica do Sul

87.342 93.845 97.174 101.137 21,40 4,08 6,22 6,20 572 6,11 6,57

83.310

Américas

1,47 1,65 1,75

1,57

5,82

364.512 359.516 380.426 19,38

343.911

Extra-Américas

1,63

318 661

©
m.
R

431.253 458.357 456.690 481.563 19,80 5,45 1,29 1,26 1,17 1,30

401.971

Mundo

Fonte: OMT

(a) N° de visitantes = turistas + excursionistas.
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TABELA 8 — INGRESSOS POR TURISMO INTERNACIONAL NOS PAISES DO MERCOSUL, EM RELACAO AS AMERICAS E AO

MUNDO 1988/92 (em USS$ milhGes)

USS$ Milhdes Var. % Part. no Mercosul %
Pais/Regido

1988 [ 1989 l 1990 I 1991 I 1992 92/88 ] 9291 1988 I 1989 ] 1990 [ 1991 I 1992
Argentina 634 790 1.975 2336 3.090 387,38 32,28 24,44 33,55 52,40 53,18 62,66
Brasil 1.643 1.225 1.444 1.559 1.307 -20,45 -16,16 63,34 52,02 38,31 35,49 26,51
Paraguai 114 112 112 165 153 34,21 -7,27 4,39 476 2,97 3,76 3,10
Uruguai (a) 203 228 238 333 381 87,68 14,41 7,83 9,68 6,31 7.58 7,73
Mercosul 2.594 2.355 3.769 4.393 4.931 90,09 12,25 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

MERCOSUL/REGIAO %

América do Sul 4238 4.055 5.781 6.643 7.350 73,43 10,64 61,21 58,08 65,20 66,13 67,09
Américas 50.264 58.806 69.439 76.624 83.552 66,23 9,04 5,16 4,00 543 SNS 5,90
Extra-Américas 149.018 156.124 190.675 186.587 214.301 43,81 14,85 1,74 1,51 1,98 2,35 2,30
Mundo 199.282 214,930 260.114 263.211 297.853 49,46 13,16 1,30 1,10 1,45 167 1,66
Fonte: OMT

(a) N° de visitantes = turistas + excursionistas.

TABELA 9 - CHEGADAS POR TURISMO INTERNACIONAL NO BRASIL PROCEDENTES DOS PAISES DO MERCOSUL EM
RELAGCAO AS AMERICAS E AO MUNDO - 1988/32 (em 1.000 turistas)

N° Turistas : Var. % Part. no Mercosul %
Pais/Regido . e

1988 1 1989 l 1990 1991 1992 92/88 92/91 1888 I 1989 | 1990 1991 1992
Argentina 353 450 264 406 598 69,41 47,29 51,38 66,18 61,54 69,17 72,57
Paraguai 122 84 65 69 72 -40,98 435 17,76 12,35 15,15 11,75 874
Uruguai 212 146 100 112 154 -27,36 37,50 30,86 21,47 23,31 19,08 18,69
Mercosu! 687 680 429 587 824 19,94 40,37 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

MERCOSUL/REGIAO %
América do Sul 822 795 528 687 921 12,04 34,06 83,58 85,53 81,25 85,44 89,47
Américas 1.115 980 682 828 1.067 -4,30 28,86 61,61 69,39 62,90 70,89 77,23
Extra-Américas 628 423 409 364 408 -35,03 12,09 109,39 160,76 104,89 161,26 201,96 .
Mundo 1.743 1.403 1.091 1.192 1.475 -15,38 23,74 39,41 48,47 39,32 49,24 55,86
Fonte: OMT
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No Brasil

Analisando-se aschegadas por turismo internacional no Brasi, Proceden,
dos paises do Mercosul, entre 1988 € 1992, constata-se a presenga mais e

) L. . deSlacada
do fluxo originado da Argentina (Tabela 9). As chegadas Provenientes gy
Argentina cresceram em 1992, 69% em comparagdo com 1988 e 47% em relacy
a 1991, tendo sua participagao no total das chegadas do Mercosul ao Brasi] eleva(cjoo
se de 51% em 1988 para 73% em 1992. O nimero de turistas vindos do Paragua{
caiu em 41% comparado com 1988 ¢ cresceu 4% em relagdo a 1991, com su;;
participacdo nas chegadas do Mercosul ao Brasil declinando de 18% para 99, no
periodo. J& o fluxo proveniente do Uruguai decresceu 27% diante do fluxo de 1988
¢ aumentou quase 38% comparado ao de 1991, caindo a sua participagio no togg]
das chegadas ao Brasil provenientes do Mercosul, de 31% em 1988 para 19% em
1992.

As chegadas por turismo intcrnacional ao Brasil, originadas das regiges
comparadas, observaram as seguintes variagdes em 1992, com relagdo a 1988 ¢
1991, respectivamente: do Mercosul, +20% e + 40%; da América do Sul, +12%¢
+34%; das Américas, - 4% ¢ +29%; da regido Extra-Américas, - 35% e + 12%; ¢
do Mundo, - 15% e + 24%.

A participagdo das chegadas no Brasil procedentes do Mercosul, no total das
chegadas oriundas dessas regides, situaram- se, em 1988 ¢ 1992, respectivamente
em: da América do Sul, 84 ¢ 89%, das Américas, 62 ¢ 77%; da regido Extra-
Américas, superior em 9% e em 102%; ¢ do Mundo, 39 e 56%. Esses numeros
refletem, para o Brasil, um crescimento mais acentuado, no periodo analisando, do
fluxo intra-Mercosul, em relagdo ao fluxo extra-regional.

Na Argentina

Para a Argentina, o pais de maior peso no fluxo turistico internacional
originado do Mercosul ¢ o Uruguai, embora registrando um decréscimo da sua
participagdo, que passou de 65% em 1988 para 62% em 1992; obscrva-se, N€sse
ano, um desempenho superior cm 28%, quando comparado com 1988, cinferiorem
2%aode 1991 (Tabela 10). Aschegadas de brasilcirosa Argentinatém apresentado
tendéncia de crescimento. Comparadas com 1988 ¢ 1991, clevaram- sc ¢ 64%¢
em torno de 11%, respectivamente, com a sua participagdo no total das chegadas
do Mercosul & Argentina evoluindo de 18% em 1988 para quase 22% cm 1992. Ja
o fluxo de paraguaios na Argentina manteve uma participagdo cstavel no fluxo do
Mercosul para esse pais, em torno de 17% no periodo analisado. observanlff
incrementos de 36% e 2% em 1992, em comparagdo com 1988 e 1991, respec !
vamente.

O ntimero de turistas proveniente das regides comparadas para a A
apresentou em 1992, variagdes positivas em reclagdo a 1988 ¢ 1991, respec

rgentind,
tivamen-

ERCOSUL EM

TABELA 10 - CHEGADAS POR TURISMO INTERNACIONAL NA ARGENTINA PROCEDENTES DOSPAISESDOM

RELACAO AS AMERICAS E

AO MUNDO - 1988/92 (em 1.000 turistas)

Part. no Mercosul %

1988' 1989 l 1990 |19$1 |1992

Var. %

szmlszm

N° Turistas

1588|1989|1390I1991|1592

Pais/Regido

285 304 336 63,90 10,53 17,89 18,30 18,95 19,74 21,57

259

205

Argentina
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16,69 16,82

16,02

14,84

16,84

1,95

35,75

262

210 241

193

Paraguai

63,57 61,62

65,03

66,86

65,27

-1,94

960 28,34

979

946

748

Uruguai

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

-
7

1.415 1.504 1.540 1.558 35,95 11

146

1.

Mercosul

MERCOSUL/REGIAQ %

70,58 70,72

1.973 2116 2182 2203 36,66 0,96 71,09 71,72 71,08

1.612

Ameérica do Sul

62,53 61,97

63,70

2.182 2.361 2.463 2514 40,06 2,07 63,84

1.795

Américas

64,85

59,57 27,03 35370 456,45 409,81 378,38 301,35

310 367 407 517

324

Extra-Américas

2492 2728 2.870 3.031 43,04 5,61 54,08 58,78 55,13 53,66 51,40

2119

Mundo

Fonte: OMT
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te: do Mercosul, + 36% e +1%:; da América do Sul, +37% ¢ +1%:
+40% e +2%; da regido Extra-Américas, +60%¢ +27%;edo Mund;) +439,

As chegadas por turismo internacional a Argentina originadz;s do N(;e%%'
representaram em 1988 e 1992, respectivamente, cerca de 71% das CherCOSu]
procedentes da América do Sul, 64 ¢ 62% das provenientes das Ap “Badas
superaram as da regido Extra-Américas em 254 ¢ 201%, corrcspondcndol?rlcas,
51% do total mundial das chegadas a estc pais. Comprova-se também 2 e
Argentina o maior peso do fluxo intra-Mercosul, de modo mais signiﬁcatissr:uz

para o Brasil, embora observando, no periodo em questdo, um decréscimo d
mesmo em torno de -3%. ) 0

das Américas

No Paraguai

A Tabela 11 apresenta a evolugdo das chegadas por turismo internacional
no Pargguai procedentes dos paises do Mercosul, entre 1988/92. Nesse periodo, os
argentinos responderam pela maior parcela do fluxo turistico imra‘rcgional,do
Paraguai, registrando porém uma queda da sua participagao, de quase 56%ecm 1988
para 53% em 1992, observando-se variagdes ncgativas em 1992, de -1% e - 1%
comparado a 1988 ¢ 1991, respectivamente. ’

A participagdo do Brasil no fluxo de turistas originado do Mercosul para o
Paragum, clevou- sc de 34% cm 1988 para cerca de 37% cm 1992 apresentando
crescimento de 10% ¢ 6%, nesse ano, em relagio a 1988 ¢ 1992, respectivamente.

A chegada de uruguaios ao Paraguai em relagio as provenientes do
Mercosul, representou no periodo, uma participagao estabilizada em 10%, obser-
vando no ano dec 1992 um crescimento de 5% comparado a 1988 ¢ uma queda
proxima a -28% em relagio a 1991.

As chegadas procedentes das regides comparadas registrou em 1992, em
relagdo a 1988 ¢ 1991, as seguintes variagdes, respectivamente: do Mercosul, +4%
e -8%; da Am;erica do Sul, +8% ¢ -9%; das Américas, cerca de +15% ¢ -8%; da
regido Extra-Américas, +32% e -6%; ¢ do Mundo, +18% ¢ -7%. Nota- s¢ 0
decréscimo do fluxo turistico internacional para o Para guai cm 1992, para todas as
regides de origem do mesmo.

A participagdo das chegadas ao Paraguai procedentes do Mercosul, no total
do fluxo originado das regides comparadas, situou-se, em 1988 ¢ 1992, respectiva-
mente em : da América do Sul, 89 ¢ 85%; das Américas, 85 ¢ 76%: superou as da
regido Extra-Américas em 296 ¢ 210%:; ¢ do Mundo, 70 ¢ 61%. Evidencia-se um

substancial representatividade do fluxo turistico intra-Mercosul para 0
Paraguai(superior a 60%), embora apresentando uma queda de 9 pontos percentuals
no periodo, o que sinaliza um crescimento do segmento extra-regional.

No Uruguai

T gt ; P 0
A situagdo do fluxo turistico internacional no Uruguai. ong”“‘do.:{x
Mercosul, revela uma total dependéncia das chegadas procedentes da Argentind,

TABELA 11 — CHEGADAS POR TURISMO INTERNACIONAL NO PARAGUAI PROCEDENTES DOS PAISES DO MERCOSUL EM

RELACAO AS AMERICAS E AO MUNDO - 1988/92 (em 1.000 turistas)

2
I |
2
NEIR
T et
g
:| 8
2
T
g
[*ed
8
L |8
&
:
N
8
B
ﬁ_
2| |
N
8
e
2
s
g
8
IS

54,95 5317

54,86

109 0,91 -10,66 55,56 56,72

122

114

110

Argentina

31,98 36,59

34,29

72 60 71 75 10,29 5,63 34,34 35,82

68

Brasil
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7,46 10,86 13,06 10,24

10,10

15 19 29 21 5,00 -27,59

20

Uruguai

201 175 22 205

198

Mercosul

-7,66 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

3,54

MERCOSUL/REGIAO %

8255

85,42

84,41

212 263 240 7,62 8,75 88,79 90,54

222

23

América do Sul

76,49

76,29

75,76

85,53

84,62

235 231 291 268 14,53

234

Américas

7,90

Extra-Américas

32,00 5,71 396,00 456,82 357,14 31714 310,61

66

70

50

279 280 361 334 17,61 -7,48 69,72 72,04 62,50 61,50 61,38

284

Mundo

Fonte: OMT
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cuja participacao elevou- sc de 85% em 1988 para 91% em 1992, cxperimentando
$ ° 3 g § rlelals | incrementos nessc ano, de 107% c de 28% em comparagdo com 1988 e¢ 1991,
E 2lg « o8 Sl R RN ‘ respectivamente (Tabela 12). . . ‘ _
) — A participagdo dos turistas brasileiros no fluxo intra-regional do Uruguai,
§ z E, 8 g § % g § 2 ‘ decresceu no periodo, de 14 para 8%, rggistrando em 1992, variagdes de +18% ¢
O R|T |5 = CHREA =R IN -5% em relagdo a 1988 e 1991, respectivamente.
& 3 ‘ J4 o Paraguai observou uma participagao insignificante nas chegadas do
= o gl 8 g8 2(8|g Mercosul ao Uruguai, cm torno de 1% no periodo, ‘registrando- se, em 1992,
8 22|y ¢ ~|8 ks gle crescimento de 33% em comparagdo com 1988, nio ocorrendo variagdo em relagio
@ £ al99l
s E ala 5 ~|8 2ls|8lg O fluxo ao Uruguai originado das regides comparadas, aprcsentaram em
Q @ g o <8 g3 |5|e 1992, as seguintes variagdes relativas aos anos de 1988 e 1991, respectivamente:
8 | do Mercosul, + 94% e + 24%; da América do Sul, + 92% e + 24%; das Américas,
8 ols 2 |8 slclels em torno de + 89% e de + 24%; da regido Extra-Américas, + 26% e + 1%, e do total
W Blgs o 28| |5|s|8 2| mundial, + 74 ¢ + 19%.
& Aschegadas por turismointernacional noUruguai, procedentes do Mercosul,
e clo o olg slelsls ‘ representaram, em relagio ao fluxo originado das regides comparadas, nos anos de
8 ﬁ < ¥ 3lg Slal=|e ‘ 1988 e 1992, respectivamente: da América do Sul, 98 e 99%; das Américas, 94 e
& * == 96%; superaram as da regido Extra-Américas em 209 e 377%; e do Mundo, 72 ¢
I S b ow olellollolels ‘ 80%. Fica evidentc a importdncia vital do fluxo turistico intra-Mercosul para o
8 g g A =8 o el e B g Uruguai, o qual inclusive cresceu 8 pontos percentuais no periodo considerado.
a w =} -— I} [s;) é ()] @ N ‘
=) t:-’) S
235 gle 8 o|81318(8|2]8 Concluséo
2 | 777 IR
E N — s ‘ Da andlise do fluxo turistico intra-regional, no dmbito do Mercosul,
g §_ g % g o % % é g g ‘ destacam-se as seguintes constatagdes:
E 2 = ‘ * no periodo analisado, Brasil e Uruguai observaram crescimento do fluxo intra-
2 § 8 alols regional, de 7 e 8 pontos percentuais, respectivamente, embora, entre os quatro
g & g § g 3 |5 2|2 |= § ‘ o parceiros, o Brasil seja o pais onde o fluxo extra-regional alcanga a maior
29 |5 | *é representatividade;
D2 z S
; g 8 > 2 |3 Bl12|8 g | % * Argentina e Paraguai registraram uma perda relativa na participagdo do fluxo
Q= = - - = intra-regional, ocorrendo um decréscimo no periodo, de 3 ¢ 9 pontos percentuais,
4 3 — é respectivamente;
33 Blo 3 o|2| |zl8|z|8| @ . N . .
e X 2le += S - 3 a Argentina € o maior emissor 1.mra-reg10nal, respondendp em 1.992 por 91 A)
S E % 73% e 53%, do fluxo receptivo intra-Mercosul de Uruguai, Brasil e Paraguai;
| 2 9 5 ‘§ — E . . . . :
I % @ £ gﬁ Urugq:u e Paraguai apresentam uma fprtq dependéncia estrutural do fluxo
<'< o © sl =lelE]|, B turistico intra-Mercosul, com o mesmo significadoem 1992, 80 e 61%, respec-
< 2 t 5 é} 8 R = £2 tivamente, do total de chegadas por turismo internacional contabilizadas nesses
g 5 128 |8 El&lsl=l &% paises.
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Desse modo, a exemplo do que ocorre em relagdo a economi
dindmica do seu fluxo de comércio, também no dmbito do turismo, a Argenti;
constitui-se no alvo preferencial dos outros paises-membros do mercado regiolllqal
do Cone Sul. Interessa portanto, aos seus parceiros, que a Argentina mantenhg u;n
condigdo de estabilidade na sua economia ¢ na paridade cambial de sua moegq
inclusive com uma posigio favordvel & mesma no que concerne ao nivel de Precos’
relativos, que garanta um maior poder de compra do peso argentino nos mercadog
internos dos seus parceiros.

Assim, no ambito do turismo, o Mercosul ¢:

a do pais e A

» de vital interesse para o Uruguai, sobretudo, ¢ Paraguai — pela dependéncia
estrutural do fluxo turistico intra-Mercosul, que assume uma importancia
estratégica para desenvolvimento do turismo nesses paises, em fungdo do
incremento esperado a partir da consolidagdo do processo de integragio entre os
parceiros do Conc Sul;

» de grande interesse para a Argentina, em razdo do grande potencial dos seus
atrativos e da diversificagdo da suaoferta turistica, com capacidade para absorver
o crescimento esperado do fluxo turistico intra-Mercosul;

+ de relativo interessc para o Brasil, no curto prazo, devido aos problemas de
imagem e qualidade do seu produto turistico no mercado internacional, ¢ as
restrigdes e dificuldades estruturais, além da incertcza, quanto a continuidade ¢
preservagao do quadro de estabilidade da sua cconomia ¢ mocda.

O advento do Plano Real, com a valorizagdo da moeda brasileira cm relagdo
aodolar americano ¢ também ao peso argentino, provocando uma perda relativa do
poder dc compra dessas moedas no mercado interno de bens e servigos, sinaliza o
risco concreto de queda no fluxo turistico intra-Mercosul para o Brasil, repercutin-
do negativamente no volume dos ingressos por turismo internacional.

Superados csses aspectos € limitagdes, o Mercosul, em termos turisticos,
tornar-sc-a de grande intercsse para o Brasil, com a esperada elevagdo do fluxo
turistico intra-regional podendo ancorar o desenvolvimento do turismo no pais,
como resultante da livre circulagdo ccondmica dc um expressivo nimero de
viajantes ¢ da geragio de riqueza decorrentc da distribuigfio de bens ¢ servigos Por
cles efetivada.
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