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RESUMO: O Turismo, frente & questdo ambiental. apresenta amplas
possibilidades que vem sendo divulgadas pelos meios de comunicagao.
Este artigo considera a oferta alternativa, do ponto de vista geografi-
co, identificando a variedade de formas. conceitos e interferéncias no
meio ambiente.
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1 MEIO AMBIENTE, GEOGRAFIA E TURISMO:
O APELO DA PROPAGANDA

A diversidade das caracteristicas geogrdficas tem norteado a se-
lecao de localidades e de roteiros turisticos. Este fato nao € recente e
vem ocorrendo desde os tempos antigos quando o turismo € muitas
das atividades de recreagao e de lazer eram escolhidas e sustentadas
pelos atributos geograficos do meio ambiente.

———
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O turismo atual, fortemente influenciado pela imagem que, a ni-
vel concreto, € transmitida pelos meios de comunicagdo, privilegia o
meio ambiente na difusdo das destinagdes € produtos turisticos. A
aceitagdo desta imagem viu-se favorecida pela preocupagdo com as
questoes ambientais que a nivel mundial se acentuou na década de
197@ e, mais ainda, na de 1980, em razao de conhecidas implicagoes
ecoldgicas de certas atividades humanas. Além disso, varios outros fa-
tores, como a necessidade de descanso fisico, a vontade de conhecer
novos lugares € de fugir dos grandes centros urbanos!, concorrem para
o desejo geral de evasao.

A atual conotagdo do vocdbulo férias € outro fato que deve ser
considerado na relagao turismo-meio ambiente. Conforme lembra Mi-
chaud, a palavra férias esteve no passado associada a no¢ao de repouso
€ recuperagao, enquanto que agora se propaga o seu aproveitamento
méximo através de atividades fisicas, induzindo ao “lazer ativo”, a des-
coberta, a aventura e ao conhecimento da variedade e riqueza cultural
e natural® A preocupagao com a satide, o culto ao corpo € ao sol per-
meiam as multiplas atividades desenvolvidas para ocupar o tempo li-
vre em contato com o meio ambiente.

A propaganda turistica reflete esta nova Otica da utilizagdo dos
periodos de tempo livre dirigida para as mais variadas préticas de ati-
vidades de recreagao e de lazer. Este €, na verdade, um aspecto margi-
nal das questQes relacionadas a0 meio ambiente € que, muitas vezes, se
traduz apenas pela simples colocagdo de um qualificativo as praticas
que ja vinham sendo realizadas € que assumem o rétulo “ecologico”.

Estes casos evidenciam a exploragdo econdmica, pura € simples,
de um veio rico de uma temética atual e emergente que, certamente,
nao serd tratado com o respeito € a consideragao devidos a causa am-
biental. Felizmente a este aspecto negativo contrapdem-se 0 positivo,
pois € fato sabido e reconhecido que a propaganda € os modismos
também podem favorecer determinadas dreas contribuindo para reve-
lar seus atributos e para impulsionar seu desenvolvimento turistico.

Os meios de comunicagao registram casos de turistas que, estimu-
lados pelas imagens de filmes, novelas, televisao e obras literdrias, des-
cobrem regioes que até€ entdo permaneciam esquecidas ou pouco pro-
curadas. Foi o que aconteceu com o sul da Escécia, valorizado gragas
ao filme “Robin Hood - o principe dos ladroes”, que passou a atrair os
turistas que antes preferiam permanecer ao norte do pais (entre
Edimburgo, Glasgow e as Terras Altas)’. Da mesma maneira, mas
através de novelas de televisao, foram difundidas imagens do Pantanal
Matogrossense € da Chapada Diamantina, regioes até entao nao al-
cangadas pelos roteiros turisticos. Entre as obras literdrias registra-se,
por exemplo, a difusao de Ilhéus (Bahia) através do romance de Jorge
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Amado, “Gabriela, Cravo e Canela”, posteriormente transformado em
novela de televisao e em filme. Outro caso corresponde a obra de José
de Alencar, “Iracema que morreu de tristeza e de saudade nas areias
de Mucuripe” (Ceard)*.

Paralelamente a esta promogdo de imagens veiculadas pelos
meios de comunica¢do que despertam o interesse do turista induzindo
fluxos, outras localidades (consagradas ou nao como niicleos recepto-
res € até mesmo como polos turisticos) reivindicam sua fatia neste
imenso espago mercadoldgico voltado para o meio ambiente €, em es-
pecial para o “ecoldgico”.

Os exemplos sa0 numerosos € nem € preciso ir muito além do ter-
ritério brasileiro: Ibitinga (Sao Paulo), conhecida como *“Capital dos
Bordados”, almeja explorar, também, seu 'potencial ecoldgico’ repre-
sentado por um imenso lago de barragem formado pela usina de Ibi-
tinga no rio Tiet€ e pela flora e fauna dos rios Jacaré Pepira e Jacaré
Guagu’; Foz do Iguagu (Parand), por exemplo, j4 vem explorando,
além do Ecomuseu, o roteiro denominado “Macuco Safari” através do
qual o turista percorre uma trilha € se coloca em contato com a natu-
reza% Joinville (Santa Catarina), tradicionalmente conhecida pelas
manifestagoes culturais da colonizagdo alema e pelas suas industrias,
ja propaga sua nova imagem como “‘enderego certo para os adeptos do
turismo ecoldgico™’; no interior de Sao paulo, o municipio de Cabreu-
va revela-se como “opgdo ecologica™; enquanto Pariquera-Agu, no
Vale do Ribeira, para o qual ““o turismo ecoldgico € a esperanga” quer
promover suas riquezas naturais situadas na Mata Atlantica®.

2 VARIEDADE DE CONCEITOS DE TURISMO FRENTE A
QUESTAO AMBIENTAL

O turismo organizado sempre apresentou , € continua apresen-
tando, destinos exclusivos e roteiros pré-estabelecidos que incluem
uma grande variedade de modos de viajar ¢ de permanecer num certo
local, dirigidos tanto para o descanso como para a prética de multiplas
atividades de recreacao e de lazer, porém sempre apoiadas nas con-
digoes naturais e culturais,

No contexto atual, em que 0 meio ambiente assume cada vez
maior importéncia na venda do produto turistico, uma razodvel parce-
la da propaganda concentra-se em propostas de alternativas de excur-
sionismo e de turismo que recebem vérias denominagoes: turismo ver-
de, turismo de aventura e, principalmente, turismo ecolégico ou eco-
turismo com os seus desdobramentos criativos (como € o caso de “e-
cosselvagem™ ou “turismo selvagem” e outros tantos neologismos).
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De um modo geral, os termos se confundem, revelando conceituagao
imprecisa. Seus adeptos e promotores divulgam, freqiientemente, a
conotagido com a natureza, com a preservagao e utilizagdo consciente
do meio ambiente. Algumas frases colhidas em jornais de Sdo Paulo
(Cadernos de Turismo) podem confirmar estas idéias:

..E a onda do ecoturismo quc dia a dia recnuta novos adepros, haja vista a franca
expansao dos roteiros quc exaltam a naturcza.'!

No contraponto de todas estas manifestagées da natureza..vamos encontrar
também...as expressoes da criagao humana...'?

As belezas naturais da regido desfilam potencialidades ao wirismo ecolégico... '

Até que ponto esté correto vincular 0 ecoturismo apenas as con-
digoes naturais? Nao se estaria, desta forma, negando o proprio senti-
do do radical ECO, origindrio de “OIKOS” (grego) significando *‘ca-
sa” e, por extensao ambiente?

Tratando do tema “O termalismo: um turismo ecoldgico?”’, Mi-
chaud observa, em relagdo a Franga, que o climatismo na montanha, o
termalismo na média montanha € a talassoterapia em algumas praias
constituem formas de exploragdo turistica de recursos naturais, parti-
cularmente determinados pelo meio geografico e pelas condigoes
ecologicas.?

A oferta de produtos turisticos similares divulgada no Brasil pelos
meios de comunicagdo apresenta-se extremamente rica, muito embora
nem sempre aparega como “ecolégica’.

Raramente o “ecoturismo” indica sua conceituagao mais ampla, e
porque ndo dizer mais correta, envolvendo o significado pleno do ter-
mo ECO como ocorre nestes exemplos: “Encravada entre a serra € o
mar, Joinville € um enderego certo para os adeptos do turismo ecol6-
gico. Sua beleza natural...museus que conservam 0O mais rico acervo da
colonizagdo alema no Brasil...A arquitetura em estilo enxaimel...”’.
Em relagdo a Chapada Diamantina que vem sendo denominada “Es-
trela do Turismo Alternativo”!4, € interessante observar que, embora
tenha sua oferta apoiada no patriménio natural e cultual, ndo h4 re-
feréncia ao “‘ecoldgico’”, mas ao turismo de aventura.

Ainda com referéncia a este sentido amplo, outras possibillidades
de turismo alternativo ja vém sendo praticadas no exterior. Na Gra-
Bretanha, por exemplo, os Onibus-corrreio (“‘post bus”) que fazem a
entrega de correspondéncia em lugares distantes estdo a disposi¢ao
daqueles que desejarem utilizd-los. Considerado de baixo custo, este
“servio prestado ao turismo visa mais a divulgagdo de regides pouco
conhecidas da Gra-Bretanha do que auferir lucros”".
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Estas formas de turismo alternativo ¢ as conseqiientes atividades
que se expandiram a partir de “onda ecoldgica”, ainda se mantém rela-
cionadas as trés fungoes bdsicas do turismo: deslocamento, hospeda-
gem e atividades de lazer. Este fato demonstra que o turismo ndo mu-
dou, apenas foi adaptado & nova mentalidade em relagao a causa am-
biental servindo, em alguns casos, como chamariz de venda.

Todavia, ¢ inegdvel a for¢a do turismo ecoldgico ou “ecoturismo”
- neologismo que vem se firmando, assim como tantos outros criados
na esteira da onda ambientalista e dos quais derivam inimeras ativi-
dades ligadas a0 meio ambiente.

3 ALTERNATIVAS DAS ATIVIDADES TURISTICAS

O turismo alternativo frente a0 meio ambiente aprimorou-se na
oferta de atividades diversificadas quanto a forma, aos alojamentos e
equipamentos utilizados, desafiando a criatividade de seus promoto-
res, atigando o apetite dos praticantes e estimulando a propaganda € o
desenvolvimento de programas ecoldgicos por parte de comunidades e
governantes de dreas carentes em recursos financeiros, que buscam
uma saida para seus problemas econémicos.

A oferta de equipamentos para atividades esportivas e de re-
creacao terrestre, aqudtica e aérea €, de um modo geral, muito diversi-
ficada no que se refere ao turismo litordneo, lacustre e fluvial, € seu
uso estendeu-se, também, as propostas de turismo alternativo. Em
principio, a oferta inclui desde os mais simples equipamentos, sobeja-
mente conhecidos e utilizados, até outros, mais sofisticados, acessiveis
a uma minoria que os utiliza, as vezes, mantendo sua denominagao
original por falta do termo correspondente no verndculo. Entre eles
estao bicicletas, motocicletas, jipes € “bugs”; canoas, barcos (a vela,
remo e motor), lanchas de passeio com ou sem esquis, lanchas de cor-
rida (“trimara”), caiaques, botes inflaveis para dguas calmas (“‘banana
boat”) e para descer corredeiras, bOias gigantes com cadeiras indivi-
duais para rios de dguas turbulentas (“tanganyika tidal)!*, embar-
cagOes especiais para locomog¢ao em terrenos pantanosos (‘‘airboat’),
“jet skis”, pranchas para “surf’ e “‘windsurf”; asas deltas, ultra-leves €
baldes.

Como ndo poderia deixar de acontecer, nem todas as atividades
€stdo ao alcance do piblico em geral. O seu conjunto inclui ndo s6
aquelas que podem ser praticadas por todos, indistintamente, como
também outras destinadas a grupos especificos quanto as faixas etdrias
que segmentam determinadas ofertas; quanto as condigdes fisicas, que
dé\’f“—m Ser razodveis para atividades mais audaciosas; € quanto as con-
digoes financeiras, que devem ser suficientes para arcar com 0s Custos.
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Assim, a oferta de atividades terrestres, aqudticas, aéreas € sub-
terraneas (isoladas ou associadas) desfilam nos jornais especializados
em turismo, demonstrando uma grande variedade de opgOes que pare-
cem estar a caminho de seu apogeu.

As atividades terrestres incluem desde a simples contemplagao de
dreas com qualidades cénicas, a observagao da fauna (inclusive de aves
e de seus ninhais) e da flora de um modo geral, até a participagao ati-
va.

A essé€ncia da pratica terrestre € o “trekking” por trilhas ¢ picadas
abertas em meio a diferentes tipos de matas, ou por trilhas recupera-
das mas que ja vém alcangando os caminhos historicos. Caminhadas,
montanhismo ¢ alpinismo, além de “escalaminhadas™* sao atividades
de “trilheiros” ¢ “mochileiros”. Aparecem algumas opgoes de trilhas
monitoradas ou, para aqueles que querem seguir seu proprio ritmo,
trilhas autoguiadas. “E um contingente de andarilhos almejando con-
tato intimo com a natureza, dvidos pelo ecoturismo, em meio a rios,
grutas, vales, morros, cachoeiras cavernas ¢ outros recantos natu-
rais” e,

Além de “safaris fotograficos” e de passeios de jegue, de cavalo e
de charrete, os praticantes tem a sua disposi¢ao passeios de jipe € de
“bugs” que se desenvolvem nas praias de areias firmes, nas dunas, nas
montanhas, matas e desertos floridos.

As atividades aqudticas e aéreas, sempre objetivando desfrutar a
natureza, mostram uma variedade muito grande: passeios de barcos €
de escunas, “focagem” de jacarés, canoagem (praticada em 4guas tur-
bulentas), canoagem “turistica” ou canoada (praticada em 4guas cal-
ma), “cannyon in”**, mergulho recreativo (praticado sem pesca € sem
ancoragem) ¢ “snorkeling” (com equipamento).

Geralmente associadas as atividades terrestres € as aqudticas apa-
recem atividades subterrdneas como a exploragao de grutas e cavernas.

Aproveitando a “onda ecoldgica”, a oferta de produtos turisticos
cresceu e diversificou-se alcangando a especializagdo através da pro-
mogao de pacotes € roteiros para publicos especificos: acampamentos
para criangas ¢ adolescentes? quase sempre localizados em fazendas ¢
sitios com grandes dreas verdes e oferecendo atividades rurais € ecolo-
gicas®!; redes de “campings” especializados em fun¢do de equipamen-

(*) Escalaminhada: neologismo usado pelos trilheiros para fundir as préticas do “trek-
king" e alpinismo moderado.!’
(**) “Cannyon in": modalidade dc turismo cm cachoeira. cada vez mais praticada pelos

adeptos do "lrakkin%'l Consiste em descer. com duas cordas de seguranga. por
dentro da cachoeira.
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tos especificos ¢ que atendem criangas a partir de dois anos de idade?);
SPAs, para aqueles que desejam dedicar-se a sadde e a0 bem estar fisi-
co ¢ mental mas, principalmente, ao emagrecimento, criando uma no-
va categoria de turista - o “diet Hospede™??; hotéis-fazenda que pro-
movem “lazer em cendrio ecoldgico com atividades na horta € po-
mar¥"; hotéis de lazer (“‘resorts”) que aliam atividades fisicas ao con-
forto moderno.

Nessa “onda ecoldgica” florescem ofertas que procuram captar
segmentos intelectualizados oferecendo excursoes ecologicas e expe-
digOes cientificas com acompanhamento de especialistas (arquedlogos,
bidlogos, gedgrafos ¢ gedlogos). Como expedigao ecoldgica foi divul-
gada uma viagem do Brasil para a ilhas Galdpagos (Equador), preten-
dendo ser “mais do que um simples roteiro turistico”. Da mesma
maneira a Universidade da California estd permitindo a participagao
de leigos em expedigOes cientificas que, na ocasido, estavam progra-
madas em torno de escavagoes arqueoldgicas € viagens para a pesquisa
de ervas medicinais, sendo que um porta-voz advertiu tratar-se de “u-
ma pesquisa real € nao de um simples tour para turistas entediados™.

A divulgagao ultrapassa a oferta de destinagOes € chega a pres-
tagao de servigos especializados aos ‘“‘campings”, hotéis-fazenda,
chalés € pousadas e, também, a drea educacional através da promogao
de cursos de espeleologia, hipismo rural, mergulho auténomo e re-
creacional, canoagem, esqui aquético, “rafting”, enologia e tantos ou-
tros.

4 TURISMO E MEIO AMBIENTE: CONVIVENCIA AGRESSIVA
OU COEXISTENCIA PACIFICA?

O impacto ambiental do turismo, reconhecidamente inferior
aquele provocado por outras atividades humanas, ¢ um assunto polé-
mico e ainda pouco estudado. Divulgado por muitos como atividade
nao-poluidora, o turismo apresenta, entretanto, muitos efeitos diretos
e indiretos que acabam provocando impactos econdmicos, fisicos e so-
ciais®. Os estudos realizados apontam maleficios ¢ beneficios , além de
possibilidades de convivéncia harmoniosa?’.

Estas consideragdoes também se aplicam ao turismo alternativo,
no qual se destaca o “ecoturismo” que, embora possa parecer parado-
xal, pode gerar danos ao meio ambiente. A propagagao do turismo de
aventura, do “ecoturismo” e de outras formas alternativas que tém
como base a explora¢ao do meio ambiente natural, pode provocar im-
pactos pouco perceptiveis aos governantes pela sua difusdo em 4reas
novas, sem infra-estrutura ou mesmo despovoadas. Excegao feita as
dreas de preservagao ambiental que tém controle ofical e regular, os
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danos nem sempre sdao visiveis escapando aos préprios praticantes,
muitos dos quais ecologistas convictos. Isto acontece porque grande
parte dos efeitos diretos sequer sao vistos € quando isso ocorre, €Xi-
gem providéncias a médio € longo prazo. Ao contrario, outros sao fa-
cilmente localizados, como o lixo acumulado em locais inadequados e
a perturbagao da tranqiiilidade devido a concentragdo de muitas pes-
soas num mesmo lugar € a0 mesmo tempo.

Algumas pesquisas relatadas por Cole, referentes aos Estados
Unidos,mostram perturbagdes ambientais provocadas pelos efeitos de
caminhadas ou por veiculos (bicicletas, jipes € motocicletas) em 4reas
de acampamentos, de trilhas e onde foram praticadas outras atividades
recreacionais. Sao assinalados, também, conflitos com atividades nao-
recreacionais (ecologicas, cientificas € paisagisticas); deterioragao do
local reduzindo sua atratividade; impactos, principalmente no que se
refere ao solo (compactagao € e€rosdo), a vegetagao (redugao de espé-
cies € extingdo de sinusias), s 4guas (por contaminagdo) € aos animais
(dispersao e redugao do numero).®

As pesquisas mostram, além disso, que o impacto € maior no pri-
meiro momento da ocupagao € que a recuperagao, neste €aso, € mais
lenta do que nas utilizagdes posteriores; que a drea de ocorréncia des-
tes impactos estd mais concentrada em acampamentos € trilhas; que o
impacto nos recursos moveis (dguas € animais) podem ser mais exten-
sos do que aqueles causados a vegetagao € ao solo; €, finalmente, que,
em razao de condigOes geograficas especificas de determinadas dreas,
hd uma grande variedade de impactos fisicos diretamente relacionados
com a escala de utilizagao destes recursos € com 0 nimero de pessoas
envolvidas®.

E possivel uma coexisténcia pacifica? Algumas referéncias positi-
vas mostram esta possibilidade. Para isso, convém, no que se refere ao
turismo alternativo, conhecer sua intensidade, fator fundamental para
o entendimento do seu dinamismo € da sua forga de atuagao; sua den-
sidade e, além disso, seu limite de tolerlncia e capacidade de carga re-
creacional para evitar danos ao meio ambiente.

De qualquer modo, a introdugao de atividades alternativas numa
drea deverd ser gradual e progressiva, € serd tanto mais efetiva quanto
mais estiver associada aos interesses dos dirigentes locais € da comu-
nidade como um todo, incluindo seus praticantes € aqueles que pro-
movem tais alternativas.

Todavia, a conscientiza¢do ambiental dos praticantes desempenha
papel importantc ¢ seria muito proveitoso se todos cumprissem o le-

ma dos espeleSlogos: “Da mata nada se tira, a ndo ser fotos, € nada s¢
deixa, a nao ser pegadas”.
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Convém ressaltar mais uma vez que sdo muitas as possibilidades
do turismo alternativo capazes de se sobrepor aos modismos. E preci-
so conhecer melhor como reage o meio ambiente frente as agoes de-
sencadeadas pelo turismo € por suas diferentes formas alternativas o
que, sem diivida, merece tratamento adequado por parte de especialis-
tas oriundos dos meios académicos € empresarial, evitando-se 0 ama-
dorismo € a improvisagao que tao bem caracterizam “experts” de dlti-
ma hora.

Em dltima andlise, 0 assunto deste artigo bem reflete o significa-
do e a importdncia das necessdrias € indispensdveis relagdoes que de-
vem existir entre universidade € empresa.
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