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RESUMO: O estudo do turismo a luz da historia da cultura e da
comunicagdo no século XIX mostra que scmpre houve uma rclagio
inscparavel entre turismo ¢ comunicagdo. Isto porque o turismo opera
cm contextos organizados pcla comunicacdo € sc apoia. basicamente, no
imagindrio.
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1 INTRODUCAO

O que ha de comum entre a Viagem de Munique a Génova de
Heinrich Heinc, ¢ as reportagens de Henry Stanley sobre a Africa no New
York Herald? - O primciro descreve uma viagem sentimental, o segundo
uma expedi¢ao. Viagem ¢ termo que pede adjetivo ¢ turismo pode
significar coisas diferentes conforme a época ¢ o lugar... (CASSOU,
1967). A viagem sempre acompanhou o scr humano. O turismo. noséculo
XI1X, é fenomeno de europeus ¢ de norte-americanos. Mas, s¢ 0 assunto
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&turismo, daquiem diante a palavra viagcmsc refere acle, salvoindicagao

em contrério. N o .
Voltando a pergunta inicial, Hcine ¢ Stanlcy tornaram pablicas suas

diferentes experiéncias através da midia impressa c, assim, cada qual a
sua maneira estimulou o imaginario para as viagens. Nao quer dizer que
escrevessem com a intengao do marketing turistico ou que todos os
leitores pudessem repetir oitincrario. E fato, porém, quc tais publicagoes
participavam ¢ incrcmentavam uma atmosfera predisposta a curiosidade
¢ a viagem. Esta, se realizada, adotava a forma accssivel do turismo.

O que ressalta ¢ a intervengao da comunicagao, enquanto midia
impressa, a mais avancada da época, ¢ como organizagao simbolica, na
sensibilizagao para as viagens, para o turismo.

2 ESTUDO DO TURISMO NA HISTORIA DA COMUNICACAO DO
SECULO XIX

A revolugao industrial criou ou ampliou, nas capitais curopéias e
nas principais cidades dos Estados Unidos, camadas sociais aflucntes e
educadas, avidas por viagens ¢ por informagocs sobre sua regido e sobre
o mundo. E aptas a consumi-fas dc¢ acordo com suas possibilidades. No
conjunto, cedo descobriram o valor das viagens ¢ passaram a concorrer
com a aristocracia € com os barocs das finangas, nao raro formando um
perfil turistico proprio.

A urbanizagao do século XIX gerou cspagos simbolicos que atrai-
ram viajantes. Ao mesmo tempo, dclimitou o ambicnte do circuito mais
rapido da informacao. Periddicos, cspecializados ou nao, livros, guias e
mapas informavam sobre 0s avangos no sctor de transportes ¢ descreviam
viagens em cidades ¢ terras conliguas ou no além-mar.

O telégrafo e as agéncias dc noticias alimentavam o fluxo de dados
e os relatos sobre dreas proximas ou distantes, recentementc alcangadas
pelo expansionismo das poténcias. Junto com a artc e a literatura, predis-
punham as viagens. Até hoje o turismo € indissociado da comunicagao.

~ Aimprensa tornara-se accssivel a quasc todas as pessoas, gragas a
disseminagao do ensino ¢ ao baratcamento do produto decorrente das
tr“mef)l'ma(;(')es tecnoldgicas na tipografia. () uso do vapor nas impresso-
ras foi demonstrado possivel em 1811 ¢ utilizado pcla primeira vez trés
anos depois no The Times, aperfcigoando-sc a partir de 1830 ¢ permitindo
tiragens mais rapidas. Na década de 1860, inovagocs mecanicas, princi-
palmente o linotipo, aceleraram cstes avangos, aumentando cm cinco
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vezes a velocidade da reprodugao, de modo a atender a crescente deman-
da do material imprcsso.

O periddico ficou 80% mais barato, sobretudo com o aparecimento
do antincio, a fonte real do lucro. Emile Girardin, fundador do La Presse,
introduziu o antincio moderno, "simplcs ¢ objetivo”, € a ele scguiram-se
agéncias de antncios, abrindo caminho para a cntrada da publicidade na
promogao turistica.

Ao mesmo tempo, apareciam rcvistas espccializadas, que através
de dados e de ficgao, tratavam do mundo mais distantc ¢ do universo
vizinho dos Icitores, falavam dc viagens ¢ de viajantes. Os titulos destas
revistas sugerem com clareza a intengao, como, por excmplo, a Revite des
Deux Mondcs3, 0 Musée des Families ¢ o Magasin Pitoresque (CASSOU,
1967:25).

Um dos impulsos mais fortcs na rclagao cntre comunicagao ¢
turismo foi dado pela introdugao da fotografia na imprensa, cm cspecial
nailustragao de roteiros e outras matérias cspecificas. Ao obtcr a primei-
ra fotografia cm 1835, Daguerre facultava o aparccimento da fotogravura
e, portanto, da imprensa ilustrada, quc lcvava ao limite o contato entre o
objeto ¢ o leitor. Desde o inicio, a fotografia deparou-se com uma ampla
procura, tornando-se, cm meados do século, um dos cxcelentes negocios
da comunicagao, como Nadar bem o comprcendeu. A articulagao da
fotografia com a imprensa culminou com um dos produtos mais expres-
sivos da interlocugao cntre turismo ¢ comunicagio, o cartao-postal.

Incentivado no cspago urbano, o turismo do século XIX dependia
cada vez mais dos avangos nos sistcmas de reprodugao gréfica. Multipli-
cavam-se 0s guias impressos, as tabclas de transportes, os mapas, enfim,
um material de comunicagao quc facilitava o deslocamento do turista e,
acima de tudo, constituia um fortc apclo as viagens.

A reprodutibilidade alcangada pcla revolugao tecnolégica na im-
prensa disseminava livros, como o Memérias de um Turista, de Stendhal,
¢ as gravuras de Dixon Dcnham ¢ de Livingstone da Africa.

A Comunicagao ¢ o Turismo mantém lagos apcrtados com o mundo
urbano, meio propicio a vivacidade da informagao ¢ "habitat” das camadas

2 Sobre a revolugao tecnoldgica na tipografia no século X1X. ver resumo ecm TERROU
(1964:30-3).

3 A Revue des Deux Mondcs cra voltada para os cstudos comparados. 0 quc remerc aos
estudos sobre outras nagdes (BRUNEIL ct. al., 1990).
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sociais predispostas a viajar, em parte encor_aja(%as pela comunicaf;éo. (0]
século XIX € 0 século da urbanizagao. No inicio do século, 23 cidades
tinham mais de ccm mil habitantes ¢ somentc Paris ¢ Londres abrigavam
mais de 500 mil pessoas; um século depois eram 49 as cidades desse porte
¢ subiram para 135 as que possuiam mais dc cem mil pessoas (REMOND,
1986:137).

Para as camadas pobres, a cidade industrial era um mundo de
miséria, como bem o descreveu Charles Dickens em Tempos Dificeis* .
Mas para os industriais, financistas, aristocratas ¢, em larga medida, para
as camadas médias a cidadc ofcrecia a face progressista ¢ cosmopolita,
elementos subjacentes @ comunicagao e ao turismo. Esse lado luminoso
atrafa turistas do mundo civilizado ¢ fascinava a elitc provinciana, que de
tudo tomava conhecimento através da midia imprcssa ¢ jamais esquecia
aviagem a capital. Flaubert imortalizou tal apelo cm Madame Bovary.

Por si, a cidade ¢ um espago dc comunicagao, ¢ um cspago simb6-
lico, encerra estilos de vida, de rclagoes, de trabalho ¢ de lazer. E conjunto
de lugares e de historias que envolvem os habitantcs ¢ os visitantes. Além
disso, contém outros cspagos dc comunicagao, aqueles quce a corporifi-
cam e promovem o encontro ¢ a descoberta.

Os espagos de comunicagao urbanos foram revalorizados pelas
reformas urbanisticas do século XIX em quasc todas as capitais euro-
péias. Em Paris, 0 barao Haussmann rccupcrou os bosques de Bologne e
de Vincennes ¢ abriu os largos bulcvares que convidavam ao passcio €
mstalavam os cafés, pontos obrigatorios de turismo. Viena passou pela
mesma transformagao (SHORSKE, 1990).

As novas plantas destacavam o tcatro e a dpera e multiplicavam a
opgao turistica com bibliotccas ¢ museus reformados, monumentos e
galerias. De 90 mil visitantes em 1848, a Royal Academy passou a receber
400 mil em 1870. A torre Eiffel ¢ de 1889. Em Londres o Palacio de Cristal
abrigou 14 mil expositorcs em 1851 ¢ S0 mil cm 1802; a Feira dc Paris teve,
em 1855, 24 mil expositorcs e 50 mil cm 1867; a Feira do Centendrio, de
Filadé€lfia, em 1876 recebeu 300 mil turistas, entrc cles a familia real do
Brasil (HOBSBAWM, 1979). Esscs cventos cram divulgados pela midia
do-mundolcivilizado ¢ até Euclides da Cunha comentou a Exposigao de
Saint-Louis no artigo Civiliza¢do, publicado no jornal O Estado de Sdo
Paulo em julho de 1904 (CONTRASTES....1975)° .

e ——

4 Amortalidade infantil € um dos indiccs mais expressivos da condagao de vida nas cidades

industriais. Iim Nova lorque foram 120/145 os Ghitos por mil nascimentos em 1810,

?’;‘;I%Opara 180 por mil em 1850. 220 por mil ecm 1860 ¢ 260 po milem 1870 (GOITIA,
H72)

Ver também estudo a respeito em AVIGII ([987).
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Ao lado desses, outros espagos de comunicagao ofercciam diveryi.
mento. Era o século da musica ligeira ¢ de Strauss, do “can-can” e dos
cabarés parisienscs quc se tornaram célebres. Difundiam-sc os pontos de
compras, prenunciando a socicdade de consumo, com o aparccimento,
na Europa e nos Estados Unidos, das grandcs lojas como o Bon Marché
(MILLER, 1981), o Whiteley's Universal Emporium ¢ o Wanamakers
(HOSBSBAW, 1988:51). Nos centros urbanos alcangados pela industria.
lizagao processava-se a basc da futura socicdade de massa, a unificagag
do piblico. O intercambio de experiéncias sobre os espagos de comuni-
cacao deixava a vontade o cidadao urbano ¢ cosmopolita nas cidades
estrangeiras quc visitava.

Os ritmos da cidade e da comunicagao accleravam-se mutuamente,
incentivando a informagao turistica. A imprensa conquistava maior pe-
netragao, ainda quc de modo socialmente diferenciado. Os produtos
impressos podiam scr usufruidos gragas a politica de ensino dos paises
industrializados (¢, cxcepcionalmente, até de um império tradicional,
como o Austro-Huangaro). Também a educagao cra um benceficio urbano,
embora nao se restringisse as grandes cidadcs.

Promovia-se a alfabctizagao obrigatdria em massa, atualizando uma
iniciativa que, no Ocidente protestante, remonta ao século XVI. No
século XIX o ensino tendia a laicidade, das cscolas clementares as
universidades. A disseminagao da escolaridade manifestava-se no cresci-
mento de cspagos de comunicagao, a comegar pela ampliagao de biblio-
tecas e incrcmento dos accrvos ¢ com o aumcento de associagoes
cientificas.

A escolaridade fornecia o conhccimento, conferia uma visao cos-
mopolita e incentivava o habito das viagens ¢ a curiosidadc pelo que pode
haver ¢ ser visto "no outro lado". As viagens dc verao da classe média
constituiam um momento importante do ano. Entre os quc tivessem o
privilégio da formagao superior, a viagem cra ocasiao obrigatoria. Os
jovens completavam os estudos universitarios com o "grand tour” (BRU-
NEL et al., 1990:22), costume cxistente desde o século XVI, mas, no
século XIX, diversificado no proprio pais ¢ nas arcas abertas pelo colo-
nialismo.

A Italia ainda era uma atragao forte, mas desdc o século XVII
enfrentava a concorréncia francesa ¢, pouco depois, suiga, ibérica, russa,
sem falar no Norte da Africa ¢ no Oricnte Proximo. O estudo de desenho
nos curriculos permitia quc se copiassem ¢, eventualmente, divulgassem
pela imprensa cstilos arquitctonicos, monumentos, tragos culturais dos
lugares visitados.

As representagocs mentais do século séeulo XIX foram agitadas
pelo romantismo ¢ alimentadas pelas artes ¢ pela midia impressa. Empe-
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nhados em recusar as disfungocs da sncigdad%‘ industrial, os roménlic'os
vam referéncias no passado das nacionalidades ¢ na voga do F:X()lls-
mo das rcgi_ées {nlocz.adas pcla’ 'c:vxllzafglao. Viajar, tal como hO_]AC, cra
alimentar a Imaginacao € o poctico. Vlé}]a"r cra parte de ser romantico.
Ocupado em Ouvir 0s d.ll’CIIOS do coragao” ¢ na procura da fcllu_dadc. o
romantico viajava para 'obscrvar ¢ sentir™. Na volta, o relato lido por
leitores predispostos a repetir a experiéncia de acordo com suas possibi-
lidades. . .

Alguns esperavam encontrar na vida rural as culturas quc ainda
reproduzissem costumes antigos, os fundamentos "do povo”, logo estuda-
dos pelo folclore. Recuperavam-sc paisagens, agrarias ou incultas, e
homens supostamente intocados pcla civilizagao industrial ¢ que conser-
variam simbolos ancestrais dc uma ¢tica perdida nos grandes centros.
Desenvolvia-se uma literatura voltada a temas das origens das nacionali-
dades, com Nicolau Gogol, Walter Scott ¢ tantos outros. Fenimore Coo-
per transpos para a ficgao o fim do dltimo "bom sclvagem” ¢ Emerson
anotou o éxtase diante do oestc bravio da América do Norte; em ambos
os casos referiam-sc a lugares para ondc as ferrovias levavam centenas de
turistas.

Romanticos ¢ nao romanticos e¢ncontravam o ¢xotico na préopria
Europa. Atrativo mais forte quanto mais acessivel devido a contigiidade.
Goya informava sobre 0s costumes ¢ os cenarios espanhois, para onde
Bizet transferiu o "ethos” de sua criagao. Flaubert avangou mais ¢ fcz um
roteiro pelo Mediterranco. Conscrvando a aura classica, o Mediterrianco
fora atualizado pcla rebeliao grega contra o império otomano na conste-
lagao das revoltas das nacionalidades. Byron cclebrou o levante ¢ Dela-
croix denunciou a repressdo turca no quadro A Matanga de Quios.

A amplitude de informagoes promovida pela mundializagao acele-
rada exacerbava a curiosidade sobrc as culturas nao-curopéias. Quase
sempre visoes fantasiosas, pclas quais a artc c a litcratura forjavam uma
imagem orientalista, como demonstra o belo ensaio Orientalismo, de
SAID (1990). O Oriente Proximo ¢ a Africa do Norte cram desafios
sedutores. O contato com o universo islamico tornara-sc menos refraté-
rio, em razao da educagao sccular ¢ da socicdadc industrial laica. A arte,
a fotografia e a midia impressa cstimulavam a vontadce dc ver "in loco”
monumentos, cidadcs, homens ¢ mulheres diferentes.

Os governos colonizadores incrementavam a imagem oricntalista
ao carregarem para as metropoles pegas, as vezes monumentos inteiros,
da cultura material dos povos colonizados. Ao praticarcm a transferéncia

\

6 Pp,
T a relaggo entre romantismo c viagens. ver CASSOLU (1967:26-7).
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da politica colonial para a politica cultural, transformavam simbolos de
culturas remotas em simbolos do imagindrio curopcu. () cstrangeiro
visitava Paris, via 0 grandc obclisco de Ramsés H na praga da Concordia
e, depois, com o turista parisicnsc poderia apreciar o outro obelisco de
Luxor no contexto ()riginal7.

As especialidades académicas ¢ scus irmaos gémeos, os tratados,
logo se voltaram para os cstudos de "outros povos” ¢ deram “status” ¢
incentivo ao interesse por lugares cxtra-curopeus. As colctancas de fol-
clore, as conclusdes de Schlicmann em Troia, os avangos da cgiptologia
eram vulgarizados pela imprensa, a0 mesmo tempo em que sc recditavam
livros antigos sobre descobertas ¢ viagens.

A unificagao do mundo (paralcla a unificacao do pablico) foi um
dos fatos mais importantcs a intcrvir na cultura ¢ na comunicagao do
século XIX. A geoestratégia e a intcrnacionalizagao dos negocios, provo-
cando as guerras, que quasc scmprc 0s acompanham, € a internacionali-
zagao do trabalho, definiram o mais claro sinal da mundializa¢ao naépoca
- o nascimento de associagoes mundiais de trabalhadorces ¢ de associagoes
assistenciais. As duas primciras intcrnacionais comunistas sao do século
passado e a Cruz Vermelha Internacional ¢ de 1860. Significativo ¢ que
as acompanhou a idéia dc uma lingua comum a todos os homens e que
teve como primcira tentativa o idioma Volapuk (de "world speak”) ¢, com
maior sucesso, o Espcranto, de 1880 (HOBSBAWN, 1979:84).

A comunicagao intcrnacionalizada, cm geral sujcita a manipula-
goes, comegava a promover intcrcambios mundiais. Em maio dc 1893
jornalistas de todo o mundo rcuniram-sc ¢cm Chicago para discutir a
situacao do jornalismo ¢ sua relagao com os dircitos humanos. Em julho
domesmo ano, surgiaa L 'Union Internationale des Associations de Presse,
que duraria até 1935 (WEI, 1975:115).

Além das ferrovias, as linhas (clegrificas ¢ os cabos submarinos
compunham zonas, cada vez mais extcnsas, incorporadas as poténcias. A
instantaneidade da informagao reforgava a magia por lugarcs distantces,
ensejando a ilusao de cstar 1, naqucle mundo inédito. ldealizado por
Samuel Morse em 1832, o telégrafo transmitiu a primcira mensagem cm
1835. Entre 1840/1850 cstendia os fios por drcas scmpre maiorcs. A
instalagao de cabos submarinos intcernacionais comegou na década de
1850, constituindo-se ligagao fundamental com o mundo nao curopcu,
chegando até Singapura (HOBSBAWN, 1979:72-7). O tclégrafo sem fio

7 Ramsés II erigiu dois obcliscos na cntrada do templo de Amon. em Luxor. Um ficou
no Egito ¢ 0 outro foi levado para a Franca. Existem vdrios obcliscos em Roma. Em
Londres estd o de Tutamés 1. de 180 toncladas
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viria a assegurar as transmissocs em fins do s¢culo, desde que Marconi,
em 1895, enviava 0s primciros sinais Morsc pelo novo sistema. Scis anos
depois, asse )

As agéncias dc noticias, filhas diletas do tclégrafo, centralizavam e
distribuiam a massa dc informagocs diariamente recebidas. A comunica-
gdo, que organizava a socicdade industrial, agora organizava o mundo
abarcado pela revolugao industrial. Pereebendo o potencial do (clégrafo,
Charles-Louis Havas fundou a primcira agéncia de noticias cm 1835,
seguido de Bernard Wollf ¢ dc¢ Paul Jules Reuter, na Europa, ¢, nos
Estados Unidos, pcla Harbows News Association, em 1848, antepassado
mais remoto da atual Associated Press®.

A filtragem opcrada pcelas agéncias noticiosas decorria de interes-
ses governamentais € privados ¢, também, da nccessidade de ordenar
mirfades de dados de intimcras procedéncias. O dispositivo comercial e
organizador da comunicagao cncontrou ¢mulo nas agéncias de viagens.
Também estas dirigiam o viajantc, scparavam o supérfluo ¢ o incovenien-
te, "criavam o roteiro". Em 1845, o ingl¢s Thomas Cook fundou a primeira
agéncia de turismo (PIRES,1991:26), ¢ publicou o primciro guia de
viagens, o Handbook of Trip .

A editoragao difundia um novo géncro, o da litcratura das viagens
pelas regides circunvizinhas e por terras distantes, (cma mais freqiiente e
noticiado. O Itinerdrio de Paris a Jerusalém, de Chatcaubriand, 4 Viagem
Sentimental, de Stcrnc, o panflcto Pobre Bélgica! de Baudclairc, o estudo
Michelet na Itglia, dc J-M Carr¢, para citar alguns cntre outros arrolados
por BRUNEL et al. (1990:24-5).

_ Outros matcriais impressos divulgavam aventuras, cxploragoes e
roteiros. Livros, periodicos, guias ¢ mapas davam conta das viagens de
l.zlvmgstone ¢ Stanlcy, Mungo Park ¢ Burton. Fantasia ¢ fato, cxagero e
ngor pouca diferenga faziam na cxacerbagio de visoes ¢ no descjo de
viagens dos leitores, ‘

A civilizagao logo succdia as cxploragoes ¢, com cla, a scguranga e
o co.nfort(?. O turis o em rcgiocs distantes cra uma "aventura” quc, no
méaximo, simulava o exotismo genuino experimentado pelos desbravado-
res. A aventura cra substituida pelo pitorcsco. Aos postos militarcs, ¢ aos
Z:Tiglahr:;ﬂzs funci().néri()‘? ’colnniai.s .sc.‘guiam—sc 0s !1()léis ¢ os rou':iros,
instal Pr()!cgld()s. So alguns exilados dfa socicdade industrial se
?a, a;‘(/'):n\:i:o mcio cstranho. Rimbaud comerciou em ljlql"rar, na Abissi-

) pea uropa, pc o Mcditerranco, peta Africa no Norte e
pela Oceaniy,

\

8 Ver
TeSUmo das agéncias cm XIFRA-HIRAS (1975: 138-40).
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O turismo nao reproduzia as viagens cstimuladas pelas artes e pela
comunicagao. O roteiro turistico territorializa, desenha um cspago pro.
tegido para o forasltciro, pcrpassa o mcio quasc sem toca-lo, de modo que
o turista esta ¢, a0 mesmo tcmpo, nao cstd no ambicnte quce visita.

Neste sentido, o hotel cra um prolongamento do roteiro, um terri-
torio que separava o estrangciro da rua, do nativo. O turista ficava restrito
aum dnico contato direto: com a profusao de simbolos extraidos da regizo
e ditribuidos pclos hotéis, pelos restaurantes (em geral situados na csfera
fisica do hotel) e outros lugares. () camarciro, nativo domesticado, era
um desses simbolos.

A segunda metade do século XIX ¢ a época do "grand hotel’,
testemunha da intencionalidade turistica, pois cra infra-cstrutura e, ele
proprio, atragao turistica. Construido nas metropolcs, foi copiado (nesta
épocade reprodutibilidadc) nas zonas colonizadas com a devida cor local,
como o Shephceard’s, no Cairo, cm 1841, o Grand Hotcl Continental, de
Port Said, em 1880, o Oriental Hotcl, cm Bangcoc, dc 1887. E facil
verificar como o "grand hotcl” scguia as pegadas do avango colonial,
distribuindo-se por Casablanca, Tripoli, Istambul, Bombaim, Hong Kong,
Shangai. O Great Eastern, de Calcutd, foi construido cm 1850, ¢poca em
que a Inglaterra fixava dominio sobrc a [ndia.

Assim como as informagocs quc as estimulavam, as viagens encon-
travam na revolugao tecnoldgica cm geral ¢ na revolugao das teenologias
da comunicagao em particular o suporte matcrial que as realizava. As
possibilidades técnicas das viagens pareciam nao ter limites, como sugere
Jalio Verne no Volta ao Mundo em 80 Dias. Afinal, a 4ida, dc Verdi, foi
encenada as margens do Canal de Sucz, quando de sua inauguragao. As
linhas férreas ¢ sua condigao indispcnsavel, as linhas telegrificas, desven-
davam sucessivas arcas, contiguas ou ndo, para o dcleite do viajante.

Ao lado da scguranga ¢ do conforto, o transporte forma o trinémio
do aparato turistico €, no século XIX, a ferrovia se crigiu no veiculo
terrestre por exceléncia; em muitos lugares cra o Gnico veiculo moderno.
Unificou o planeta. Era clemento imprescindivel para a circulagao da
produgao em massa ¢, portanto, para a expansao do mercado mundial.
Em 1})882, os trens transportavam perto de dois bithoces de pessoas por
ano

9 Ver reportagem Grund Hotel: a vida nos paldcios do Oriente (GRAND Hotel. 1990).

10 Ver tabelas sobrc transportes no século XIX (HOBSBAWM. 1972:319:
HOBSBAWAM, [988:48-9/95/406). ¢ mapas do (ransporte fcrrovidrio europey
(MOZARE. 1965:252-3).
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A partir de 1860, a ferrovia Paris-Vicnu» passou a utilizar carros
n", quc s€ tornariam a grande atragao da vmgcl11.quan(.jo os
- sccstendCfam at¢ Istambul. Era o tcmpo das transcontinentais. (s

' Unidos foram cortados por trilhos, promovendo o turismo inter-
0. O viajante podia ir de Nova lorquc a Sao franciscn em scte dias,
'cciando os cenarios do Ocste sem precisar sair d'il COMPOSICAO, acres-
ada de vagoes-leito, de vagocs arrendados a familias, dc¢ carros-restau-
cante. Criaram-se 0s "palacc-cars’, adaptados com amplas vidragas para
que 05 passageiros desfrutassem do cspeticulo sclvagem dos parques
nadonais, das grandes planicics ¢ da Scrra Nevada (FOHLEN, 1989:30-40).

A comunicagao logo sc apropriou da cstrada-de-ferro. Os periodi-
cos publicavam reportagens sobre as possiblidades téenicas da ferrovia e
sobre o espetdculo que, no caso dos Estados Unidos, descortinava ao
vigjante. No New York Herald dc 3 dc maio dc 1809, o jornalista descreve
a travessia ferrovidria das montanhas Rochosas, falando em "visdo mag-
nifica", rios, gargantas, proczas da cngenharia ¢ assim por diante
(FOHLEN, 1989:41).

O trem distribuia periddicos pelas estagoes do tterior ¢ algumas
companhias introduziram o vagao dc Icitura, verdadcira bibliotcca de via-
gem. Exprime a confluéncia turismo ¢ comunicagao ¢ a disscminagao da
imprensa no século passado. Era também um bom negacio: a Routledge’s
Railway Library acabou sc desvinculando da ferrovia que a originou e
evoluiu para a cditora Routledge, quc ainda cxistc.

3 CONCLUSAO

A comunicagao rcordenou o cspago ¢ o tempo do mundo criado
pela revolugao industrial ¢ o turismo foi um dos produtos desta reorde-
nagio. Onde os efeitos da industrializacao cram mais fragcis, a comuni-
cagdo e o turismo, em graus difcrentes, sc retardaram. O Brasil forneceu
turistas 3 Europa, mas nada tcve de comparavel ao turismo curopeu e
Dorte-americano ou as drcas ocupadas pelos paiscs industrializados. Ao
s¢ ldeﬂllﬁcarem, no século passado, as raizcs do turismo no Brasil, nao
hs como ignorar a auséncia gencralizada de condigOcs para sua operagao,
€omo demonstra PIRES (1991) .

Além da rclagao direta, dada pela estruturagao social ¢ pela tecno-

C(?municaqé() ¢ turismo opcram no universo simbalico das pessoas.
MUito além das motivagocs de lazer. A comunicagao cnscja cm larga
. 108 as viagens, scja incorporando signos dc "status” ¢ dc consumo,
5cja InCentivando a imaginagao € o descjo. Também csscs fatos ja sao
Wentificados no s¢culo passado.

Vai
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A forga propulsora da comunicag¢ao nao se resumia & propaganda.
O imaginario das viagens era sensibilizado pelo liveo, pelas reportagens,
pela reprodugao de imagens, todo cste matcerial divulgado pela revolugao
na imprensa do século XIX.

Assim como o turismo, a comunicagao floresceu no terreno das
transformagoes sociais ¢ dos avangos tccnologicos do século passado. Ao
contrario do turismo, porém, a comunicagao modcrna nao so decorria
das mudangas promovidas pela revolugao industrial, mas agia sobre o
novo universo que se formava. Ao organizar a sociedade, a comunicagao
organizava o turismo.

E uma relagao inerentc ¢ prevalece hoje. TOFFLER (1991:427)
aponta o que chama "os trés T" - turismo, (clccomunicagocs ¢ transportes
- como os fatores que devem acclerar o processo econdmico na bacia do
Pacifico neste final de nosso século.
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