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Resumo

O proposito norteador deste artigo € trazer algueftexdes sobre a producao espacial oleira
do destino turistico Alentejo. Os fatos ora aprestos ressaltam que estamos em presenca de
um dos mais importantes elementos identitarios adep®pulacbes, a arte popular oleira.
Desse modo, o0 encadeamento geografico deste adigocomo escala de analise 0s
municipios de Evora, Redondo, Viana do Alentejoyefsoz e a aldeia de S&o Pedro do
Corval (Reguengos de Monsaraz). Metodologicamenigonto de partida de anélise desta
pesquisa diz respeito a um “modelo com 0s elemeantescaracterizam as olarias e os oleiros
do destino turistico Alentejo”, colocando a pecal@dero no centro do debate. Para o
desenvolvimento deste texto, o levantamento bildibgp, a aplicagdo de inquéritos, os
trabalhos de campo, as conversas informais reg@sram caderno de campo e a obtencao do
material fotogréafico foram essenciais. Por fimriiga mostra quem séo os oleiros no destino
turistico internacional, destacando o perfil dessgsitos como resultado.

Palavras-chave:ldentidade; Turismo cultural; Olaria; Alentejo; Ragyal.

Abstract

The purpose of this article is to bring some rdftats on the potter’s spatial production from
Alentejo tourist destination. The presented faaghlight that we are facing one of the major
identity elements of these populations, the folikepart. Thus, the geographical linkage of
this article has the cities of Evora, Redondo, dialm Alentejo, Estremoz and the village of
Sé&o Pedro do Corval (Reguengos de Monsaraz) asmalysis scale. Methodologically, the
starting point of analysis is related to a “modethwvelements that characterize potteries and
potters from Alentejo tourism destination”, settitige piece of mud at the center of debate.
For the development of this text, the bibliographistudy, the use of inquiries, field work,
informal conversations recorded in a diary and tigaining of photographic material were
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essential. Finally, the article shows who the psttare in the international tourist
destination, pointing out the profile of these sak§ as a result.

Keywords:ldentity; Cultural tourism; Pottery; Alentejo; Pargal.

Resumen

El proposito de este articulo esta en traer algunettexiones sobre la produccion espacial
alfarera del destino turistico Alentejo. Los heclpossentados resaltan que estamos frente a
un de los principales elementos de identidad dasegsbblaciones, la arte popular alfarera.
Por lo tanto, la vinculacion geografica de esteieuto tiene como escala de analisis los
municipios de Evora, Redondo, Viana do Alentejdrei®oz y el pueblo de Sdo Pedro do
Corval (Reguengos de Monsaraz). Metodoldégicamdmiargo de partida del analisis de este
trabajo es el “modelo con elementos que caracterizaalfareria y los alfareros del destino
turistico Alentejo”, colocando la pieza de arciéa el centro de debate. Para el desarrollo
de este texto fueron importantes el estudio bibdifigo, la utilizacion de averiguaciones, el
trabajo de campo, las conversaciones informalessteaglas en un diario y la obtencién de
material fotografico. Por dltimo, el articulo muestquien son los alfareros en el destino
turistico internacional, presentando un perfil d#as sujetos como resultado.

Palabras-claveldentidad; Turismo cultural; Ceramica; AlentejopRugal.

1. Introducéo

O propésito norteador deste artigo € trazer alguefeexdes sobre a producado espacial oleira,
o desenvolvimento e a promocao dessa arte popmacidades pequenas que formam o
destino turistico Alentejo (Portugal). Os fatos iagpresentados mostram que a arte popular
oleira € um dos mais importantes elementos ideiostadessas populagbes e, mesmo para
além de sua salvaguarda, € necessario coloca-la aom instrumento a servico do
desenvolvimento dessa regido, nomeadamente pordagomocao de um turismo cultural

— isso quer dizer que as politicas publicas dewgicukar as duas dimensoes.

Hoje é possivel afirmar, explicitamente, que a pdpular oleira no Sul de Portugal €, por
direito préprio, um simbolo vivo da historia e i de sujeitos que desenvolvem (e
desenvolveram) seus modos de vida contemporaneaoswsncipios da regidao Alentejo, ao
manter raizes, conteudos e densidades de um safeerpopular com o barro que ainda se
revela como importante para a identidade cultusgiagal de suas populagcdes. De acordo com
Conde (2013):
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A natureza dos solos, aliada ao clima seco, pagiti 0 surgir no Alentejo,
no dizer de Orlando Ribeiro, da Civilizacdo do Baiesde os tempos pré-
historicos que o vasilhame de barro se encontealdigao viver alentejano,
tanto nas tarefas agricolas e suas derivadas, camiola doméstica e na vida
social. Se aos romanos devemos o0 sentido praticapdoveitamento das
riquezas naturais, e na regido alentejana o bamddu diversas zonas com a
sua presenca, a heranca arabe, de um povo acostaniestar esta matéria
com um carinho muito especial, porque aliada agsaconservacado da agua
OuU ao seu transporte em zonas onde era rara, emegparte completaria o
patriménio ceramico que herdamos (CONDE, 2013).p. 7

E necessario, portanto, assinalar que o Alentegsyioum relevante patrimonio cultural
oleiro, uma arte popular tradicional que também antemporéanea, reflexo de um
conhecimento que se mantém ao longo do tempo €espaatual existéncia da ceramica
alentejana “[...] explica-se facilmente pela presedos depdsitos argilosos” (MAUSS, 1972,
p. 47) e pela “[...] riqueza e grande variedadeatgdas portuguesas” (LEPIERRE, 1912, p.

20), assim como de outros recursos naturais eisocia

Nesse contexto, ndo se pode esquecer o papel gegeitos oleiros, pois o meérito €, sem
diavida, desses artesdos do barro, cuja aptidawitmaal revela grande maestria técnica e
notabilissimo “[...] sentido da forma, aliado aonbaritério na ornamentacdo dos objetos.
Sem projetos desenhados e com a escola da vidadpasmpiricamente de geracdo em
geracao, ele reproduz belas pecas rusticas, oa paEgas mais artisticas” (GANCHO, 2000,
p. 14). Vale ressaltar que o segundo modelo de fpagaconsigo um dominio da arte com
elementos de inspiracao erudita, fortalecendo erdedvimento do turismo cultural regional.

Produzir este artigo cientifico seria reconhecea afortunada tarefa de aprofundar na cultura
oleira das cidades pequeha® Alto Alentejo, com um olhar voltado a uma naliscussao,

em “[...] redescobrir os pequenos/grandes mundasodso cotidiano e lancar um renovado
olhar sobre os lagos que todos os homens, a cadanmoentretecem com o espac¢o onde
vivem, trabalham, descansam” (SANTOS, 2006, p. El)e fato, buscar compreender as

diferentes direces espaciais da ceramica aleatejaex

Na olaria das diferentes regides, de norte a std, @gesente, na variedade, a
criatividade cultural de nossa gente. A olariarét@to das necessidades, ideias
e espirito de inversdo do povo de cada regidotradicao tdo diversa, na sua
arte e poesia (NUNO/CAMARA MUNICIPAL DE ALMADA, 209 p. 12).

3 Os municipios de Redondo, Viana do Alentejo, Estre e a aldeia de Sdo Pedro do Corval (Reguengos de
Monsaraz) tém menos de 15 mil habitantes; por &=@0 aqui denominados como cidades pequenas.
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Quanto a escala de andlise deste trabalho, é gadircitar Ribeiro (1986, p. 151), um
especialista dedicado ao estudo geografico porfgjué caracteriza o Alentejo como “[...] a
mais vasta e monotona unidade natural do nosstotert. Ha originalidade dessa regiéo
gue, geograficamente, reside tanto na imensidderdalisa ou apenas quebrada em frouxas
ondulacdes:

[...] como no clima, a que a falta de centros dedeasacédo da humidade do
ar apaga todos os caracteres oceanicos. O maiénprdai. Até o fim do
século XIX, a regido era uma charneca entrecodadaactos de seara com
pousios de muitos anos. Entretanto, arrotearanes@ast boas e mas.
Limparam-se e espacaram-se as arvores do montadoyivjam afogadas
no matagal de estevas e medronheiros; plantarastivsds; parcelaram-se
as herdades em foros; multiplicaram-se as couradasjuntamente, a
policultura e a dispersdo. A despeito dessas tansf;0es, a lavoura
extensiva predomina (RIBEIRO, 1986, p. 157-158).

Ainda na obra de Ribeiro (1986, p. 160-161), Evaraapital dessa regido, é a cidade mais
bela de Portugal, porque o seu desenvolvimentontecge fez extramuros e preservou o
nucleo tradicional: “Evora ilustra particularmeiwem a tendéncia das cidades portuguesas se
estruturarem em torno de pracas multiplas, umasaleroutras fora do circuito fortificado”.
Nesse entremeio, a valorizacdo dos circuitos fcatiios € uma caracteristica comum as

cidades pequenas portuguesas investigadas ndsithtra

Para as cidades ora pesquisadas, o turismo cukura$ outras atividades de turismo
representam uma alternativa socioeconémica, notardaicidadania, de geragao de emprego
e fonte de renda; da promocao do desenvolvimerdndegico e cultural nas bases local e
regional; e da conservacao de recursos “[...] hesié e patrimoniais que contribuem para a
criacao e desenvolvimento de produtos turisticesrdificados, respondendo a diversos tipos

de motivagOes e a mercados cada vez mais alarggCoOSTA et al., 2014, p. 13).

E nesse enquadramento tedrico que se coloca anturiultural como um fendémeno
civilizacional suportado por cultura, historia, psy lingua, trabalho artesanal e um sistema
de simbolos e valores, mas que, em suas contradiedeolve a producdo e consumo. Desse
modo, o turismo deve ser visto “[...] no ambito W@ paradigma moderno de gestdo e
planejamento de pessoas, do patrimonio, da cul{@@STA et al., 2014, p. 13).
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Segundo Barretto (2007, p. 87-88), no turismo calto principal atrativo € a “[...] cultura
humana, que pode ser a histdria, o cotidiano, esamntato ou qualquer dos aspectos
abrangidos pelo conceito de cultura”. Para a autsse tipo de turismo é uma incursao “[...]
personalizada em outros locais e culturas parandpresobre as pessoas, seus estilos de vida,
seu legado e sua arte, caracteristicas que devemmasradas de uma forma tal que

represente genuinamente essas culturas e seustosriestoricos” (Idem).
Medina e Santamarina (2004, p. 64), por exempkrdique o turismo cultural:

Responsablemente concebido y realizado, el turisoitural es, entre
muchas otras posibles interpretaciones, incluyelao econémicas, un
puente de comunicacién y entendimiento entre agtyrpueblos, un factor
de comprension directa de la diversidad cultureh fpes personas, visitantes
y visitados. En la conceptualizacion cubana, iptdgra operacionalmente —
para el visitante — los componentes del paisajerell

De acordo com Cunha (2001, p. 49), pode-se afiquaro turismo cultural, literalmente, se
define pelas viagens provocadas pelo desejo decaisas novas, de aumentar “[...] 0s
conhecimentos, conhecer as particularidades elwbaoutros povos, conhecer civilizacdes
e culturas diferentes, do passado e do presentgirmla a satisfacdo de necessidades

espirituais”.

Nesse sentido, a obra de Fayos-Sola e Jafari (300260) ajuda a compreender que o
turismo cultural deve “[...] respetar la autentaxmd sociocultural de las comunidades
anfitrionas, conservar sus activos culturales, itqgidnicos y vivos y sus valores
tradicionales, y contribuir al entendimiento y attderancia interculturales”. E possivel,
porquanto, pensar que o sujeito que interessaraontu cultural € também um ser de cultura,
pois 0 que sabe fazer e as motivacdes para isspedade a partir do que o rodeia. A cultura

assim adquirida é feita de elementos disparegzes\contraditérios (CLAVAL, 2008).

Por fim, o encadeamento geografico deste artigo Aantejo dentro da escala de analise,
com um especial olhar para os municipios de Redovidma do Alentejo, Estremoz e a
regido de Sdo Pedro do Corval (Reguengos de Ma)sédoaalizados no Alto Alentejo. A
compreensao dos sistemas de producdo, comercé@iza@poio a atividade oleira nesses
locais propiciara a andlise de uma arte populaljzeela predominantemente em unidades
produtivas do tipo familiar, o qual continua, dgush modo, a satisfazer as necessidades de

moradores e turistas que chegam a esses destinos.
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2. Materiais e Métodos

Metodologicamente, este trabalho tem como pontpaitida de analise o “Modelo com os
elementos que caracterizam as olarias e oleirodedtino turistico Alentejo” (Figura 1).
Coloca-se a peca de barro como centro do debatsoaise sublinhar o olhar para as pecas
contextualizadas, como se elas fossem o espelhcodasnidades e, por isso, da identidade,

tornando-se também um importante instrumento de@géo do turismo cultural regional.

Ao especificar a realidade estudada, pode-se afiqua as identidades séo elaboradas ou se
reforcam pelas maos criativas de artistas oleim$udar, apresentando em suas obras uma
enorme relacdo de afetividade e pertencimento coegido, as paisagens e o0s territérios do
Alto Alentejo. Ainda sobre o modelo, este nos gmbgiu avancar no dialogo a partir da
realidade de momento e permitiu estruturar os tedos da anélise e do inquérito aplicado.

A partir da ideia central apresentada, € possiusha que existem lacunas de estudos que
abranjam, a nivel nacional e regional, o levantdamen a caracterizacdo de algumas
abordagens sobre a olaria das cidades pequenakadAléntejo e sua relacao de existéncia
associada as atividades de turismo. E uma discugsficompartilna uma série de temas
comuns, bem como diversas tematicas abrangentégemeahtes. Diante dessa discusséo

sobre olaria e turismo, € interessante observar que

El turismo, fenémeno de naturaleza compleja y doidcecomo conjunto de
actividades diversas, ha constituido y constituydactor de transformacion
y un componente estructural de nuestra sociedad.c@uoplejidad y
diversidad se concentran en distintas manifestasig¢sociales, econémicas,
geogréficas, politicas...) y por ello ha sido wbpeto de estudio por parte de
diversas disciplinas cientificas (economia, gedgraf sociologia,
antropologia, arquitectura y urbanismo...), que habhordado su
probleméatica, y ha sido y es objeto de atencién gaote de entidades,
instituciones y organismos, tanto de caracter paldbmo privado (VERA;
PALOMEQUE; MARCHENA; ANFON, 1997, p. 21).
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Lug.ar'e_s / Circuitos Urbanos Fortificados Cidades Pequenas
Territérios
Identidade; Olei
. . eiro
Comunidade; Peca de Barro /
Raizes;
L Artesanato
Patriménio;
Costumes;
Coexisténcias Maos Criativas; Cultura
do Mo_dgrno e Popular; Qualidade
Tradicional Técnica e Artistica;
[ Utilitérias / Uso doméstico; Economia Familiar; Modo
Decorativas e Ludicas de Vida Alentejano

Destino Turistico Alentejo

Evora - Portal de Entrada de
Turistas

| Criam Rotas | Financiamentos

Poderes Publicos

Promocao: Feiras e
Eventos

[ oo b e ]

Museus

Figura 1: Elementos que caracterizam as olaridsie® do destino turistico Alentejo.

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Com o intuito de compreender o trecho descritoremtaente, recorre-se a Gancho (2000, p.
19), que esclarece em sua obra que a ceramice) aseio a “[...] azulejaria, a faianca e a
porcelana, tém merecido prestigiada atencdo de plad investigadores”, constituindo um
relevante contributo para a compreensdo e conledgao ndo s6 nos campos da Geografia,

Economia e Turismo, como em &reas afins. Neste@&stu

[...] los enfoques son formas de incorporar la disiin temporal al andlisis
social, permite ubicar el contexto, la duraciongeral, la orientacion y el
sentido de las acciones sociales. A través dectapdralidades es posible
analizar la continuidad o duracion efimera de losngecimientos sociales,
ademas, éstas muestran cémo los distintos acometis transcurren bajo
ritmos diferentes, dando pauta para que el estdiesla realidad social
pueda organizar el pasado (HERNANDEZ, 2013, p. 36).
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A analise documental e bibliografica apresentadasten artigo esta orientada para o
levantamento que caracterize as olarias e turisrtoral, bem como a arte popular, a enorme
forca artistica com o barro, os sujeitos e atotesos, o trabalho e os tracos genuinos de
verdadeiras obras de arte fincadas em residéncw@msnércios de cidades pequenas, pois:
“Los componentes culturales constituyen, a prioeicursos turisticos potenciales, que

interviene en los procesos de produccion consunjo(VERA et al., 1997, p. 64).

Recorremos aos servigos das bibliotecas da Uniagtsi do Algarve, da Universidade de
Coimbra e da Universidade de Evora para a realizagd pesquisa documental e
bibliografica, etapa que foi fundamental para astmgéo tedrica. Quanto aos instrumentos
utilizados, apos a pesquisa bibliografica, foi poelsdesenhar um questionario, estruturado
em trés blocos, que permitisse uma aproximacao plsgjuisadores com a realidade
encontrada no Sul de Portugal (Alto Alentejo).

O primeiro bloco traz informacdes sobre a “Carazaégéo do Oleiro”; o segundo evidencia a
“Caracterizacdo das Relacdes Olaria-Promocéo-Tafisme o0 terceiro expbfe a
“Caracterizacdo das Formas de Comercializacdo”. ppoto de vista metodolégico, o
instrumento utilizado propée nomeadamente um madkelimquérito adaptado a realidade da
regido Alto Alentejo, com vistas a preencher algsirdaficiéncias de conhecimento sobre

essa paisagem. Na tentativa de interpretar essasals, no tocante ao:

[...] inquérito, a escolha das variaveis a ter emta& para os estudos e
medicbes em causa procurou dar resposta a neabssilda conhecer a
populacéo-alvo, estabelecer eventuais relagbesusalidade e determinar
as principais tendéncias, em termos de padrde<iaspaA informacgéo
acerca do grupo social que definimos foi processdglanodo a tornar
quantificaveis os resultados obtidos ou, pelo menos casos em que pela
sua propria natureza tal seja inviavel, passivess icterpretacdo e
sistematizacdo (SANTOS, 2006, p. 41-42).

Os inquéritos foram realizados num universo de yisaqde 23 sujeitos, proprietarios das
olarias existentes na regido do Alto Alentejo. Eeido contou, ainda, com o trabalho de
campo que proporcionou uma compreensdo melhor idd@nidas espaciais da escala de
andlise. Esse momento possibilitou a observaca@agia conversa informal, registrada em
caderno de campo; e a obten¢c&do do material foiogr@fie foi posteriormente catalogado.

E importante ressaltar que esta investigacdo se ad@artir da mescla dos métodos

quantitativo e qualitativo, tendo o trabalho oleitcomo representante da arte popular
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portuguesa em um destino turistico. Nao se progaert uma definicdo ou uma discusséo
mais profunda sobre a arte popular, mas apresastiormas tradicionais e contemporaneas
do artesanato que estdo ligadas estreitamenteug@®s residentes em pequenas cidades
portuguesas, ao seu modo de vida e habitat, a egariamiliar e as tradigbes culturais que

foram transmitidas de geracéo para geracao.

3. O Destino Turistico Alentejo no Sul de Portugala olaria no contexto regional

7

O destino turistico Alentejo € uma regido de re@epe acolhimento que oferece varios
produtos turisticos totais e diversos atrativosuink cenario que proporciona uma gama de
experiéncias aos visitantes que chegam do extewiao préprio pais. Do ponto de vista da
oferta, o destino possui um conjunto de requis#esenciais, como: acessibilidade/estradas
turisticas sinalizadas, condi¢cdes de alojameniadatie de recreio, lazer, desporto, cultura,
entre outros capazes de preencher os tempos lilaesturistas de acordo com as suas

motivacdes. Isso faz dizer que:

The recognition of the importance of the tourisnttge to national
economies, the acknowledged concern with destimationpetitiveness, the
recognition of the strategic role of quality impemswent for the competitive
positioning of tourism products, not to mention tbeallenge itself of
breaking new ground in a knowledge area, are thie reasons for choosing
this research theme. The core research objectieedgyue that it is possible
to quantify the quality status of destinations wattientific accuracy, and to
present an assessment methodology that can eéflgctiglp managers in the
decision-making process (MENDES; SILVA; FERREIRA1D, p. 31).

Essa regido no Sul de Portugal possui um numerelelaentos basicos que atraem os
visitantes e que satisfazem suas necessidadestel@gmermanéncia e as visitagoes: “[...]

possui um rico patrimoénio natural e cultural e desple condicbes para o desenvolvimento de
produtos turisticos susceptiveis de atenuarem @anabdade caracteristica do setor”

(MINISTERIO DA ECONOMIA, 2002, p. 120).

Capital e principal cidade regional, Evora é geficganente em sua esséncia o ponto de
articulacéo e partida dos turistas que chegam aoAdéntejo, como mostra a Figura 1. Tem-
se, por certo, que € a partir desse nucleo urba@am elevado niamero de sujeitos visitantes
chegam as outras cidades da regido, percorrendewnliés lugares, territorios, paisagens e
destinos, que apesar de uma considerada distanogmatracdes, essa cidade ndo perde suas
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caracteristicas de nucleo receptor e dispersor,onagp normas de mobilidade na

regionalizacao do turismo no sul de Portugal.

De fato, Evora (Figura 2) ndo anula os locais usbamenores; pelo contrario, criam-se
indissociavelmente meios e possibilidades de apt@&seaos turistas o rico patriménio
cultural, social e econémico regional, colocandgeesenario como um espaco relacional de
sujeitos que nele vivem e reagem. Nesse aspectdigam-se como l6cus relacional a
existéncia dos 6rgdos publicos de turismo, a exerdal Entidade Regional de Turismo do
Alentejo e das empresas privadas.

Figura 2: Regido central de Evora, onde se coreemtrgrande fluxo de turistas e moradores.

Fonte: Elaboracéo dos autores.

A sua forca no destino se assenta ndo so6 no twlBatrimbénio da Humanidade, mas nos
recursos tradicionais-identitarios e em produtotstiacos relacionados com o ambiente e os
patriménios paisagistico e historico, o que projpoe circuitos diversificados, articula um

interior de vida social tradicional e contemporaneapromove o encontro de varias
localidades cuja “[...] histéria, cultura e patrim@ justificam que sejam incluidas na oferta
turistica regional, para desse modo desempenharepapel importante no desenvolvimento
do Alentejo” (MINISTERIO DA ECONOMIA, 2002, p. 120Pe uma forma ou de outra, o

que se percebe é que:
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Los factores culturales, [...] responden a la aéepde patrimonio cultural y
de cultura inmaterial. Y, si atendemos a las tigiale ya tradicionales, se
trata de los recursditom (restos arqueoldgicos, monumentos historicos,
museos) y de los recursastropom (artesania, folclore, fiestas) (VERA;
PALOMEQUE; MARCHENA; ANFON, 1997, p. 69).

De modo particular, as questdes que marcam a iarpma de Evora na escala do turismo
regional descrita nesta parte do presente artigoct&mo objetivo destacar um processo de
regionalizacdo que fortaleceu formas, cenariosa@spe personagens/sujeitos/atores que déo
0 tom sociocultural dos conteudos oleiros nas @dade Estremoz, Viana do Alentejo,
Redondo e Sédo Pedro do Corval (aldeia pertenceRtegaengos de Monsaraz) (Figura 3).
Tal processo incorpora no fazer-saber-viver de nidagles pequenas relacdes sociais,
econdmicas e culturais, em que “[...] a producaacet@mica utilitaria no Alto Alentejo é
anterior a civilizagdo cristd” (BORRALHO, 1993, 1), ou seja, € uma arte e oficio que

persiste no tempo e espaco.

Redondo

Montemor | Estremoz !

AT

EVORA |

Vianado l—/ Sdo Pedro

Nisa | Flor daRosa |

Figura 3: Evora e os principais centros oleiroggaste contemporaneos do Alto Alentejo
(Portugal).

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Na contraméo do sistema globalizado e virtual, esg#ades e a aldeia de Corval sdo, na
esséncia de um contexto particular regional, espdadécnica e da logica da olaria. Isso néo
quer dizer que tais localidades diferenciadas pedaenca de trabalhadores artesdos do barro
ou barristica estdo excluidas do mundo e das esdagidbais, pois se abrem para o mundo a
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partir da midia, da internet, dos circuitos e daies de turismo revelando identidade e raizes,

além de promover os movimentos de producao e camsum

Diante dessas observacbes, considera-se pertiseiblenhar que, nas cidades do Alto
Alentejo, as olarias podem ser compreendidas coma Ubgica de formas e ideias
espontaneas construidas ao longo do tempo e espagftuenciadas pela raiz-cultural do
lugar com seus costumes, modos de vida e aceitdgaturismo cultural como uma

possibilidade comercial e de aumento na circulagdinheiro nos municipios e aldeias, o

que configura um novo cenario regional e mantémli¢des territoriais para novos usos. E

importante ressaltar que:

Os lugares mais afamados na olaria alentejana is@oeNFlor da Rosa, do
distrito de Portalegre, Estremoz, Redondo, Sdod~@aliCorval (Reguengos
de Monsaraz) e Viana do Alentejo, no distrito deréve Beringel em Beja.
Porém ainda na primeira metade do século (séculofdxCionavam olarias
em Castelo de Vide, Campo Maior, Elvas, Ponte deBara, Almodovar,

Castro Verde, entre outras. Era vulgar encontrageahquer vila alentejana
a Rua da Olaria ou dos Oleiros e os velhos formafe ;e cozia toda a
espécie de obra. Fazia-se telha comum, o ladrilitgplo mais conhecido
por lambaz e baldoza. Muita desta nomenclatura regm arabe, pois o
mugulmano, mais do que o romano, desenvolveu pda ® regido a
indUstria da ceramica, arte em que foi consideraédstre (INSTITUTO DO

EMPREGO E FORMACAO PROFISSIONAL/DELEGACAO REGIONAL
DO ALENTEJO, 2000, p. 31).

Em 1968, Parvaux, ao investigar as olarias do Alemtejo, escreve em sua obra que ja nédo
existia fabrica de louca de barro em Montemor. Estabue, tem-se o desaparecimento das
relacbes sociais, culturais e de producdo da avpalagr oleira tradicional nessa cidade
alentejana. Isso faz pensar que na olaria tambénata&teristicas do viver alentejano, um
patrimdnio que privilegia o saber-fazer que se sovagsno surgir de pecas (Figura 4) com as

seguintes caracteristicas: utilitarias para aqaatotidiana, ludicas e decorativas.
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U

Figura 4: Pecas em comércio anexo a olaria naeidadkedondo, que atualmente € um dos
principais centros oleiros do Alentejo e de Portuga

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Tais pecas de barro simbolizam a cultura matemalAlentejo. Os artesdos continuam a
produzir, em seus comércios e residéncias, pe@sefiorcam uma cultura valiosa, uma arte
com alma, com alicerces que representam as tradigéssa paisagem, valorizando suas
raizes e revalorizando a identidade regional. Rag@moénio de saber e arte é uma verdadeira

marca que diferencia tais territérios de outrosbguos pelo pais.

4. Inquérito como Ferramenta de Investigacdo: conleendo os sujeitos oleiros

Interessa aqui, sobretudo, dar uma ideia de quenos&ujeitos oleiros contemporaneos do
Alto Alentejo que, com suas maos criativas, daoné@s argilas e criam pecas que séo o
centro deste debate, como apresentado na Figurandsse caso, apresenta-se 0 método
quantitativo do trabalho, que tem entre seus ofgetilustrar o universo estudado. Na
caracterizagdo dos inquiridos, quanto ao sexo, ssipel dizer que 69,5% sdo do sexo

masculino e 30,5%, do feminino.

De acordo com dados de campo colhidos na EntidaggoRal de Turismo, nas Camaras

Municipais e Juntas de Freguesia, até 2014 exis8Znolarias comerciais em Redondo,
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Estremoz, Sdo Pedro do Corval (Reguengos de MoQsara¥iana do Alentejo, sem

contabilizar os sujeitos que trabalham em suadéesias.

Desse universo foram obtidas informacdes por meiinguérito em 23 olarias, com maior
namero em S&o Pedro do Corval, municipio de Regigedg Monsaraz. O Grafico 1 mostra
o local de nascimento dos atuais oleiros da reg#&mlenciando que o maior niumero de
sujeitos sdo oriundos de Redondo e Sdo Pedro dealCainda considerados os maiores

centros urbanos oleiros do Alto Alentejo em Portuga

100,00%

30,50% 30,50%

12100, 17 30%
430%  4,30% . .
,_- . | S— .

Alandroal Evora Vianado Estremoz Redondo S3oPedro Total
Alentejo do Corval

Grafico 1: Local de nascimento dos oleiros do Adgnt

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Enquanto isso, as informacdes do Gréafico 2 destacem envelhecimento desses
trabalhadores, pois sdo poucos o0s artesdos maissjaue querem aprender o oficio oleiro e
produzir. Segundo Gancho (2000, p. 201):
Muito preocupante é o facto da média de idade odistas ser de cerca de
cinquenta e quatro anos, ndo existindo aprendieesfidio. S&o raros os
mestres oleiros e suas esposas, que ndo descemalamrias geracdes de
familias ligadas ao fabrico de ceramica. De modalgas seus filhos/as

possuem cursos médios ou superiores, sendo posapsecse tem dedicado
a ceramica.

Tal autor deixa a entender que o envelhecimenwam é um fato. Mesmo com 0s niumeros

apresentados, um oleiro entrevistado durante ballras de campo vé a atual olaria do Alto
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Alentejo muito diferente do passado, e, apesatala@a faixa etaria desses profissionais, ele

opina que as mudancas nao deixaram de ocorrer:

A olaria est4d muito mais moderna, a loiga tem ngaialidade, entretanto
deixou-se de fazer parte das coisas que se fae@mg os cantaros que as
pessoas guardavam agua. Ficava agua muito fresqugdo praticamente
desapareceu. E como digo, hoje temos o turisme,apliga de barro ¢ feita
para o turista. Quando comecaram a vender a léigada para o turista,
tinha mais de 200 senhoras em Corval a pintar galala terra
(ENTREVISTA INFORMAL DE CAMPO, OLEIRO DE SAO PEDRDO
CORVAL, 2014).

100,00%
52,30%
26,10%
17,30%
I - T T T T
18-33 anos 34-49 anos 50-65 anos > 65 anos Total

Grafico 2: Faixa etaria dos oleiros pesquisados

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Nesse contexto, o Grafico 3 apresenta que a maloganquiridos (69,6%) sdo casados. No
que tange, as habilitagbes literarias (Graficoe®sds individuos, destaca-se o primeiro ciclo
de ensino, com 43,7%. Borralho (1993), em sua ddmnahra que na ultima década do século
XX a maioria dos oleiros de Estremoz se divide misino basico primario e pelo ensino
secundério unificado, diferenciando em parte dsslt@dos encontrados e apresentados no

Gréfico 4.

ISSN 1984-4867



TURISMO FI

948

100,00%

Solteiro (a) Casado (a) Vidvo (a) Total

Grafico 3: Estado civil dos oleiros do Alentejo

Fonte: Elaboracéo dos autores.

100,00%

43,70%

17 30% 21,70%

13,00%
> W N
" —

N&o Primeiro  Segundo Terceiro Ensino Curso Total
alfabetizado Ciclo de Ciclode Ciclode Secundario Superior
Ensino Ensino Ensino Completo Completo

(Licenciatura/
Bacharelado)

Gréfico 4: Formacdo escolar dos oleiros

Fonte: Elaboracéo dos autores.

A fim de reforcar a formacgéo profissional dos ¢agebleiros, buscou-se conhecer como ocorreu
0 processo de aprendizagem da profissdo. O resudiegba questdo (Grafico 5) mostra que a
maioria (56,6%) aprendeu o oficio com familiaress&® universo de 56,6% sujeitos artesaos que
foram aprendizes do oficio com parentes, 69,3%veatin conhecimento com os pais, 15,3%,
com esposos, 7,7%, com o avd e outros 7,7%, camrBsses nimeros mostram a for¢a dos lagos
consanguineos no fortalecimento da economia farfutal e regional.
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100,00%

56,60%
30,50%
. 12,90%
Familiares Com outros oleiros Escolas Total

Grafico 5: Aprendizagem do oficio oleiro

Fonte: Elaboracéo dos autores.

Na tentativa de interpretar os significados detén@a desse oficio tradicional e popular, nas
primeiras décadas do século XXI, optou-se por sglmanto tempo os inquiridos trabalham com o
artesanato oleiro (Grafico 6). O maior grupo (78,5%balha com esse oficio ha mais de 30 anos.
Como ja citado, os dados demonstram uma faltatdeegse dos jovens em aprender a olaria e

uma necessidade absoluta de renovacao para queadgss alentejana ndao desapareca.

Procurou-se verificar a quantidade de sujeitos mabalham em cada olaria, 0 que se
considera uma necessidade para demonstrar o pedgracdo de emprego e renda, uma vez
qgue néo foi encontrado nenhum trabalho de invegimgue tenha abordado esse assunto. Em
35,1% das olarias, ha apenas um trabalhador, qu@ta € o proprietario do negécio. Com
dois trabalhadores, normalmente esposa e esposesdeo universo de 30,5%, corroborando

uma perspectiva de base familiar.

Ainda no tocante ao numero de trabalhadores nagmsldoram encontrados 8,6% dos
estabelecimentos oleiros com trés pessoas execusandabor. Deve-se reconhecer que esse
universo revela olarias que tém em sua base olh@bbamiliar: 8,6% empregam quatro

pessoas; 8,6%, cinco funcionarios; e outras 8,82 cdlaboradores.
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De fato, a pintura das ceramicas é a principafdaggecutada pelos sujeitos nas empresas
oleiras que mais empregam, sendo que ha nessedtememaior nimero de empregos para o
sexo feminino, com 51,6%, e 48,4%, para o grupculem®. J& no que concerne a promogao
ou divulgacdo de cada olaria, as informacdes apomfae 69,7% disseram contar com 0
apoio das Camaras Municipais, da Junta de Fregdes&fio Pedro do Corval e da Entidade

Regional de Turismo, e 30,3% afirmaram que nadoeoenenhum apoio.

100,00%

78,50%

8,60%
0,00%  0,00% [~ 0,00%
06-10 01-05 11-15 16-20 21-25 26-30 >30anos Total
anos anos anos anos anos anos

a30%  500%
, 0

Grafico 6: Tempo de trabalho com o tradicionalioffeiro

Fonte: Elaboracéo dos autores.

A realizacdo dos inquéritos permitiu-nos, por medas contatos, algumas impressdes. Os
individuos que disseram néo receber nenhum apoéonfgarte dos projetos de divulgacdo dos
orgdos publicos, mas o que foi percebido duranteatmlhos de campo € que ndo existem
didlogos entre os dois segmentos para tracar aas rdesejadas de divulgacdo, deixando os

entrevistados com a sensacao de abandono podpartestores publicos.

Em termos gerais, 100% dos inquiridos disseram kmatizar seus produtos em comércio
proprio. Desse universo, 74,1% ainda expdem e aializam seus artesanatos em feiras e
eventos. Enquanto isso, 17,3% dos sujeitos enwdwidm a olaria vendem seus produtos em
postos de turismo da Entidade Regional de TurismAlentejo, e 8,6% comercializam também

no museu do Barro de Redondo, nas lojas de Lisboaresidéncias.
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Assim, faz-se relevante, mediante o fator de pré@mecdivulgacao, retornar a discussao sobre 0s
meios utilizados: 56,6% nédo fazem divulgacdo pohuom meio de comunicagéo. Tal resultado
ndo reflete a realidade, pois tais individuos sa&oeficiados pelos trabalhos midiaticos
desenvolvidos nas Camaras Municipais e na Enti&agdgonal de Turismo. Convém salientar

que 43,4%, disseram fazer divulgacéo por meio dassale comunicacao existentes.

Tal fato nos faz considerar que, do total de indag (100%), 43,4% que realizam divulgacéo
disseram utilizar a internet (paginas de Facebeeakails, sites e blogs) como contexto de
divulgacdo e promocao. Um aspecto em destaqueprooafos dados colhidos em campo, € o
uso do site Facebook, tornando-se o mais citados galoprietarios das olarias. Enquanto
isso, 20% apontaram 0s usos de cartazes, folhretdstas e museu itinerante, colocando as
pecas em exposicao. Outro fator relevante € que dd¥6nquiridos apresentaram o uso das
emissoras de radio, mas, segundo eles, ndo comsguagar pelos horarios de televisao,

devido a pequena margem de lucro dos comércios.

Durante a obtencdo de dados no campo, solicitapseoleiros inquiridos uma avaliacdo
sobre o incentivo da Entidade Regional do Turissolarias do Alto Alentejo (Gréfico 7):
25,8% avaliaram como ruim, pois, segundo elesgaadde turismo € sempre ausente e iSso

faz com que o Estado fique distante das atividatisas.

100,00%

35,10%

30,50%

25,80%

Otimo Bom Ruim N3o tenho Total
opinido sobre o
assunto

Grafico 7: Apoio da Entidade Regional do Turismo

Fonte: Elaboracéo dos autores.
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Procurou-se também avaliar o trabalho das Camartaschais (Grafico 8). A maioria dos

barristas alentejanos (52,3%) avaliou-o como bom.nianeira surpreendente, a falta de

opinido sobre o assunto teve indice bem abaixalddes apresentados no Gréfico 7. Nesses

termos, os apoios recebidos nas divulgacdes eamsrcializagbes das pecas de barro sao

contributos para salvaguardar o oficio oleiro denitipios e aldeias do Alto Alentejo.

A presenca de oleiros e principalmente de suasspegafeiras de artesanato, exposicoes,

museus e postos de turismo, para Martins (1983), fj[...] tem contribuido para valorizar 0os

artifices de barro, cuja atividade passou a sexdalltom respeito e admiracdo”. A peca é a

imagem espontanea de territorios, paisagens edsiggue surge de maos criativas de oleiros

sentados a roda, transformando barro em objetidedéidade e bens culturais, patrimonios

que expressam uma singularidade e se tornam inmpestanstrumentos de promoc¢ao do

turismo cultural regional.

100,00%
52,30%
0,
21,80% 17,30%
Otimo Bom Ruim N3o tenho Total
opinido sobre
o0 assunto

Gréfico 8: Apoio das Camaras Municipais

Fonte: Elaboracéo dos autores.

7

Com base nos numeros apresentados, € relevanentaaligue a cultura, incluindo

especialmente a cultura oleira, é antes uma reida escala local:

[...] de um circulo de interacdo a outro, trocam tégar; equivaléncias se
desenvolvem, de modo que a comunicacao seja phgsivém nem tudo é
transmitido. N&o existe compreensdo real dos psosesulturais se
negligenciamos o jogo da intersubjetividade (CLAVAR006, p. 95).
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Com o foco na investigacdo em que se colocam ema paupecas produzidas nessas olarias,
buscou-se saber se elas se inserem na culturéidetds e realidade local, destacando se tais
objetos tém um carater pratico ou decorativo. Dass#o, 100% dos inquiridos disseram que
as pecas feitas nas olarias sdo de carater pgatiegorativo, mas as decorativas sdo as mais
comercializadas, o que viabiliza a existéncia dessa popular com o barro no contexto

regional, municipal e local.

De forma geral, foram consideradas algumas que$i@&sas sobre a comercializacdo dos
produtos: Como é realizada? Quem séo os princgfiaistes? Todos (100%) disseram que a
comercializacdo tem se constituido na propria oegp@ara turistas e moradores. Desses,
25,8% afirmaram que também exportam para o ext@aormeio de contatos feitos pela

internet, e outros 60,8% comercializam em outragdes do pais, sobretudo em Lisboa,
Algarve, no Norte e em Acores.

Nesse contexto, almejou-se conhecer os paisesmawes dos produtos das olarias do Alto
Alentejo: 83,4% dos inquiridos citaram os EUA e mmises da Unido Europeia, como
Inglaterra, Alemanha, Franca, Itdlia, Holanda, B@lgGrécia, Espanha e Noruega; enquanto
isso, 33,2% destacaram Brasil, Rissia, Japdo eaAfiio Sul. Para esses sujeitos, o0s
consumidores desses paises tém atribuido as ped@srd ndo somente um valor comercial,

mas um sentido de valor ao patrimonio culturalllecagional.

Para finalizar a apresentacéo dos resultados detling, € possivel considerar que 100% dos
sujeitos entrevistados n&do fazem parte de nenhgswiacdo de oleiros, o0 que mostra que
eles ndo se comunicam e que ndo existem redesssamreencao — tal empecilho é um forte
agravante para a continuacao e existéncia destigdivae identidade regional. Para tanto, é
primordial que os oleiros se organizem de fatoempatlizando a tradicdo e o trabalho

popular com o barro.

5. Presente, Perspectivas e Futuro Para a Olaria rdto Alentejo

Ao refletir sobre alguns aspectos relacionadosuird da olaria no Alto Alentejo, parece-
nos que dificilmente essa atividade mantera ag&adcom uma vertente utilitaria e rustica,
apenas de consumo popular e de base local. Isdeveeao fato de ela ter se transformado

num trabalho artesanal, dirigido a um publico gaehece a arte de maos criativas e que

ISSN 1984-4867



TURISMO FI

954

busca pecas de barro confeccionadas com qualidadiea e artistica, atendendo diferentes

atores, mercados e, especialmente, 0 segmentmétucisitural.

Em um contexto geral, muitas oficinas que continegam a produgéo de ceramica realizaram
investimentos de modernizagdo, introduzindo o usocequipamentos tecnoldgicos, como
fornos elétricos, computadores e novas ferramelgasabalho. Essas olarias tém abandonado
a extracdo manual de argila e adquirido uma pastabaro industrializada, que é
comercializada na regido por empresas de outrasspde Portugal e da Espanha. Essa
realidade é enfatizada pela obra de Gancho (20@D1p203) como um:

[...] tipo de pasta de origem externa muito plastidina de uma cor vermelha
intenso, tem progressivamente vindo a ser usaddededécada de 1980, para
o fabrico, de louca intensamente decorada, poeaonento ou moldagem
mecanica. [...] estas permitem um bom acabametéticesdo produto.

Essa dinamizag&o socioecondmica tem levado a ureesificacéo da base produtiva, assentada
também em melhores condicdes de trabalho e gagkiicna infraestrutura das oficinas. No que
concerne aos processos de fabricacdo tradiciocahtemporanea de ceramica alentejana, eles
ainda coexistem, mas, em poucos anos ou até meénaopadxima década (2021), ter-se-a de
modo geral o predominio dos processos técnicoemmaraneos, com a forte presenca da
tecnologia e 0 uso de equipamentos mecanizados emak@rias-primas produzidas

industrialmente, o que reduz o tempo de trabathdesgaste fisico dos sujeitos artesaos.

Cada vez mais esses investimentos e transformad@esrdo prosseguir ao longo das
primeiras décadas do século XXI. Todavia, elesosbeseados em acdes desarticuladas e
individualizadas dos atuais proprietarios, sem Iigavi os diversos atores oleiros para um
trabalho em rede que aglutine a vontade de estavelana economia oleira sustentavel,

melhorando a qualidade de vida dessas populacgdes.

E fundamental que as Camaras Municipais do Altmi&je, em parceria com o governo de
Portugal, retomem os projetos das Escolas-Oficoh@sArtesanato com o barro que foi

esquecido nos ultimos anos. O ensino é uma prEdital relevante no processo de formacao
e manutencdo da cultura popular oleira regionaiando os interessados na barristica a

experimentar um cotidiano impregnado de possiluikdaeconémicas.

Essas cidades pequenas, denominadas como cergiass,0640 museus vivos. E preciso
preserva-los, mas infelizmente os critérios de] ‘@tribuicdo de subsidios a ceramica popular
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valorizam praticas de mecanizacdo e industrialzae&tando a contribuir para a rapida
destruicdo de uma identidade cultural e patrimdoical” (GANCHO, 2000, p. 204),
compreendida aqui como parte da cultura populdicienal da regido investigada.

As forgcas mais representativas dessas urbanigad&snente com a comunidade, precisam criar
meios de identificar os obstaculos ao desenvolvionda artesanato oleiro, dando autonomia a
esse tradicional e popular oficio. Nas contradigéigse o discurso e realidade, cabe também
destacar os argumentos de Hernandez (2013, pLAaQultura y la politica estan presentes en el

espacio y le dan vigor y dinamica al desenvolvitaate las relaciones sociales en las que estan

inmersos los actores sociales”. Nessa perspetdivia-se a leitura de que:

La politica turistica en los destinos turisticobedéntentar integrar en su
estrategia tanto acciones de mitigacion como detacién. La capacidad de un
destino de llevar a cabo actuaciones enmarcadesta&ndos lineas estratégicas
variaran segun el destino y el tiempo (FAYOS-SQIAEARI, 2009, p. 217).

Nesse contexto é preciso salientar o reconhecimgatodmara Municipal de Estremoz. Ela
iniciou, em abril de 2013, um processo de invesfiga producdo de conhecimento e
angariacao de apoios de personalidades e insetuigfie tem por objetivo final a integracao
da Producdo de Bonecos em Barro de Estremoz (Figuraa lista representativa de

Patrimonio Cultural Imaterial da Humanidade da @rgacdo das Nacbes Unidas para a
Educacéao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Figura 5: Boneco de Estremoz - representa o d@eioola construindo suas pecas com as maos.

Fonte: Elaboracéo dos autores.
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Como primeiro passo para a conclusao deste objetoyonés de marco de 2014 foi entregue
o pedido de inventariacdo. Esse reconhecimentpreanover um Plano de Salvaguarda do
Boneco de Estremoz, dando visibilidade aos artes&@sirte, além de chamar a atencéo de
jovens para a barristica e promover, a nivel iatgonal, uma arte popular tdo emblematica.
Essa consideracdo mostra que as “[...] formascpéates de cultura se relacionam com

especificidades de tempo e de lugar que devendssrém conta” (SANTOS, 2006, p. 143).

A realidade do turismo cultural oleiro do Alto Atejo apresenta inUmeras fragilidades e é
incapaz de responder equilibradamente aos desddimprimeiras décadas do século XXI,
pois ainda falta uma associacédo que englobe tggasWNao existem redes visando construir
novos tipos de relacdes e novas formas de atuagéwercado, sendo que as acdes ocorrem
de forma individualizada e sem obediéncia a umatégfia ou a uma ideia comum dos 6rgaos

de turismo presentes na regiéo.

Em consequéncia, apesar de ainda existir em t@og{dugares e paisagens alentejanas, a arte
oleira perde sistematicamente posi¢cdo no desemvehto do turismo regional ou se coloca
como logica complementar & medida que suas ac@eseotde forma individualizada pelos
sujeitos que desenvolvem esse oficio — 0 que skcaeg uma posicdo periférica diante de
outros setores econdmicos prioritarios, como a lddde e a restauracdo. Assim, €

fundamental avaliar a modalidade do turismo prdtigaara perceber que:

The natural and cultural environment has intringtue, and is protection
and preservation is essential to the long-term esgcand viability of
tourism. The relationship between tourism and therenment, both natural
and cultural, must be managed so that it is susbéenn the long-term. [...]
Tourism should communicate appropriate cultural agvironmental
sensitivity. Local involvement in sustainable teuami planning processes is
essential in promoting harmony between tourism &hd residents
(HOVINEN, 2006, p. 80-81).

Entretanto, tais paisagens, em razdo das diveesdael formas visiveis ou pelas diferentes
maneiras de vé-las, vivé-las e aprendé-las, pahuoipnte pelo olhar do visitante, turista ou
morador, colocam em si uma potencialidade e attatie que possibilita varias formas de
contribuir com o desenvolvimento do destino. Para igso ocorra, sao primordiais as acdes

conjuntas de oleiros sensibilizados, em parcema @® atores publicos e privados regionais.
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6. Consideracdes Finais

O tema abordado ainda ndo tem suscitado o integesaé e tem passado despercebido no
debate cientifico. E, de fato, uma questio imptetaa abordagem do turismo cultural, pois o

publico precisa conhecer ndo apenas as pecasraitegaexclusivas, mas os artistas que as
fazem. Compreender o oficio oleiro na vertente ektido turistico € uma forma de conhecer

de perto quem fez o produto, como o fez, que tdamou e como é 0 processo de criagao de
cada peca — é como se cada artista contasse deegresua criacdo por meio da construcao
do trabalho cientifico.

s

A ceramica do Alto Alentejo € uma producado artsstile carater popular com tipologias

tradicionais que estdo a desaparecer. Apesar deakdade e da reducdo do numero de
artesdos, os concelhos e a aldeia aqui estudada®maua capacidade produtiva e, por
tradicdo cultural, ainda produzem uma diversida@e l@ugas, bonecos, ceramicas de
construcdo, de armazenamentos e ludicas, bem cotras dormas, pecas que séo identidades

dos circuitos urbanos fortificados, do seu pove @mha regido que também é turistica.

A olaria, ao assumir seu papel, ultrapassa larg@m@mpos e paisagens. E uma marca
regional tdo importante que da nome ao vinho gkmietinto lan¢cado na primeira década do
século XXI pela Cooperativa Agricola de ReguengesMbnsaraz, uma homenagem dos
empresarios locais a tradicional atividade que samtém e da identidade as diferentes

paisagens do Alto Alentejo.

E certo que os concelhos investigados tém deseddwohg¢des positivas, como a criagdo de
museus em Redondo e Estremoz, além da realizacfgrde eventos e exposicdes, quase
sempre no ambito de atividades ligadas ao turisoltural, mas sem uma estratégia de
envolvimento macico dos oleiros regionais, deixaddoproduzir profundas inter-relagdes
com a comunidade em geral. Portanto, faz-se netesdidagir uma dimensao na perspectiva

de envolvimento de todos os interessados.

Nesse ambito, a fim de aprofundar e ndo conclurefiexdo geral sobre a arte oleira
alentejana, € inegavel que esse oficio desempanhzapel fundamental na consolidacéo da
regido como destino turistico cultural, dando cstésicia @ movimentacdo de pessoas que
buscam especificidades, particularidades, idengisladpatrimdnios dos territdrios visitados.

Ao mesmo tempo, a barristica funciona como instnicmde reequilibrio econémico e social,
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pois € uma fonte geradora de renda para essasdamezd com suas muralhas e igrejas

catolicas, aproximando a atividade turistica deohi e tradicdo dos lugares.
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