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Resumo: o presente trabalho pretende discutir, tragando
um breve panorama histérico, a importancia das chama-
das “globochanchadas”, ou longas-metragens realizados
no género comédia no Brasil, e seus impactos no cinema
brasileiro contemporaneo como filmes capazes de atrair
milhdes de espectadores de classe média para as salas do
circuito exibidor comercial do Pafs, hoje em sua maioria
localizadas nos shoppings centers das grandes cidades.

Palavras-chave: “Globochanchadas”; comédia brasileira;

chanchada; consumo simbélico; classe média.

Abstract: this paper discusses, outlining a brief historical
overview, the importance of “globochanchadas” or feature
films in the comedy genre calls made in Brazil, and it’s im-
pact on contemporary Brazilian cinema as films that can
attract millions of middle class viewers to commercial ex-
hibition circuit in the country, with rooms mostly located
in shopping malls of the big cities.

Key words: “Globochanchada; Brazilian comedy; chan-

chada; symbolic consumption; middle class.
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Introducio

Nameros divulgados pelo “Informe de Acompanhamento do Mercado
20137, organizado pela Agéncia Nacional de Cinema (Ancine), 6rgdo responsivel
pela legislagdo e fomento para o cinema no Brasil, indicam que das dez maiores
bilheterias de longas-metragens brasileiros lancados no circuito exibidor do Pafs no
referido ano oito eram comédias.

Tal processo de “comedizac¢do” do cinema brasileiro recente teve inicio com
o langamento, em 2006, de Se Eu Fosse Vocé, dirigido por Daniel Filho. A partici-
pa¢do da Globo Filmes na coproducio direta ou indireta desses longas-metragens
levou o cineasta Guilherme de Almeida Prado, em 2008, a batizar essas produgdes
genericamente de “globochanchadas”.

Além de normalmente serem estreladas por atores ligados a prépria Rede
Globo de Televisdo, essas comédias também tém tido continuagdo, ou sequéncias,
como € o caso de Se Eu Fosse Vocé, que em sua segunda parte, langada em 2009, ul-
trapassou os 6,1 milhdes de ingressos vendidos. Jd o longa De Pernas pro Ar, langado
em 2010, ultrapassou mais de 3,5 milhdes de bilhetes, chegando a atingir a marca
de mais de 3,7 milhdes de ingressos vendidos no circuito comercial em 2013, ano de
langamento de sua continuagio.

Desde que Nhé Anastdcio Chegou de Viagem estreou no Brasil, em 1908, a
comédia sempre esteve presente na filmografia do Pafs. Se durante o ciclo da chan-
chada, entre as décadas de 1930 ¢ 1950, os criticos desprezavam os longas-metragens
que procuravam pelo riso ficil, o mesmo ndo ocorria com o ptblico em geral, que
sempre lotou as salas para assistir a essas produgdes.

No final dos anos 1970 e o inicio dos anos 1980 — quando a participagdo
da bilheteria dos filmes brasileiros no circuito nacional chegou a superar a marca dos
30%, segundo a Ancine —, boa parte dos filmes que ajudaram a arrastar multidoes
as salas de cinema era estrelada pelo quarteto Os Trapalhdes, grupo de humor que
durante quase duas décadas manteve um programa veiculado pela Rede Globo de
Televisdo no hordrio nobre dominical da TV brasileira.

O atual ciclo de comédias, portanto, nio é um fendémeno inédito ou isolado
na histéria do cinema brasileiro, tampouco sua aproximagdo com estrelas da radiodi-
fusdo para colaborar na venda de ingressos do circuito exibidor cinematografico o é.
Novo ¢ o fato de essas comédias recentes serem realizadas e pensadas em sua distri-
buigido com o objetivo de atingir a classe média, que, apés a chegada dos complexos

multiplex ao Pais, no final da década de 1990 — ocupando, principalmente, espacos
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elitizados nos shoppings centers das principais cidades —, passou a ser o ptiblico-al-
vo do mercado cinematografico brasileiro, acostumando-se com o “selo” do padrdo
Globo Filmes de cinema para chancelar essas produgdes.

Urge, portanto, entender esse fendmeno de comédias no cinema brasileiro
atual para além de um fato isolado, mas sim como um artificio recorrente dos agentes
de mercado — realizadores e distribuidores, principalmente — como uma forma de
aproximacio do publico, especialmente da chamada nova classe média brasileira,
que tende a frequentar o circuito exibidor nacional dvida de entretenimento e diver-
sdo. Essa camada da populacio estd, normalmente, em busca de filmes estrangeiros,
especialmente daqueles produzidos nos Estados Unidos, que, historicamente, domi-
nam o mercado exibidor brasileiro com marcas que atingem aproximadamente os
80% de ingressos vendidos por aqui anualmente.

O objeto de estudo do presente artigo, portanto, é a relagdo histérica existen-
te entre o publico de classe média no Pafs e a comédia enquanto género cinemato-
grifico consolidado e aceito de maneira ampla pelo puablico frequentador das salas de
cinema vinculadas ao circuito exibidor brasileiro. Comédias essas realizadas a partir
de determinados padrdes relacionados 2 maneira como a emissora lider da 'V aberta
no Pais, a Rede Globo de Televisdo, e seu brago cinematogrifico, a Globo Filmes,
influenciam a producdo desses longas-metragens a fim de alcancarem grandes bilhe-
terias nesse circuito e, posteriormente, elevar a audiéncia do canal-lider em questio
por meio da exibi¢do dessas comédias em sua grade de programagio.

A nogio de chanchada, desenvolvida por Paulo Emilio Sales Gomes em Ci-
nema Trajetéria no Subdesenvolvimento (1996), e a visio de “globochanchada”, lan-
¢ada pelo cineasta Guilherme de Almeida Prado, em 2008, em entrevista a imprensa
brasileira, serdo os conceitos que funcionardo como pilares para andlise desenvolvida
neste artigo.

Também vale frisar que ndo é intengdo deste trabalho realizar uma andlise
estética ou de linguagem dos longas-metragens atual e genericamente chamados de
“globochanchadas”. A intengao deste artigo é se debrugar sobre como as atuais comé-
dias produzidas pelo cinema brasileiro se tornaram fendmenos que atraem a maior
parte do publico que vai s salas de cinema no Pafs para assistir a um longa-metragem
nacional.

Como conceito base para uma reflexdo sobre essa “classe média” que vai
aos cinemas assistir as “globochanchadas”, esta exposi¢do parte da observacido de
Jean-Claude Bernardet, em Brasil em Tempo de Cinema, para quem “a classe que

no Brasil inteiro vem, hd décadas se desenvolvendo e se estruturando, fazendo sentir
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cada vez mais sua presenca ¢ a classe média, principalmente a urbana” (BERNAR-
DET, 2007, p. 23).

Em uma andlise tracada ainda no final dos anos 1960 sobre tal grupo social,
o pesquisador nota que ¢é a classe média “que faz funcionar o Brasil: sdo os médi-
cos, pequenos industriais e comerciantes; sdo os engenheiros, técnicos e advogados,
economistas, professores arquitetos, artistas etc.”(BERNARDET, 2007, p.23). Evi-
dentemente, ao “classificar” quem seriam os cidaddos pertencentes a classe média
brasileira hd quase meio século, Bernardet ndo tinha como prever a ascensio signi-
ficativa desse grupo social no Brasil, que se deu especialmente durante o mandato
do presidente Luis Indcio Lula da Silva entre 2003 ¢ 2010, periodo concomitante
a ascensdo das “globochanchadas” como um fenémeno facilmente observédvel no
cinema brasileiro.

Ao afirmar, todavia, que “é a classe média a responsdvel pelo movimento
cultural brasileiro”, Bernardet aponta para uma questdo ainda ndo perfeitamente
bem delineada no Pafs: o préprio conceito ou defini¢do do que seja a “classe média”.
Conforme nota a Comissdo para a Definicdo da Classe Média no Brasil, instituida
em 2011 pela Secretaria de Assuntos Estratégicos (SAE) do governo federal, “com
todas as possiveis divisdes de uma defini¢do de renda, a definigdo de classe média
admite tanto uma nocdo relativa como absoluta” (s/d., p. 18), o que relativiza seu
préprio conceito, especialmente em momentos de crescimento ou encolhimento do
Produto Interno Bruto (PIB) do Pafs, por exemplo.

Se entendida da forma “relativa” pela comissio citada, a classe média seria
aquela que aumentaria de tamanho conforme “redu¢des na desigualdade da socieda-
de brasileira” e que, com o processo de crescimento econdmico, sente avangos tanto
no padrdo de consumo quanto no de bem-estar das pessoas que compdem tal grupo
social (s/d., p.18). Tal posi¢do confirmaria, assim, a conclusdo de Bernardet feita em
1967: a classe média é o segmento responsdvel, se ndo mais pelo movimento cultural
brasileiro, ao menos pelo consumo das produgdes artisticas decorrentes desses movi-

mentos culturais, tais como o cinema.
A histéria do “abacaxi” que caiu no gosto do publico

Brasil, janeiro de 2014. No primeiro dia do ano, a Rede Globo de Televisao
exibe em hordrio nobre, logo apés mais um capitulo de sua tradicional “novela das

nove”, o longa-metragem Até que a Sorte nos Separe, estrelado por Leandro Hassum.

A presenca de um dos humoristas mais populares da prépria emissora como protago-

2016 | v. 43 | n° 45 | significacdo | 313



s

A classe média e a proliferacdo das “globochanchadas” | Marcio Rodrigo Ribeiro

nista do filme jd poderia indicar algum tipo de estratégia por parte do diretor da obra
cinematogréfica, Roberto Santucci, para atrair pablico para sua produ¢do. Mas as
“coincidéncias” entre a emissora que exibia o longa e essa comédia cinematogréfica
de enredo leve e desfecho ébvio, sobre um personal trainer pobre que ganha uma
fortuna na loteria e consegue perder tudo o que conquistou, ndo param nesse ponto.

Pouco antes de a Rede Globo de Televisdo exibir na TV aberta Até que a
Sorte nos Separe, a segunda parte do filme havia estreado no circuito exibidor cine-
matogrédfico brasileiro, mais precisamente nos dltimos dias de 2013. A agdo se mos-
trou como uma auténtica prética de cross media, em que um meio de comunicagdo
auxilia o outro na divulgacdo de um determinado produto mididtico.

O resultado ndo poderia ter sido mais auspicioso para a continuagdo do
longa-metragem. Coprodutora tanto da primeira quanto da segunda parte de Até
que a Sorte nos Separe, a Globo Filmes — brago do conglomerado de comunicagdo
da familia Marinho para o cinema — registra em seu site que em 20 dias de exibi¢do,
a segunda parte do filme protagonizado por Hassum levou mais de trés milhdes de
espectadores as salas de cinema, tendo quebrado outro recorde no cinema brasileiro:
ser o primeiro filme nacional a estrear em 734 salas do territério nacional.

Historicamente, a comédia sempre esteve presente na fic¢do cinematografi-
ca brasileira desde seus primérdios no inicio do século XX, antecipando e motivando,
portanto, as cada vez mais estreitas relagdes das empresas voltadas ao audiovisual do
Grupo Globo com o género. Paulo Emilio Sales Gomes registra que o pesquisador
Vicente de Paulo Aratjo “localizou uma comédia projetada em junho de 1908, no

y

Grande Cinematographo Pathé: ‘Nho Anastdcio Chegou de Viagem™, no Rio de

Janeiro, como a produgdo considerada “uma séria concorrente ao titulo de primeira
fita brasileira de fic¢ado” (GOMES, 1996, p. 25).
De curta duragio, mas jd marcado pelo tradicional happy end, como revela
Gomes, somente o fato de um filme deste género ser considerado como a passagem
dos chamados filmes “naturais” (documentdrios) para o os filmes “posados” (ficgdes)
jd revela um indicio do tipo de producdo ficcional que poderia agradar e atrair o
publico do Rio de Janeiro para o nascente circuito exibidor de filmes que comegava
a se estabelecer na entdo capital federal do Pafs. Pablico esse que tinha nas idas se-
manais ao cinema uma atividade de lazer corriqueira, ¢ que estava sempre dvido por
novidades, especialmente as de tom mais “europeizadas”.
José Indcio de Melo Souza observa que os espectadores mais desejados
pelos exibidores cariocas por volta de 1910 no Rio de Janeiro eram os oriundos das

familias “burguesas”, “com especial deferéncia para mulheres e criangas”, que reser-
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vavam praticamente um tergo de sua renda média mensal para as chamadas “diver-
soes” fora de casa (SOUZA, 2003, p. 138).

Evidentemente, entre os entretenimentos favoritos de uma classe pequena
burguesa urbana emergente que lutava para se distinguir socialmente de pobres,
mendigos e negros, que “insistiam” em marcar a paisagem da capital federal, estava
a frequéncia regular as salas de cinema que, a partir de 1907, surgem como “diversdo
moderna, elétrica, luminosa em stibita profusio na cidade do Rio de Janeiro” (SOU-
ZA, 2003, p. 118) em vdrios pontos da Avenida Central.

Com um ptiblico minimamente estabelecido, ao menos no Rio, o cinema
brasileiro encontrard nas comédias seu género favorito de filme e seu principal esteio

de produgdo, principalmente apds a criagdo da Cinédia, por Adhemar Gonzaga, em 1930.

A década de 1930 girou em torno da Cinédia, em cujos es-
tadios firmou-se (sic) uma férmula que asseguraria a conti-
nuidade do cinema brasileiro durante quase vinte anos: a co-
média musical, tanto na modalidade carnavalesca tanto nas
outras (!ue ficaram conhecidas sob a denominacio genérica de

“chanchadas” (GOMES, 1996, p.73).

Vista tanto pelos criticos quanto pelos espectadores que julgavam ter um olhar
“mais refinado” sobre o cinema —parte do publico tinha o gosto definido pelo filme estran-
. .z . 1l 1 ’ « o
geiro que jd dominava o mercado exibidor brasileiro no perfodo — como “abacaxis”, essas
producdes voltadas ao riso, pejorativamente batizadas de “chanchadas”, dariam a tonica
do cinema brasileiro até o surgimento do Cinema Novo e suas preocupagdes com as ma-
zelas politicas e sociais na virada dos anos 1950 para os anos 1960.

Sobre essas comédias de produgio quase sempre precdria, Gomes observa que:

O fendémeno cinematogrifico que se desenvolveu no Rio
de Janeiro a partir dos anos 1940 é um marco. A producio
ininterrupta por cerca de vinte anos de filmes musicais ou de
chanchaga, ou a combinagdo de ambos, se (sic) processou des-
vinculada do gosto do ocupante e contrdria ao interesse estran-

eiro. O ptiblico plebeu e juvenil que garantiu o sucesso dessas
%tas encontrava nelas, misturados e rejuvenescidos, modelos
de espetdculo que possuem parentesco em todo o Ocidente
(sic) mas que emanam diretamente de um fundo brasileiro
constituido e tenaz em sua permanéncia (GOMES, 1996, p. 95).

Por sua vez, ao tentar localizar as origens da generalizagdo da palavra “chan-

chada” como sinénimo de comédias produzidas no Brasil precariamente, Rafael

Freire observa que:
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[...] o comego da mais frequente utilizagdo da palavra chan-
chada na avaliacdo de filmes nacionais provavelmente se deu
na passagem para a década de 1940 quando havia uma grande
insatisfagdo com a producio cinematografica brasileira com-
posta em grande parte de comédias ou revistas carnavalescas
estreladas por astros do rddio e do teatro. E sintomdtico, por-
tanto, que uma das primeiras apari¢des da palavra chanchada
[...] foi em reportagem de A Scena Muda sobre os problemas
que impediam o desenvolvimento do cinema brasileiro, publi-
cada justamente em 1940 e na qual se comentava que “Luiz
de Barros é acusado de s6 fabricar chanchadas carnavalescas”

(FREIRE, 2011, p. 71).

Mais significativo, todavia, do que perceber a associacdo entre “problemas
que impediam o desenvolvimento” do cinema brasileiro e a chanchada, género que
mistura em suas origens elementos como o carnaval, o samba e astros de nossas rddios
e do teatro de revista para criar histérias diretamente relacionadas a realidade local,
¢ a percep¢io da dificuldade que os criticos jd possufam no periodo em aceitar a
comédia como um género que busca uma aproximacdo do cinema brasileiro com
seu publico, a despeito de todas as limitagdes técnicas e de linguagem que o ciclo
“chanchadeiro” deixava transparecer em seus filmes.

Enquanto os préprios “chanchadeiros” faziam questdo de dissociar o género
da comédia, que “seria algo mais nobre, em geral feita no estrangeiro, raramente
entre nés” (AUGUSTO, 1989, p.23), como frisa Sérgio Augusto ao resgatar a visdo
do préprio diretor Luiz de Barros sobre as chanchadas, o ptblico por sua vez tinha
com esse tipo de longa-metragem uma relagdo carinhosa, mesmo considerando as
“notérias precariedades” técnicas dessas produgoes(AUGUSTO, 1989, p.14).

No Rio de Janeiro das décadas de 1940 e 1950, tempos em que o rddio vivia
sua Fra de Ouro e a televisdo ainda mal havia chegado ao Brasil, a chanchada seguia
“atraindo filas ¢ mais filas de espectadores religiosamente fiéis ao seu humor quase

sempre ingénuo, as vezes malicioso e até picante” e se impondo como “um entrete-

nimento de massa de singular expressividade” (AUGUSTO, 1989, p.13).
“Trapalhadas” entre classes e meios

Sob esse aspecto é preciso observar que as comédias cinematograficas pro-
duzidas por aqui, extrapolam os limites do gosto das classes mais populares, seu es-
pectador majoritdrio, e atingem também a classe média, especialmente a urbana,
promovendo a aproximagdo, mesmo que de maneira ndo assumida, de classes sociais
de comportamentos dispares, que viam nesses filmes a oportunidade de rirem de suas

réprias mazelas ou de se depararem nas “telas grandes e luminosas” com idolos da
prop P g
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entdo recém-fundada inddstria cultural brasileira.

Vale destacar que a indtstria cultural s6 tomaria corpo definitivo e se estru-
turaria melhor no Brasil, a fim de produzir um efetivo mercado de bens simbdlicos,
entre meados dos anos 1960 e a década de 1970 com filmes e programas de TV, por
exemplo, que precisam ser consumidos pelo maior nimero de pessoas possiveis, in-
dependentemente de suas classes sociais, como nota Renato Ortiz. Para o intelectual,
a “implantacio de uma industria cultural modifica o padrio de relacionamento com
a cultura, uma vez que definitivamente ela passa a ser concebida como um investi-
mento comercial” (ORTIZ, 1988, p. 144).

Tal ponto de vista talvez seja a chave para explicar o que ocorreu com a reto-
mada da comédia enquanto género que se tornou cada vez mais presente no cinema
brasileiro a partir da década de 1970. Partindo do pressuposto de que Renato Ortiz
estd correto ao afirmar que o “que melhor caracteriza o advento e a consolidagio da
industria cultural no Brasil é o desenvolvimento da televisio” (1988, p. 128), o retor-
no desse género na cinematografia nacional se dard na década de 1970 de maneira
dicotdémica e paradoxal.

Enquanto o Cinema Novo chega a virada dos anos 1960 para os 1970 em
um movimento que tende a producdo de uma filmografia inclinada a alegoria®, em
grande parte em decorréncia da exacerbagdo da censura deflagrada pelo regime mi-
litar, percebe-se também, inicialmente na primeira metade da década de 1970, um
ciclo de producdo que mescla o erotismo com a comédia, batizado genericamente

de “pornochanchada”.

Uma confluéncia de fatores, econdmicos e culturais, ocasiona
o aparecimento do “género” (na verdade, um conjunto de fil-
mes com formas de produgdo aparentadas e temdticas diversas)

ue ficard rotulado como “pornochanchada”. Influéncias de
Elmes italianos em episédios, retomada dos titulos chamativos
e do erotismo jd presentes em filmes paulistas do final da dé-
cada de 1960, reatualizacio da tradi¢do carioca na comédia
popular urbana, tudo ¢ acionado para uma produgdo que, com
poucos recursos, consegue um feliz relacionamento com o

grande publico (RAMOS, 1990, p. 406).

Contudo, apesar de seu sucesso de ptiblico, a “pornochanchada” “trazia em-
butida a questdo do popular, um dos catalisadores da discusso politizada de cultura”
(RAMOS, 1990, p. 408). Ao mirar a conquista do ptiblico do cinema brasileiro, que

havia se afastado de nossos filmes durante o perfodo do Cinema Novo, utilizando

*Para uma visdo aprofundada do assunto, recomenda-se a leitura da obra Alegorias do Subdesenvolvimento
(1993), de Ismail Xavier.
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elementos da comédia e do erotismo, o género acabou atraindo para as salas do o cir-
cuito exibidor especialmente homens das classes mais populares, o que desencadeou
a critica ndo apenas de cinema-novistas, como de “politicos moralistas”, passando a
ser visto “com reservas pelos 6rgios estatais (pois conseguiu a almejada conquista do
mercado, mas com modos mal-educados para o gosto oficial)” (RAMOS, 1990, p. 407).
Se as pornochanchadas terdo ao longo de sua histéria — que durard prati-
camente toda a década de 1970 e o inicio dos anos 1980 — uma relagdo conturbada
com o apoio estatal e com parte do puiblico mais moralista, outra vertente da comé-
dia no cinema brasileiro nascerd em um didlogo direto com a televisdo. José Madrio
Ortiz Ramos nota que se a comédia teve no cinema dos anos 1950 e 1960 a presenca
marcante de Mazzaropi — o ator e realizador produziu e estrelou 32 filmes resga-
tando a histéria do caipira que chega a cidade grande em um didlogo, ainda que
ndo direto, com o j citado Nho Anastdcio Chegou de Viagem —, os anos 1970 serdo
marcados pela “escalada dos Trapalhdes”, que entre 1965 e 1991 produziram 36
longas-metragens (RAMOS, 1995, p. 137). Comandado por Renato Aragdo, o Didi,
o quarteto humoristico manteve um programa dominical de TV na Rede Globo de
Televisio de 1973 a 1995, sendo também o responsével por boa parte das maiores

bilheterias do cinema brasileiro entre as décadas de 1970 e 1980.

Em termos de magnitude de popularidade, Os Trapalhdes vio
dominar o espago nas dltimas duas décadas. Dezenove de seus
filmes estdo entre os 50 nacionais de maior bilheteria entre
1970-1987, conseguindo a média de 3,99 milhdes de especta-
dores, plateia acrescida ainda dos milhdes de telespectadores

dos programas de domingo (RAMOS, 1995, p. 139).

Ramos ainda aponta que, somente na década de 1970, enquanto Mazzaropi
consegue em nove longas-metragens um publico de 25,9 milhdes de espectadores, os
Trapalhdes atingem, com 10 longas-metragens langados, 33,8 milhdes de ingressos
vendidos nas bilheterias, o que para o autor confirma a “emergéncia e a consolidagdo
de um cinema popular de massa assentado no poder televisivo, um cinema também
mais de acordo com o pais que se modernizava” (RAMOS, 1995, p. 139).

O pesquisador nota, a partir do fendémeno de ptblico que se tornaram os
filmes de Os Trapalhdes no cinema — boa parte deles apoiado financeiramente com
verbas de produgdo e distribui¢do vindas da Embrafilme* -, que o Pais estava “diante

de elementos da cultura popular que viajavam hd séculos, atravessando paises e va-
riadas formas ficcionais e de divertimento” (RAMOS, 1995, p.141).

*Principal 6rgao federal de apoio e desenvolvimento cinematografico no Brasil entre os anos 1970 e 1980.
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Os Trapalhdes, segundo o autor, dariam continuidade a uma linha de farsa,
comicidade e burlesco que permeariam a histéria do cinema, teatro e televisdo no
Brasil e que até hoje foram pouco estudadas. “Ndo conhecemos ainda com clareza
como se interpenetram essas vertentes comicas no interior do processo cultural bra-
sileiro” (RAMOS, 1995, p.141), afirma.

A emergéncia deste cinema popular de massa trazido por Os Trapalhoes, es-
pecialmente na década de 1970, e seus filmes marcados por uma comicidade simples
e burlesca, estabelecerd um “didlogo”, mesmo que enviesado, entre o meio televisivo
e cinematogrifico que serd resgatado exatamente no momento em que o Grupo Glo-
bo, por meio da Globo Filmes, decide coproduzir, de forma cada vez mais constante,
comédias cinematograficas a partir de meados da década de 2000.

Apoiado na experiéncia de Daniel Filho, que em 2005 assumiu o cargo de
diretor artistico da Globo Filmes, a empresa do conglomerado de midia da familia
Marinho deu inicio neste periodo a uma prolifera producdo de comédias que foram,
como mencionado anteriormente, batizadas genericamente pelo cineasta Guilher-
me de Almeida Prado, em 2008, de “globochanchadas”.

De acordo Indcio Aratjo, Prado teria inventado esse termo em entrevista
concedida a ele em 2008 e sempre fez questdo de afirmar que “ndo existe nada de
pejorativo nele”. Segundo o critico de cinema do grupo Folha de S. Paulo, essas

produgdes cinematogréficas estariam ligadas a “chanchada, nos anos 1950, e a por-

nochanchada, nos 1970” (PRADO, 2009, s/p.).

Na opinido de Guilherme, esse tipo de filme (despreocupado
com questdes “graves”, sem grande pretensdo a “‘cinema de
qualidade”, puxado por atores conhecidos, com estética lem-
brando, nem que vagamente, a TV ou o cinema publicitdrio
— ao menos € assim que eu traduzo a expressdo) pode ser “o
chdo” a partir de onde criar. Uma certeza no horizonte (PRA-
DO, 2009, s/p.).

O riso com padrio global

servando o perfodo em que Prado concede a entrevista para Aradjo, po-
Ob d d Prad d trevist A ,
de-se concluir que o fenémeno das “globochanchadas” vem ocorrendo no cinema
brasileiro contemporaneo desde ao menos 2006, quando Se Eu Fosse Vocé, estrelado
por Gléria Pires e Tony Ramos, dois astros do primeiro escaldo das telenovelas da
Rede Globo de Televisio, chegou aos cinemas.

Dirigido justamente por Daniel Filho — que, além de ser o diretor artistico

da Globo Filmes e ter colocado a empresa na condi¢do de uma das maiores copro-
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dutoras de cinema do Pafs, foi também um dos executivos responsdveis por ter trans-
formado a Rede Globo de Televisdo, na década de 1970, em “camped de audiéncia”
—, a comédia atingiu, no ano em que foi lancada, a marca de mais de 3, 6 milhdes de
espectadores, segundo dados divulgados pela Ancine no relatério Filmes Brasileiros
com mais de 500.000 Espectadores — 1970 a 2013.

Embora realizada pela produtora Total Entertainment, Se Eu Fosse Vocé dd
continuidade 2 estratégia trazida pela Globo Filmes para o mercado cinematografico
brasileiro quando a empresa foi criada, em 1999: associar a Rede Globo de Televisio
a longas-metragens em fase de produgdo, garantindo-lhes divulga¢do nos principais
veiculos de comunica¢do do Grupo Globo, principalmente em seus programas de
TV e intervalos comerciais.

No caso das chamadas “globochanchadas”, tal estratégia passa também pela
utiliza¢do do elenco global pingado de seus quadros de programas televisivos, espe-
cialmente os humoristicos, e telenovelas como forma de atragdo de publico para o
circuito exibidor comercial por ocasido do lancamento do filme nas salas de cinema.

Marcadas por uma estrutura narrativa cldssica e linear, sem questdes polé-
micas ou que possam render uma classificagio etdria mais elevada junto ao Ministé-
rio da Justiga por ocasido de sua estreia, tanto no circuito exibidor comercial quanto
nas T'Vs paga e aberta mantidas pelo Grupo Globo, tais comédias vém garantindo
uma maior participagio do cinema brasileiro na composi¢do das bilheterias nacio-
nais desde 2006.

Como jd citado anteriormente, em 2013, por exemplo, nimeros divulga-
dos pelo Informe de Acompanhamento do Mercado 2013, organizado pela Ancine,
indicam que das 10 maiores bilheterias de longas-metragens brasileiros langados no
circuito exibidor do Pafs no referido ano, oito eram comédias. Tais dados atestam a
hipétese defendida por Francisco Ballerini ao especular sobre o que quer o espec-
tador brasileiro ao ir ao cinema para assistir a um longa-metragem produzido em
seu préprio Pafs. Para o critico, “se fizermos uma andlise histérica, comparando o
interesse do espectador nas diversas fases de nosso cinema”, teremos como resposta o
riso como objetivo central do pablico (BALLERINI, 2012, p. 208).

Ballerini também associa o atual ciclo de comédias cinematograficas no
Brasil a um processo histérico. “Anos antes do advento das chanchadas no Rio de
Janeiro, as comédias do cinema nacional jd faziam sucesso” (BALLERINI, 2012, p.
208). Para o autor, o surgimento da produtora Atlantida, no inicio da década de
1940, s6 consolidou uma tendéncia ao género, “transformando-o em tradi¢do, sendo

passada posteriormente para pornochanchadas, depois para os filmes dos Trapalhoes
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e da Xuxa”, sendo esta dltima outro idolo da TV brasileira, também do elenco de
celebridades cunhadas pela Rede Globo de Televisio.
Ao analisar a ascensdo das “globochanchadas” entre 2006 ¢ 2011, Ballerini

afirmar que esse fenémeno:

[...] leva-nos a concluir que, para que o cinema do Brasil con-
siga atingir o status de inddstria autossustentdvel ainda neste
século XXI, o caminho a ser trilhado necessariamente comeca-
14 pela comédia, género que costuma ser ignorado nas premia-
¢des promovidas pelos grandes festivais do mundo todo, além
de nao ser bem-visto pela critica, mas que angariou milhdes de
espectadores ao longo da histéria do cinema nacional (BAL-
LERINI, 2012, p.Zl%).

Enquanto, como observa o autor, as comédias promovidas pela Globo Fil-
mes tém sido alvo central da critica de cineastas, criticos especializados e artistas que
repudiam o formato, o género segue ndo apenas atraindo mais e mais espectadores
para as salas de exibi¢do como também propiciando continua¢des devido a sua boa
recepcio por parte do publico. Como exemplos dessas continuacdes, pode-se citar Se

Eu Fosse Vocé 2, De Pernas para o Ar 2, e Até que a Sorte nos Separe 2.
Consideragdes finais

Sintomaticamente, a ascensdo das “globochanchadas” como um dos prin-
cipais géneros do cinema brasileiro contemporaneo corresponde ao exato momento
em que dois fendmenos sociais € econdmicos importantes marcam a histéria recente
do Pais. De um lado, a gradativa ascensdo social da classe C pelo crescimento da
renda entre os anos de 2003 a 2010, durante os dois mandatos do entio presidente da
Republica Luiz Indcio Lula da Silva. Do outro, a concentragio das salas de cinema
em shoppings centers de grandes cidades brasileiras.

Em setembro de 2012, o Instituto de Pesquisa Economica Aplicada (Ipea)

indicava em seu site que:

[...] cerca de 20% da classe baixa migraram (sic) para a classe
média na tltima década — em torno %le 40 milhdes de pessoas
-, 0 que demanda uma nova plataforma de politicas piblicas
que atendam e compreendam essa nova conjuntura nacional.
Atualmente, a classe média correspondem a cerca de 53% da
populacio (IPEA, 2012).

Desejoso por consumir, inclusive, bens do chamado mercado simbélico,

esse novo contingente de pessoas, adepto da televisdo como o seu meio de comuni-
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cagdo favorito, como indica a Pesquisa Brasileira de Midia 2014, passou a frequentar
também as salas de cinemas dos shoppings centers para ver na velha tela grande e
luminosa idolos da TV brasileira, especialmente da emissora lider em audiéncia da
TV aberta. Um comportamento que, guardadas as devidas proporgdes, é o mesmo do
publico brasileiro das décadas entre 1930 e 1950, que frequentava as salas de cinema
para ver na telona as chanchadas estreladas por idolos do rddio, entdo o meio de co-
municag¢io social mais popular do Brasil.

Da mesma maneira, essa ascensdo de aproximadamente 40 milhdes de bra-
sileiros para a classe média na primeira década do século XXI propiciou que esse
publico passasse a frequentar mais os shoppings centers, odsis de consumo em meio
as grandes cidades brasileiras e locais favoritos escolhidos pelas empresas de capital
estrangeiro, lideres na drea de multiplex no Brasil, para instalarem seus complexos
de sala desde que aqui desembarcaram no final dos anos 1990, como afirma Rodrigo
Saturnino Braga (2010, p. 86).

Do alto da experiéncia de quem estd ha quatro décadas no mercado distribuidor

brasileiro, o executivo nota, ao analisar o mercado distribuidor e exibidor no Pais, que:

[...] hd uma caréncia importante de cinemas nos bairros, com
predominancia das classes C/D/E, exatamente as que, nos lti-
mos, tém apresentado maior crescimento em seu nivel de ren-
da. O cinema, quando transformado em habito, é consumido
perto da residéncia do espectador. Do contririo, ¢ um progra-
ma eventual, privilegiando apenas o filme evento (BRAGA,

2010, p. 84).

Interessante notar que Braga também escreve essa andlise exatamente no
mesmo periodo em que uma nova classe média se forma no Brasil e as “globochan-
chadas” ganham cada vez mais espaco enquanto género favorito do piblico brasilei-
ro que frequenta as salas de cinema nos shoppings em busca das produg¢des nacionais
para seu entretenimento.

As “globochanchadas” se tornam, assim, como denomina Braga, “filmes-
-eventos”, estrelados por idolos bastante conhecidos do elenco da Rede Globo de
Televisdo, que estreiam em shoppings centers muitas vezes distantes das casas de
seus espectadores. Espectadores esses que, no futuro proximo, verdo novamente essas
comédias nas telas de TV de tltima geragdo em suas residéncias, fechando assim um

ciclo de consumo simbélico cinematografico que um dia atendeu as classes mais

°O estudo, lancado em fevereiro de 2014, foi encomendado pela Secretaria de Comunicacdo da
Presidéncia da Republica (Secom) ao Ibope para analisar os principais hdbitos de consumo de midia por
parte da populagiio brasileira. Entre os principais resultados obtidos, a pesquisa atesta que mais de 76% dos
brasileiros tém a TV como o seu meio comunicagio preferido.
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populares e hoje, cada vez mais, parece fazer também a alegria geral da velha e da

nova classe média brasileira.
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