DOI: 10.11606/issn.2316-7114.5i9.2017.137654

Picture ahead: a Kodak e
a construcao do
turista-fotografo

Picture ahead: Kodak and
the construction of the
tourist-photographer

Lila Foster!

'Doutora pelo Programa de Pés-Graduagio em Meios e Processos Audio-
visuais da Escola de Comunicacido e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA — USP), mestre em Imagem e Som pelo Programa de Pés-Gradu-
acdo da Universidade Federal de Sdo Carlos (PPGIS) e formada em Filo-
sofia (2005) pela Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da
Universidade de Sao Paulo (FFLCH — USP). Articulando pesquisa histéri-
ca e preservagdo audiovisual, o seu trabalho concentra-se no levantamento
da produgio amadora e de filmes domésticos no Brasil. Trabalhou como
catalogadora na Cinemateca Brasileira e, no primeiro semestre de 2010,
participou do programa de estdgios em preservagio e curadoria audiovi-
sual da Haghefilm Foundation (Amsterdam), sob a orientacdo de Paolo
Cherchi Usai. Desde 2010, organiza o Dia do Filme Caseiro e atua como
curadora do eixo histérico no Curta § — Festival Internacional de Cinema
Super-§ de Curitiba. E-mail: lilafoster@gmail.com

Significacdo, Sdo Paulo, v. 44, n. 48, p. 230-237, jul-dez. 2017 | 230



Resumo: Picture ahead: a Kodak e a construcdo do
turista fotégrafo realiza uma incursdo pela histéria da
cultura visual do século XX tendo como perspectiva
a constitui¢io de um imagindrio que uniu fotografia
amadora e turismo. Como mediadora dessa inter-relacio
estava a Kodak, empresa que, através da publicidade e de
campanhas de marketing, fomentou modos de produgio
e consumo da imagem fotogrdfica. Ancorado no conceito
de dispositivo, o livro explicita 0 modo como a empresa
agenciou diversos imagindrios sobre o turista-fotégrafo sem
abandonar a referéncia a fontes diversas e a cultura visual
contemporanea.

Palavras-chave: fotografia amadora; turismo; cultura

visual; dispositivo; Kodak.

Abstract: Picture ahead: a Kodak e a construcdo do
turista fotégrafo investigates the history of visual culture
in the 20" century by considering the constitution of
an imaginary that has linked amateur photography and
tourism. Kodak company was central in promoting such
imagery through advertisements and intense marketing
campaigns, establishing modes of production and
consumption of the photographic image. Anchored in the
concept of apparatus, the book makes explicit the many
ways the company portrayed the tourist photographer
without abandoning references from different sources and
contemporary visual culture.
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O livro de Livia Aquino, Picture ahead: a Kodak e a construgdo do turista-
fotégrafo, resultado da sua pesquisa de doutorado no Instituto de Artes da Universidade
Fstadual de Campinas (Unicamp), realiza uma incursio na histéria visual do século
XX tendo como perspectiva a constitui¢io de um imagindrio que uniu fotografia e
turismo. Como mediadora dessa conexdo entre momentos de lazer e 0 seu necessério
registro estd a Kodak, empresa norte-americana que fomentou a imagem do turista-
fotégrafo através de um trabalho publicitdrio que incentivava a prética fotografica,
assim como as formas de enquadrar o mundo.

Extrapolando o limite do campo da fotografia, o trabalho insere-se em um
conjunto de pesquisas dedicadas ao campo amador que vém sendo desenvolvidas
atualmente. A eclosdo da imagem amadora como objeto central na cultura visual
contemporinea — e aqui incluimos as redes sociais, o telejornalismo, o documentirio,
a publicidade, as artes visuais — parece ter fomentado um olhar retrospectivo para a
compreensdo de como o amador, uma figura da modernidade, se constituiu e se
transfigurou com a entrada no nosso recente século XXI% Tal perspectiva nio ¢ a
premissa central do livro, mas o contemporaneo, a confluéncia das imagens amadoras
do passado e do presente, ocupa as frestas do percurso histérico que dedica especial
ateng¢do ao género da fotografia de viagem.

Cabe ressaltar logo de inicio uma das maiores qualidades do trabalho: a
mobiliza¢do de fontes tdo diversas como a literatura, o cinema, a publicidade, as
revistas em quadrinhos, a obra de fotgrafos e artistas contemporineos, ressaltando
a permeabilidade da fotografia no imagindrio social. Tais recursos ddo a verdadeira
dimensdo cultural da onipresenca do ato de fotografar e filmar, conformando o
“mundo-imagem”, conceito que a autora toma de empréstimo de Susan Sontag
e que designa 0 modo como a nossa percepcio da realidade estd “cada vez mais
semelhante a construida pela cdmera” (SONTAG apud AQUINO, 2016, p. 17). O

olho-cAmera é um dado cultural, e a transformacdo no campo da fotografia amadora

*Aqui destacamos pesquisas que se detiveram na circulagdo dessas imagens no cendrio contemporéneo,
seja pela incorporagdo da produgdo amadora no telejornalismo (BRASIL; MIGLIORIN, 2010) ou pela
atragdo e pelo apelo realista da imagem produzida por anénimos na cultura visual (POLYDORO, 2016).
Sobre os usos da imagem amadora no documentdrio contemporaneo, Feldman (2012), Blank (2015) e
Bosi (2016) tratam das questdes estéticas e politicas da migracdo de filmes e videos domésticos para doc-
umentdrios brasileiros. Em uma perspectiva histérica, a formagdo do campo amador no Brasil recebeu
especial atengdo na pesquisa dedicada ao fotégrafo amador Alberto Sampaio (PEREIRA, 2016) ¢, no cam-
po cinematografico, Foster (2016) tratou da formacdo da cultura amadora no Brasil, partindo dos lanca-
mentos das cimeras de pequeno formato no inicio da década de 1920. Por dltimo, a pesquisa em acervos
¢ a andlise da producio de cinegrafistas amadores ressalta as suas particularidades estéticas. Destacamos
o trabalho de Diogo (2011), sobre as caracteristicas especificas dos filmes de familia rodados em video,
¢ a producio de Herbert Duschenes, imigrante ¢ professor de histéria da arte que realizou uma grande
variedade de filmes de viagem, que eram utilizados em sala de aula, além de registros da coreégrafa Maria
Duschenes, sua esposa e introdutora do método Laban no Brasil, demonstrando, assim, uma relacio par-
ticular com a tecnologia amadora (PENNEY, 2016).
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com a tecnologia digital somente intensificou o gesto incessante de registrar o
mundo, prética social cujas matrizes histéricas sio desveladas pela autora.

Neste sentido, a Kodak assume um papel de extrema importincia na
consolida¢do de um imagindrio que conecta, de forma insepardvel, o ato de viajar
com seu registro visual. A questdo de Picture ahead nio é somente compreender
como o desenvolvimento do turismo e da fotografia amadora na modernidade criaram
uma nova percepcio espacial do mundo, mas sim a indistingdo entre a viagem e
a maneira de fotografd-la, formatando assim uma disciplina estética que instaura a
légica do trabalho no tempo de lazer, uma tessitura que implica numa normatizagio
das préticas. Para a autora, é fundamental compreender tal entrelagamento a partir

do conceito de dispositivo:

Fotografia e turismo sdo aqui compreendidos como um
dispositivo foucaultiano em func¢io de se estabelecerem
de forma semelhante a um jogo ou um programa a ser
seguido, impulsionando e modi%cando posices e funcdes
determinadas nos discursos, institui¢des e organizacdes. A
rede formada pelos elementos dessa trama é o que configura o
dispositivo. Ao mesmo tempo que ele estabelece saberes, € por
eles condicionado, gerando tensdo em suas relagoes de forga e,
assim, constituindo poderes (AQUINO, 2016, p. 23).

E a Kodak, empresa norte-americana criada por George Eastman, a grande
agenciadora desse dispositivo. Se a pesquisa histérica ndo cabe mais pensar em marcos
fixos e desenvolvimentos meramente causais, no entanto, a centralidade da Kodak
no estabelecimento de uma nova fotografia amadora é inegdvel. Através do forte
investimento em tecnologia e marketing, a empresa reinventa a figura do fotégrafo
amador ao langar, em 1888, a sua primeira cAmera portitil, de mais facil manuseio
e que vinha com o filme em rolo que, apds exposto, deveria ser reenviado a sede da
empresa para revelacdo. Tal procedimento liberava o amador de uma série de saberes
técnicos, ampliando o nimero de fotégrafos e, com os novos e mais ficeis formatos
langados posteriormente, conformou um novo posicionamento da fotografia dentro
do universo da cultura de consumo de massa. Durante décadas, o jargdo you press the
button, we do the rest seria um lema frequente nos antincios Kodak.

Dividido em quatro capitulos, o livio esmitiga os diversos imagindrios
agenciados pela empresa na sua relagio com o turista-fotégrafo. A pesquisa de grande
félego realizada na Kodak Advertisement Collection, do acervo do George Eastman
Museum, em Rochester, Nova York (cidade-sede da Kodak), dd suporte as andlises.
Sintese visual do dispositivo, as propagandas de tempos diversos tomam conta do livro,

ressaltando o seu poder de convencimento e normatizagio de praticas. Extremamente
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atraentes, as imagens ndo deixam de registrar também o desenvolvimento histérico
da publicidade e da sua transformagio estética.

O primeiro capitulo, “Entre viagem e fotografia”, trata da génese da figura
do turista-fotégrafo, uma incursio que comega em meados do século XIX e aborda
as transformacdes sociais da modernidade que permitiram novas formas de conhecer
o mundo. Meios de transportes mais rdpidos catalisaram o crescimento da inddstria
do turismo com suas excursdes organizadas por agéncias de viagem, amplamente
divulgadas pelos jornais da época. O tempo de lazer passa a ser organizado e
otimizado. Como testemunhos do tempo vivido, a fotografia, os cartdes postais e
os souvenirs se tornam objetos indispensdveis. A fotografia, que desde sua origem
também participou desse desejo de descoberta e de registro do mundo, contribuiu
como instrumento de “miniaturizacio e catalogagdo do mundo” (AQUINO, 2016,
p. 51), a¢do que se amplia com a popularizagdo dos equipamentos fotogréficos

capitaneada pela Kodak. Fotografia e turismo se entrelagam:

A experiéncia de ser turista vai paulatinamente sendo forjada
na modernidade mediante as transformagdes sociais no campo
do trabalho e das férias, bem como as mudancas na percep¢io
do tempo e do espago em fungdo dos deslocamentos com
as viagens e a circulagdo das imagens nos distintos meios de
comunicagdo. Sdo acontecimentos importantes no campo
do turismo, que os aproximam da fotografia, marcando quase
trezentos anos de cristalizagdo, envolvendo um processo no

ual ela é, a0 mesmo tempo, produto e ferramenta no contexto
jas viagens (AQUINO, 2816 p. 50).

O histérico das diversas atividades de publicidade ¢ marketing da Kodak
apresentado pela autora enfatiza como a empresa garantiu o seu poderio através da
manutencio do desejo de fotografar e de sua rela¢io intrinseca com a marca. Um
novo hdbito para uma classe média em ascensdo, a publicidade cumpriu o papel
de ambientar o ptblico a técnica fotografica, e sugeriu temas e maneiras de utilizar
o equipamento fotogrifico. Para uma empresa que dependia economicamente
da venda de insumos e do processamento de filmes, seus slogans sintetizavam o
incentivo ao consumo e um mundo pronto a ser fotografado. Turistas e fotégrafos, de
certa maneira, se tornaram cagadores de imagens.

A relagdo entre caca e fotografia é o tema do segundo capitulo, “Sobre
cacadores, turistas e fotdgrafos”. Por ser um género de turismo amplamente
incentivado pela Kodak, as conexdes fisicas e simbdlicas entre armas e cimeras
sdo reveladoras da feicdo predatdria e violenta da fotografia. Relag¢do absorvida pela

linguagem — tirar uma foto em inglés se traduz em to shoot, atirar —, as fotograhias séo
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como troféus e a obsessdo em tudo registrar oblitera a prépria experiéncia: capturar
em imagem as belezas naturais, os pontos turisticos e culturais exéticos torna-se mais
importante que vivencid-los, sinal de uma exacerbagio da lgica de consumo. A
circulagdo das imagens, atraentes e convidativas, também incentivaram o turismo,
atividade que no decorrer do século XX se tornou cada vez mais destrutiva. Turistas e
fotégrafos podem ser considerados, portanto, predadores do mundo contemporaneo.

A fotografia como agente privilegiado de meméria é o eixo central do
capitulo “Cria¢do de roteiros, invengdo de memdrias”. Com a nova fotografia
amadora, a cAmera passa a estar cada vez mais presente em eventos marcantes da
vida, e o compartilhamento das imagens com outras gera¢des, a narrativa de vida
condensada em um dlbum fotogrifico, reforcam o cardter ritualistico do ato de
fotografar e o apelo a lembranga. O registro dos momentos de lazer e da felicidade
e a importancia da fotografia na constitui¢do das narrativas familiares sio motivos
tradicionais da Kodak. O tema do culto & memoria também ¢é desenvolvido pela

autora na sua relacio com as transformacdes da modernidade:

Uma das lamenta¢des da modernidade, segundo Andreas
Huyssen, referese a perda do passado e de viver em um
mundo circunscrito, seguro e regular. O autor nomeia “cultura
da memoria” uma série de fenomenos e préticas culturais e
politicas a comercializar as lembrangas como forma de garantir
alguma continuidade. Na segunda metade do século XX
ocorre um amplo processo de restaura¢do de cidades, museus,
paisagens e herancas, sendo a nostalgia difundida por meio do
video, da literatura memorialistica, dos documentdrios para
televisdo, infiltrando valores na vida cotidiana e instituindo
“memérias imaginadas” (AQUINO, 2016, p. 167).

Por tltimo, em “O mundo cabe em uma fotografia”, a crenca da supremacia da
Kodak se coaduna com o préprio poder da fotografia de registrar todo e qualquer canto
do mundo. Na publicidade, histéria, poder e onipresenca sio conjugados. “Cristévio
Colombo, com todo o respeito, a Kodak descobre a América” ou “O mundo é meu,
eu tenho uma Kodak” (AQUINO, 2016, p. 182, 190) sdo exemplos de frases em pegas
publicitdrias que reforgam a ideia de sua indispensabilidade. Na campanha Picture ahead,
kodak as you go, langada nos anos 1920, publicitdrios escolheram o lugar de instalacdo
de 6 mil placas que foram espalhadas pelos Estados Unidos, sugerindo as melhores vistas
(AQUINO, 2016, p. 219). Exemplo maior do dispositivo, tal prética se reproduziu durante
décadas com as placas Kodak Picture Shot em parques temdticos e lugares turisticos,
denotando como a empresa, a inddstria do turismo e a forma como o amador enquadra o

mundo estavam totalmente permeadas por uma légica do consumo.
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Como uma arquedloga com o pé fincado em seu tempo, Livia Aquino nos
apresenta um passado no qual nos reconhecemos. O trabalho é uma contribuigio
importante para entendermos nossa relagio com a cultura visual, principalmente num
momento em que os dispositivos e as formas de normatizagio se intensificam. Diante
de um cendrio tdo inundado de imagens, a modernidade é o reduto de onde nés,
contemporineos, saimos sem nunca podermos voltar atrds. Picture ahead: a Kodak
e a construgdo do turista-fotégrafo é também uma grande contribui¢do para o estudo
da cultura amadora, pois destrincha com muito rigor histérico um género amador,
aquele que torna a captura da vida em imagens indispensdvel e que obedece a um
rico e variado conjunto de c6digos visuais e de formas de performar o ato fotografico.

Uma pergunta, porém, nio deixa de surgir ao final da leitura de Picture
ahead. Se o dispositivo molda e produz uma serializacio do olhar e do gesto fotografico
— marca cultural que se torna muito explicita no trabalho de artistas visuais como
Joachim Schmid e Penelope Umbrico, e em vdrios outros exemplos evocados pela
autora —, 0 que existe para além do dispositivo? Incentivados pela pesquisa, podemos
nos fazer outras perguntas voltadas para o tempo passado, como: quais amadores
subverteram e recriaram a légica do dispositivo? Como a figura moderna do turista-
fotégrafo tomou forma no Brasil, pais periférico que passou por um processo de
modernizagdo tdo particular? Quais sdo as formas de resisténcia e subversio criadas
por amadores no passado e no presente? Atenta ao que nos molda, Livia Aquino
ndo deixa de reconhecer o poder do desvio e das brechas’®. Sua pesquisa é, de certa
maneira, uma indagagdo sobre uma cultura visual cada vez mais autorreflexiva, que

se pergunta a todo momento: afinal, para que servem as imagens?

Referéncias

AQUINO, L. Picture ahead: a Kodak e a construgio do turista-fotégrafo. Sao Paulo:
Edicido do Autor, 2016.

BLANK, T. C. Da tomada a retomada: origem e migra¢io do cinema doméstico

brasileiro. Tese (Doutorado) — Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2015.

BOSIL, M. M. Filmes de familia e construgdo de lugares de memdria: estudo de um

material Super-8 rodado em Fortaleza ¢ de sua retomada em Supermemdrias.
Disserta¢io (Mestrado) — Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2016.

*Numa errata elaborada apés a impressio do livro, a autora versa sobre a resisténcia e as brechas existentes
no cendrio cultural e politico contemporanco.

Significacdo, Sdo Paulo, v. 44, n. 48, p. 230-237, jul-dez. 2017 | 236



BRASIL, A. C.; MIGLIORIN, C. A. “Biopolitica do amador: generalizacio de
uma prética, limites de um conceito”. Revista Galdxia: Revista do Programa de Pés-
Graduagdo em Comunicagdo e Semiética, Sdo Paulo, n. 20, p. 84-94, dez. 2010.

DIOGO, L. A. Videos de familia: entre os bats do passado e as telas do presente.
Disserta¢do (Mestrado) — Universidade Federal Fluminense, Niteréi, 2011.

FELDMAN, I. “A ascensdo do amador: ‘Pacific’ entre o naufrdgio da intimidade e os
novos regimes de visibilidade”. Ciberlegenda: Revista do Programa de Pés-Graduagdo
em Comunicagdo da Universidade Federal Fluminense, Niterdi, n. 26, p. 179-190,

jan./jun. 2012.

FOSTER, L. S. Cinema amador brasileiro: histéria, discursos e praticas (1926-1959).
Tese (Doutorado) — Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2016.

PENNEY, P. P. “Narrativas de uma viagem permanente: a produgdo filmica de
Herbert Duschenes”. Significagdo: Revista de Cultura Audiovisual, Sdo Paulo, v. 43,
n. 45, p. 167-186, ago. 2016.

PEREIRA, A. M. Lentes da meméria: a descoberta da fotografia de Alberto Sampaio
(1833-1930). Rio de Janeiro: Bazar do Tempo, 2016.

POLYDORO, F. S. Videos amadores de acontecimentos: realismo, evidéncia e
politica na cultura visual contemporinea. Tese (Doutorado) — Universidade de Sdo
Paulo, Sdo Paulo, 2016.

submetido em: 3 set. 2017 | aprovado em: 2 out. 2017.

Significacdo, Sdo Paulo, v. 44, n. 48, p. 230-237, jul-dez. 2017 | 237



