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Resumo

O objetivo deste trabalho foi verificar, através da Analise do Discurso, a existéncia de
estimulo ao uso e abuso de alcool em cartazes de propaganda de festas universitarias.
Foram obtidos 15 cartazes em 2005 e 15 em 2007, na cidade de Uberlandia, MG. Foram
analisados quanto a presenca de nome/tema da festa, imagem/figura, disponibilizacdo das
bebidas e logotipo de marca de bebida. Observou-se em 93,3% dos cartazes de 2005 um ou
mais conteddos relacionados ao uso e abuso de alcool e 86,6% em 2007. Assim, esta pesquisa
encontrou apologia do consumo de alcool nas propagandas de festa.
Palavras-chave: Propaganda, Uso de alcool, Estudantes universitarios.

APOLOGIA AL USO Y ABUSO DE ALCOHOL ENTRE UNIVERSITARIOS: UN ANALISIS DE
CARTELES DE PROPAGANDA DE FIESTAS UNIVERSITARIAS

Resumen

El objetivo de este trabajo fue verificar, a través del Analisis del Discurso, la
existencia de estimulo al uso y abuso de alcohol en carteles de propaganda de fiestas
universitarias. Fueron obtenidos en Uberlandia-MG, 15 carteles en 2005 y 15 en 2007, que
fueron analizados con relacién a la presencia de nombre/tema de la fiesta, imagen/figura,
disponibilizacion de bebidas y logotipo de marcas. Se observé en el 93,3% de los carteles de
2005 uno o mas contenidos relacionados al uso y abuso de alcohol. En 2007 fue el 86,6%.
Asi, esta investigacion encontré en las propagandas de fiesta una apologia al consumo de
alcohol.
Palabras clave: Propaganda, Uso de alcohol, Estudiantes universitarios.

APOLOGY FOR ALCOHOL USE AND ABUSE AMONG UNIVERSITY STUDENTS: AN ANALYSIS OF
UNIVERSITY PARTY POSTERS

Abstract

This research aims at verifying the existence of stimulus concerning the use and abuse
of alcohol in university party posters, using Discourse Analysis. Fifteen posters were
collected in 2005 and fifteen in 2007 in Uberlandia-MG, Brazil, which were analyzed
concerning the presence of party name/theme, pictures, availability of alcoholic beverages and
brand logo. One or more topics related to the use and abuse of alcohol were observed in
93.3% of posters in 2005 and 86.6% in 2007. Thus, this research found an apology for alcohol
consumption in the university party posters.
Keywords: Advertisements, Use of alcohol, University students.
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INTRODUCAO

O crescimento do consumo de substancias psicoativas pela populacdo mundial é
realidade preocupante, sendo estimado em 200 milhdes o numero de pessoas que consomem
drogas ilicitas, entre 15 e 64 anos. Nessa mesma faixa etaria, 50% das pessoas sdo
consumidoras de alcool®.

Os potenciais efeitos negativos do uso e abuso de alcool e outras drogas na
adolescéncia, tempo compreendido entre dez e vinte anos de idade, € mais intenso que em
épocas posteriores em funcdo das particularidades neurogquimicas e psicolégicas desse
periodo®®. Os riscos associados ao consumo de &lcool envolvem acidentes de transito,
violéncia, agressividade, comportamento sexual de risco, queda no rendimento escolar e
problemas de saude.

Nos locais onde o contingente de jovens é elevado, como nas universidades, tem sido
observada essa questdo. Pesquisas realizadas no Estado de S&o Paulo, nos cursos de medicina,
comprovou, entre alunos, o uso de &lcool em proporcdes superiores ao uso de drogas ilicitas®™
%) Em um curso de enfermagem foi observado niveis moderados e alto de consumo de bebidas
alcodlicas entre as estudantes®. Estudo realizado com alunos e professores em 4
universidades do Grande Rio detectou percentual de 3,65% de usuarios habituais de alcool”.
Ja no Estado de Minas Gerais na Universidade Federal de Uberlandia (UFU) encontrou-se,
entre alunos, 58,4% de usuérios regulares de &lcool®. A percepcéo do alcool como droga de
risco, quando usado fora de determinados padrfes — “uma dose de alcool equivale a
aproximadamente uma latinha de cerveja [...] a intoxicagdo aguda pelo etanol geralmente
aparece com a ingestdo de duas ou mais doses” [..]® - é ainda incipiente, favorecendo a

aceitacdo de seu consumo excessivo.
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O clima social do ambiente universitario é festivo. E facil verificar isso nos campi,
observando-se 0 nimero de cartazes de propaganda de festas universitarias que infestam os
murais. Entretanto, além da festa propriamente anunciada, contetudos referentes ao consumo
de alcool estdo presentes nesses cartazes, oportunizando sua aceitacdo e apologia,
favorecendo também a publicidade indireta.

A influéncia da midia no comportamento humano € real e efetiva. A comprovacéao
desse efeito estd em pesquisas, realizadas sobre a questdo da violéncia em programas de
televisdo e sua repercussao sobre o comportamento de criangas e jovens, que demonstraram
haver relacdo direta entre a exposicdo a esses programas e comportamentos agressivos
expressos por espectadores dos mesmost*Y.

Com base nos resultados das pesquisas citadas anteriormente, trabalhos mais recentes
tém buscado verificar a relacdo entre midia e drogas, os quais tém apontado o efeito das
propagandas de alcool e tabaco sobre a elevacdo do consumo dessas substancias entre a

populagdo, sobretudo entre jovens™ ™

. Uma caracteristica da publicidade, na forma de
propaganda, que contribui para isso € o manejo de técnicas de persuasdo, que abordam
aspectos psicolégicos moldaveis do publico-alvo, facilitando a adesdo ao produto
veiculado®™. A midia impressa, na forma de cartazes, tem alcance populacional bem mais
restrito que outros meios de comunicacdo, no entanto, justamente por seu carater restrito,
atinge mais particularmente grupos especificos, no caso os jovens universitarios. “O uso de
drogas em uma populagdo especifica deve ser entendido como resultado de uma interagdo
entre trés fatores: droga, ambiente e individuo”®.

Assim, o objetivo desta pesquisa foi verificar, através da Analise do Discurso (AD), a
existéncia de estimulo ao uso e abuso de &lcool nos cartazes de propaganda de festas

universitarias. A AD aqui esta baseada no seguinte sentido: “A AD se pretende uma teoria

critica que trata da determinacdo historica dos processos de significagdo”. E, ainda, “[...] a
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AD problematiza a atribuicdo de sentido(s) ao texto, procurando mostrar tanto a materialidade
do sentido como o0s processos de constituicdo do sujeito, que instituem o funcionamento
discursivo de qualquer texto™™®.

MATERIAL E METODOS

Foram recolhidos na cidade de Uberlandia, MG, o total de 30 cartazes de propaganda
de festas universitarias, sendo 15 em abril e maio de 2005 e outros 15 cartazes de abril a junho
de 2007.

Utilizou-se, para verificagdo dos mesmos, a AD, sendo esse discurso de género
publicitario, a fim de observar a existéncia de estimulo ao uso e abuso de alcool ai contidos,
pois: “Todo discurso, por sua manifestacdo mesma, pretende convencer instituindo a cena de
enunciagdo que o legitima”. E mais: “Todo género de discurso visa a certo tipo de
modificaco da situacéo da qual participa”®®.
Foram analisados os seguintes quesitos:

- nome/tema da festa;
- disponibilizacdo de bebidas;
- imagem/figura;

- logotipo de marca de bebida.

RESULTADQOS
Tabela 1 - Quesitos avaliados isoladamente
Quesitos presentes isolados Ano 2005 abril/maio Ano 2007 abril/maio/junho

(%) (%)

Nome/tema da festa 46,6 26,6

Imagem/figura 33,3 46,6

Disponibilizacao de bebidas 73,3 60

Logotipo de marca de bebida 40 73,3
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No ano 2005, dos 15 cartazes recolhidos, 46,6% apresentaram nomes/temas de festa
referentes ao uso e abuso de alcool; 33,3% mostravam figuras de canecas de cerveja e
aguardente e, desses, 6,6% tinha também a figura de um individuo em “estado alterado”; em
73,3% a disponibilizacdo de bebidas era do tipo open bar; 40% continham o logotipo de
marca de cerveja. Os cartazes recolhidos em 2007 mostravam em 26,6% nomes/temas de festa
relacionados ao uso e abuso de alcool; em 46,6% havia figuras de copos de cerveja, canecas
de chope e garrafas de aguardente e, dentre esses, 6,6% apresentavam também a figura de um
individuo prostrado ao chéo, e 6,6%, uma figura duplicada, indicando alteracdo do sentido da
visdo; a disponibilizacdo de bebidas em 60% dos cartazes era do tipo open bar; o logotipo de
marca de cerveja estava presente em 73,3% dos cartazes de propaganda de festas

universitarias.

Tabela 2 — Quesitos avaliados agrupados

Quesitos presentes agrupados Cartazes de 2005 (%) Cartazes de 2007 (%)
Nenhum quesito 6,7 20

1 quesito 40 6,7

2 quesitos 20 33,3

3 quesitos 20 33,3

4 quesitos 13,3 6,6

Quanto a presenca de mais de um conteido em um mesmo cartaz, em 2005 13,3%
estavam com todos os quesitos; 20% contendo 3; 20% com 2; 40% apresentaram apenas 1 e
6,7% sem nenhum dos quesitos associados ao uso e abuso de alcool. O conteddo analisado em

2007 mostrou 6,7% com todos os quesitos, 33,3% contendo 3; 33,3% contendo 2; 6,7%
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apresentaram 1 quesito; e 20% ndo mostraram nenhuma associagdo com 0 uso e abuso de

alcool.

DISCUSSAO

Frente ao material analisado, os nomes de festas como “Psicolatras” e “Otontobeer”
(2005) chamaram a atencdo, pois sugerem predisposicdo ao uso abusivo de &lcool nas
mesmas. Observou-se também, nos enunciados dos cartazes, abordagem provocativa do tipo
humor critico e parddia, onde a inclusdo no grupo e a aceitacdo de seus valores passa pela
concordancia em relagdo a certas atitudes sugeridas nos cartazes. E, ainda, trazem a tona a
questdo ja relatada na literatura, quanto a serem os amigos aqueles com os quais 0 jovem, em
sua maioria, experimenta drogas pela primeira vez. Por exemplo:

“Quem nédo guenta chama o balde”;

“Sede Zero - Festa das Sociais: 0os amigos que bebem ajudando os amigos que néo

bebem”.

As figuras de canecas de cerveja fazem referéncia, no imaginario social, a essa bebida
como indcua e familiar, portanto, “sem problemas”. O ambiente familiar é relatado algumas
vezes como aquele onde inicialmente se experimenta o alcool. Podendo haver assim idéia de
“permissdo concedida” por essas figuras.

Houve aumento nos cartazes de 33,3% na presenca de logomarcas de cerveja, e de
13,3% de imagens/figuras referentes ao uso e abuso de alcool de 2005 para 2007. A presenca
dessas logomarcas nos cartazes, como patrocinadoras das festas, pode reforcar os possiveis
efeitos de outras propagandas das mesmas, trazendo a memoria associacGes de imagens de
juventude forte, sexualmente atraente, vencedora e destemida, usadas de modo frequente pela
midia televisiva, tornando-se objeto do desejo de consumo da maioria dos jovens, na ilusdo do

poder transformador da bebida®”. Esse poder, resultante da agdo do etanol no sistema
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nervoso, causa alteracGes de humor que geram impetuosidade e, conseqiientemente, atitudes
de risco. Quanto as atitudes de risco foi preocupante observar em 6,6% dos cartazes de
propaganda de festas universitarias a presenca de figuras de armas na propaganda da festa.

Em 53,3% dos cartazes em 2005 e 40% em 2007 as festas foram oferecidas por alunos
veteranos aos novos alunos ou calouros. Mesmo sendo evento festivo de comemoracao, isso
ocorre em um momento dificil de mudancas e adaptacfes ao novo ambiente da universidade,
momento esse em que a necessidade de aceitacdo e pertencimento grupal pode levar a
mudangas de atitudes ndo adequadas.

A disponibilizacdo de bebidas do tipo open bar (bar aberto) facilita o consumo
abusivo, tendo em vista a reducdo do preco, sendo o0 baixo custo um dos principais fatores de
facilitagdo para o uso e abuso de alcool.

Os efeitos da midia no comportamento humano acontecem de forma cumulativa e
gradual. A duragdo média de um curso universitario é de 4 anos, se em 2 a 3 meses por ano
foram vistos 15 tipos de cartazes, a média ao final de quatro anos serd de 360 deles,
valorizando o uso e abuso de alcool. A tendéncia € a aceitacdo disso como certo e “natural”,
promovendo assim dessensibilizacdo quanto aos possiveis prejuizos, favorecendo atitudes

imprudentes quanto ao consumo de alcool.
CONCLUSAO

Os cartazes de propaganda de festas universitarias analisados apresentam, em 93,3%
deles em 2005 e 80% em 2007, um ou mais contetdos referentes ao uso e abuso de alcool,
embora, de modo geral, pareca ter havido reducdo de 13,3% no nimero de cartazes contendo
indicadores para o alcool, houve de maneira concomitante a elevacdo em 13,3% daqueles

contendo simultaneamente 2 e 3 quesitos, indicando elevado potencial de estimulo ao contato
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com a bebida alcodlica, passando a ser mais que uma propaganda de festa, uma apologia ao
consumo de alcool.

Pesquisas posteriores poderdo verificar de forma mais efetiva a relacdo entre esse tipo
de propaganda e seus possiveis efeitos. Mediante 0s riscos potenciais representados pela
freqliente exposicdo as propagandas de bebidas seria saudavel, por parte das autoridades
competentes, com base no Decreto n° 6.117, de 22 de maio de 2007, o qual implementa a
Politica Nacional sobre o Alcool™®, a adocéo de politicas de adequacio, relativas aos cartazes

de propaganda de festas universitarias, nas Instituicbes de Ensino Superior do Brasil.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

1. Organizacdo das Nag¢Ges Unidas (ONU). Relatério Mundial sobre Drogas 2005.
Escritdrio das Nagdes Unidas contra Drogas e Crime. Brasilia: UNODC Brasil e Cone

Sul. [acesso em 17/07/2005]. Disponivel em:

www.unodc.org/brazil/pt/press release 2005-06-29.html

2. Silva VA, Mattos HF. Os jovens sdo mais vulneraveis as drogas? In: Bessa, MA,

Pinsk, I, organizadores. Adolescéncia e drogas. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2004.

3. Kerr-Corréa F, Andrade AG, Bassit AZ, Boccuto NMVF. Uso de alcool e drogas por

estudantes de medicina da Unesp. Rev. Bras. Psiquiatr. 1999; 21(2): 95-100.

4. Andrade AG, Bassit AZ, Kerr-Corréa F, Tonhon AA, Boscovitz EP, Cabral M et al.
Fatores de risco associados ao uso de alcool e drogas na vida, entre estudantes de

medicina do Estado de S&o Paulo. Revista ABP-APAL. 1997; 19(4):117-26.

5. Andrade AG, Bassit AZ, Mesquita AM, Fukushima JT, Goncalves EL. Prevaléncia do
uso de drogas entre alunos da Faculdade de Medicina da Universidade de Sdo Paulo

(1991-93). Revista ABP-APAL. 1995; 17(2):41-46.

Numero Artigo

8
SMAD 2008 xo:unmwen 4 Numero ] Articulo (O http://www2.eerp.usp.br/resmad/artigos.asp
olume Number Article



6. Balan TG, Campos CJG. Padrdo de consumo de bebidas alcodlicas entre graduandas
de enfermagem de uma universidade estadual paulista. SMAD, Rev. Eletrénica Saude
Mental Alcool e Drog. (Ed. Port.) v.2 n.2 Ribeirdo Preto ago. 2006 [acesso em

06/02/2008] disponivel em www.2eerp.usp.br/resmad/artigos/2006v.2n.2a02pdf

7. Fontanive DA. Universidade, Educacdo e Drogas: estudo da situacdo de drogas em
universidades do Grande Rio. Simposio Universitario sobre Drogas. Niterdi, Rio de

Janeiro: Universidade Federal Fluminense; 1999.

8. Segatto ML. Adolescéncia e drogas. V Jornada em Dependéncia Quimica. Uberlandia,

MG: Universidade Federal de Uberlandia; 2005.

9. Lemos T, Zaleski M. As principais drogas: como elas agem e quais os seus efeitos. In:
Bessa MA, Pinsky I, organizadores. Adolescéncia e drogas. S&o Paulo: Editora

Contexto; 2004.

10. Vala J, Lima L, Jerénimo, R. Avaliacdo da violéncia na televisdo portuguesa:
programacéo de 1997. Lisboa, Portugal: Alta Autoridade para a Comunicacdo Social;

jan.1999 [acesso em 16/05/2005]. Disponivel em: www.aacs.pt/violéncia_tv

11. Gomide PIC, Pinsk I. A influéncia da midia e o uso das drogas na adolescéncia. In:
Bessa A, Pinsky |, organizadores. Adolescéncia e drogas. Sdo Paulo: Editora

Contexto; 2004.

12. Snyder LB, Milici FF, Slater M, Sun H, Strizhakova Y. Effects of alcohol advertising
exposure on youth drinking. USA: University of Connecticut, 2004 [acesso em

15/07/2005].  Disponivel ~em:  www.abead.com.br/downloads/alcool/efeitosda

propaganda sobre consumo de alcool.pdf.

Numero Artigo

9
SMAD 2008 xo:unmwen 4 Numero ] Articulo (O http://www2.eerp.usp.br/resmad/artigos.asp
olume Number Article



13. Kelly KJ, Edwards RW. Image advertisements for alcohol products in their appeal
associated with adolescent’s intention to consume alcohol? Adolescence. 1998; 33

(129) 47-59.

14. Espinalt CM. Técnica e psicologia da propaganda moderna. Trad. Chaves CM. S&o
Paulo: Exposicéo do Livro; 19[?].

15. Orlandi EP. A linguagem e seu funcionamento: as formas do discurso. 2* ed. ver. e

aum. Campinas: Pontes; 1987.

16. Maingueneau D. Analise de textos de comunicacdo. Trad. Souza CP, Rocha D. 22 ed.

Sdo Paulo: Editora Cortez; 2002.
17. Malanga E. Publicidade: uma introducéo. S&o Paulo: Editora Edima; 1987.

18. Brasil. Decreto N° 6.117, de 22 de Maio de 2007. Diério Oficial.Imprensa Nacional N°
98-23/05/07. Politica Nacional sobre o Alcool [acesso em 30/05/07]. Disponivel em:

ftp://ftp.saude.sp.gov.br/ftpsessp/bibliote/informe_eletronico/2007.

Recebido: 16/07/2007
Aprovado: 22/12/2007

Numero Artigo

10
SMAD 2008 xo:unmwen 4 Numero ] Articulo (O http://www2.eerp.usp.br/resmad/artigos.asp
olume Number Article



